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CAPITULOV

CONCLUSIONESY RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

En d presente trabgo s exponen los principdes resultados de un esudio
redizado a tres prototipos dd turismo cultura en d Esado de Puebla un endave que
condituye un oconjunto higtérico-atisico (Pirdmide de Cholula), una iglesa que s
congdera como Parimonio (Caedrd de Puebla) y un museo (Museo Amparo). Se han
presentado los resultados dd  andiss dexriptivo referente a los turidas, 'y  sus
paticularidades de consumo, asi como una caracterizacion de los vistantes atendiendo
a la motivacion de su desplazamiento con € fin de obtener un pefil de los aagentes a

este tipo de evento.

Destde d punto de vida desriptivo las principdes condusones que se pueden extraer
de las caracteristicas de los vistantes a los tres lugares estudiados son los sguientes: los
turigtas tienen mayoritariamente una edad entre 21 y 30 afios, mas de la mitad poseen
edudios universtarios Las profesones més frecuentes son las relacionadas con
licenciaturas, edudiantes, arquitectos, sector comercio, artes, ensefianza y médicos,

quimicos y farmacéuticos. La digancia recorrida esta en funcién dd tipo de aractivo
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que vistan; turigas de lugares dedafios participan en los eventos de ambito local los
cudes no tienen mucha difuson y turistas de lugares lganos participan en los eventos
mgor difundidos .La organizacion dd vige sude estar a cargo de un grupo de amigos,
y la mayoria de dlos quedd muy satisfecho con la vista redizada. Bascamente las
compras que e redizan en edte tipo de viges son artesanias tipicas, productos tipicos 'y

guiass y cadogos y los aractivos que prefieren vistar son museos, monumentos

higtéricos de sngular vaor artistico y municipios que seen conjuntos historicos,

En la busqueda de la topologia de los vidtantes, los segmentos de poblacion
detectados para los motivas més caracteristicos empleando las técnicas multivariantes

de segmentacion, quedan resumidosen laTabla 5.1
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Tabla5.1.- Segmentacion de los motivos del viaje

M otivos

Segmentacion

Atractivo higtorico y cultura

Hombres, jovenes con un nivd de
edudios bgo a quienes no les
interesa  d aractivo culturd A

organizar susviges.

Megorar mi educacién y/o formacdn

Mujeres, jovenes con un nive de
edudios bgo a quienes s les
importa € dractivo culturd a la

hora de organizar susviges.

Paisgesy atractivos naturales dd lugar

Mujeres, jovenes con un nive de
edudios bgo a quienes no les
importa d aractivo culturd 4

planificar susviges.

Fuente: Elaboracion propia

Con lo anterior podemos conduir que d parimonio higdrico condituye, en la

eda attividad un factor de desarollo de actividades complementarias.

actudidad, no s9lo un respddo de la identided de los pueblos, sno también una fuente

de riqueza, obre todo para las regiones menos desarrolladas que pueden encontrar en

El turismo

cuturd a su vez condituye una de las formas mas directas de explotacion dd
Parimonio higdrico, a la vez que demuedtra ser una de las expresones mas

sgnificativas dd comportamiento actua de los consumidores.
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5.2. RECOMENDACIONES.

Para futuros edudios s recomienda sdeccionar otros Stios de aractivided
turigica, ademas de los agui andizados. Por gemplo, pudiera ser reevante llevar a
cabo una réplica a este edudio consderando eventos culturdes que = cdebran en la
entidad, como pudiera ser d VI Fedivd Internaciond, a llevarse a cabo en € afio de
2004 en d mes de noviembre en la ciudad de Puebla, y afiadir observaciones de turistas
gue £ encuentren en proximos veranos en € centro higtérico de Puebla, pues exigte la
creencia que a través dd embdlecimiento que eta teniendo € Centro Higtdrico, llamard
a otro tipo de turismo, td vez més cuto o en todo ceso &ido de consumo cultura
hisgtdrico. Otros dtios que pudieran s induidos en futurcs estudios o réplicas, serian
para la ciudad de Puebla los Fuetes de Loreto y Guaddupe y para la periferia, d centro
de Sen Pedro Cholula, Senta Maria Tonanzintla, Hugotzingo, y pogderiormente ir
identificando otros dtios que posean araccion turigtica en d Edtado e irlos sumando d
estudio, de td forma que se pueda conocer los patrones de demanda turigtica cultura en

el estado, y sus patrones de consumo.

En ete edudio se tuvieron obsarvaciones principdmente de turistas, pero en
futuras invedigaciones se podria consderar € consumo que los habitantes de puebla
tienen hacia la produccion smbdlica, dando pauta este edudio paa poderiores
investigaciones sobre relacion de la demanda y patrones de consumo smbdlico en la

region.
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