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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 ECONOMIA DE LA CULTURA

Dedfinir economia de la cultura, dendo é&ta una nueva divison de la Economia
resulta complgo; a continuacion s cta lo que dgunos economistas y expertos en la

meateria opinan para contextudizar este concepto.

2.1.1 Definicion de Economia de la Cultura.

Que d cgoitdismo globdizado de principios dd Sglo XXI eda virando heda
entornos donde la centrdidad se gStlda en los modos de gestién de la produccion smbdlica,
€S una cuedtion que desde nuedtra perspectiva, requiere ya més discuson sobre como
nombrarla que sobre € hecho en 9. Sea la Sodedad de la Informacion, € Digitdismo, la
Nueva Economia d Cgpitdisno Informaciond (Cagtdls), d Capitdismo Culturd (Rifkin)
0 cudquier otro término que se acufie, @ hecho cierto es que la generacion, produccion,
transmision, conservacion y recidlge de la informacion, @ conocimiento, las expectetivas y
la cultura van a determinar no solo la configuracion de los espacios Sno las bases de su

competitividad a medio y largo plazo. En este contexto, también las Ciencias Socides han
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de prestar més atencion a los procesos de generacion de capacidades para getionar la

produccion smbdlica y por tanto todo diagndgtico territorid ha de incorporar d andids de

sus recursos smbdlicos y la obsarvacion de sus modos de generacion, produccion,

consumo 'y conservacion/ reciclge( Rausdl y Carrasco ,2002).

Cagdls (1997) o=ida que “d florecimiento de movimientos socides y culturdes como €

antiautoritariamo, la defensa de los derechos humanos d feminismo y € ecologismo,

desencadenaron una nueva edructura socid dominante, una nueva economia, y una nueva

cultura’ (p.369).

La Organizacion de Estados Americanos —OEA- y d gobierno de Colombia (2002) sefidan

que:

La cultura gporta condderablemente a las economias de los paises. De eta
contribucion se han comenzado a identificar los aportes de las indudtrias
culturdes d crecimiento de las economias naciondes. Sin embargo, es preciso
establecer mecanismos de medicion de los beneficios humanos y socides que

édtas producen.

El crecimiento econdmico de las indudrias culturdes debe ir
acompaiado de la ampliacion de las oportunidades de creacion y de acceso a los
bienes y savicios culturdes por pate de un mayor nimero de persones. Para
dar un gemplo, d crecimiento de la indudria editorid debe ir acompafiado dd

crecimiento de oportunidades de lecturay de acceso d libro.
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En cuanto a la produccidon y la circulacion de los bienes y servicios
culturales, cada vez s hace més vishle la brecha entre quienes cuentan con los

medios de producir y hecer circular € producto de su creacion y los que no.

La imbricacion entre politicas culturdes y politices de fomento a las
indugtrias culturdes debe garantizar tanto € desarrollo econdmico como las
condiciones para que las didintas culturas tengan la oportunidad de expresarse
desdle sus propios contextos. La confluencia de objetivos entre ambas poaliticas,
podrd contribuir a lograr que las identidades se fortdezcan y que la circulacion
de bienes y savicios dd didogo, d intercambio y d enrigquecmiento entre

pueblosy culturas (p.19).

De acuerdo con d Journd of Culturd Economics se dice que la Economia de la
Cultura es la gplicacion dd andliss econdmico d &ea de todas las artes representativas y
credivas, d parimonio, y las indudrias culturdes, sean plblicas o0 privades. Esto
conciene con la organizacion econdmica del sector culturd y con € comportamiento de
productores, consumidores y fabricantes en ese sector. Invedigaciones cientificas en
economias publicas, la teoria de la firma, la teoria de la organizecion y la opcion publica,

todas se gplican aen & campo culturd.

La pergpectiva en d campo de la economia de la cultura estd abierto a un rango de

goroximeciones, populaes y radicdes neocladcas, economias de asdencia socd,
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politicas plblicas e indituciondes. Edo ha araido  contribuciones de dgunos de los
economistas mas eminentes de nuestros tiempos, y estda condantemente creciendo como  un
aea de investigacion econdmica; estd sendo aceptada cada vez més por fabricantes como

un aspecto importante en latoma de decisiones culturaes.

Los editores y la editorid dd Journd of Culturd Economics buscan araer la
atencion  de toda la profeson econdmica a esta importante rama de la economia, tan buena
como agudlas en distiplinas rdacionadas y practicantes con un interés en temas
economicos.  Las publicaciones  origindes de Journd que se enfrentan con e desarallo
tedrico de economia de la cultura como una materia, la gplicacion dd andiss econdmico d
canpo de la cultura, y la diseminacion de idess econdmicas en d aea de la palitica
culturd. El Journd of Culturd Economics es ingoeccionado por d Journd of Economics

Literature.

Frey (2000) dice que “la Economia se ha ido convirtiendo como ciencia no silo en un
indrumento explicativo de comportamiento de los consumidores y los productores, Sno en
un nuevo paradigma de las cencias socides que explica d comportamiento humano en su

globdidad” (p. 27)

Rausdll Kogter (1999) sefida que:

Desde € punto de vida de la consderacion de la Ciencia Econdmica por la

subdisciplina de la Cultura, cabe decir que éda se reconoce desde mediados
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de los aios 80, incorporando con la letra Z, en la cladficacion  de la
Ameican Economic Review. Su principd publicacon en d  &mbito
interneciond es d Journd  of Culturd Economics y su  organizecion
académica la Asocidion for culturd Economics Internationd  (p.31), que
han conveatido a la Economia en un ingrumento explicaivo dd

comportamiento de los consumidoresy productores.

De manerasmilar Frey (2000) comenta que:

Dentro dd marco de la produccion smbdlica, un demento importante 1o
condiituye la produccion culturd. Asi desde mediados de los afios sesenta se
ha consolidado una subdisciplina dentro de la Economia que trata de
goroximarse a los fenOmenos de la creacion, produccion, distribucion y

consumo de los bienes'y servicios culturales (p.35).

2.1.2 La aproximacion entre economiay cultura.

Rausdll Kogter (1999) sefida que:

Es moneda corriente que en los trabgos que, de manera genérica, tratan

sobre la Economia dd Arte y la cultura, se incduyan unos cuantos parafos

para tratar de explicar /judtificar € interés de los economidtas por € tema La
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blisqueda de un pedigree (Robbins 1963, Mossetto 1992, Fullerton 1991,
Peeckock 1991) digno ha provocado induso que dgunos edudios s
efuercen  en encontrar antecedentes no sOlo en los padres de la economia
césca como Adam Smith, o Ricardo, Sno también entre sus sucesores. En
nuestro efuerzo por no romper de todo esta sdudable ruting, queremos
utilizar unos breves parafos, aunque confesamos que nuestras fuentes son
sempre de segunda mano y que no hemaos recurrido a los textos origindes,

ante la certeza de que nuedtra potencid aportacion en este aspecto resultaria

més bien magra (p.85)

2.1.2.1 Loseconomistasy la cultura.

Rausdl Koger (1999) dice que la naturdeza de la culturay d arte debian confundir
a agudlos esforzados hombres que condruyeron la teoria clésica de la economia Paa
Adam Smith, la riqueza de las naciones dependia de la cantidad de “trabgo productivo’
cgpaz de producir bienes tangibles y generar un excedete, aspecto que excluia
naturdmente a dérigos, aogados, médicos, hombres de letras de todo tipo, jugadores v,
por supuesto, a bufones, musicos, cantantes de Opera, balaines de bdlet, etc. El ate
deviene asl una excepcién a la verdadera naturaeza de los bienes econdmicos y provoca
verdaderos quebraderos de cabeza d no encgar en una teoria dd vaor que no contemple la
naturaeza econdmica ded vaor esético. La forma de resolver este dilema se reflga en las
dos poshles opciones exduir d ate como objetivo de andiss econdmico o induirlo, pero

incorporando, de dguna manera, argumentos extra-economicos (entendido econdmico en
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términos  tradicionaes). Como interpretacion  generd, los déscos condderaron  la
importancia de los bienes atigicos como excepcion en sus esquemeas tedricos, tanto desde

e punto de vigta de la teoria de la produccién como en lateoria del consumo.

Con la revolucion magindida, desgparecen formdmente las diferencias  entre
digintos tipos de bienes y la cudidad estética no gporta ninguna caracteridica didtinta a los
bienes culturdes El juicio edéico, d igud que d juicio mord, quedan d magen de la
economia normdiva. Solamente adgunos de los dlitimos magindidas (Pareto y Marshdl)
subdituyen  las diferencias de motivacion y senshilidad entre los individuos que consumen
dichos bienes. Al mismo tiempo se contempla, aunque a veces de manera contredictoria, los
efectos socides podtivos dd consumo  artidico, asi como que @ reconocimiento de qué
desarrollo de las facultades atidticas de los individuos puede generar efectos en la

efidendaindudtrid.

Keynes paticipa en la disputa sobre la intervencion dd Edado en la Cultura
(Cadailer X, 1993). Sus privilegiados contactos con d grupo de Boomsbury y su vivo
interés por cad todas las ates explican que hacia 1936, lanzara una verdadera soflama a
través de la BBC acerca de la relacion entre d ate y  Estado. Su argumento  principd en
esa chala se centradba sobre € efecto cohesonador de la provison de cultura “esas
ceremonias publicas, los egpectéculos y los entretenimientos que ofrecen a hombre comin

un sentido comunitario” (citado en Hession, C. 1984).
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No cabe duda que € “invento” de la economia de la cultura es un invento americano
y exportado a Europa a través de Gran Bretafia, agunos afos después. Los trabgos de
Baumol y Bowen tuvieron un gran impacto en d desarrollo de la Economia de la Cultura a

findes delosafios 60 y principios delos 70.

Desde 1973, funciona con mayor o menor impulso la ACE (Asocidion for Culturd
Economics) que fue condituida por 12 economidas, y que ha vertebrado desde entonces a
los grupos de principaes investigadores. Desde la universdad de Akron y en 1977 s edita
d Journd of Culturd Economics que se convierte en la publicacion de referencia para la
disciplina Los sguientes afios fueron los afios de la difuson de la disciplina En 1979 s
organiza la primera Conferencia Internaciond en Economia de la Cultura que dgnifica d
sto definitivo de la disciplina a la otra pate dd Atlattico, de la mano de Alan Peacock,
entonces ligado d Scottish Arts Council. Aunque la mayoria de los paticipantes fueron
americancs y briténicos, por primera vez suena en Europa la cuedtion. Desde entonces d
testigo es recogido en digtintos paises europeos y por cuestiones muy didintas. En @ caso
britinico s trata de seguir los planteamientos americanos. Los franceses s hdlan
esimulados por varias razones. en primer lugar la tradicion de la Sociologia s ha internado
ya en los vericuetos de la produccion atidica y se senten impulsados a cuedionar €
ambicioso y tradicdond programa culturd Francés en segundo lugar, influye su dedive
como cultura de referencia frente d empuje anglosgon. El minigterio de cultura francés es

e primer demandante de investigacion gplicada ala cultura

En € cao dd aea de influencia dd demén (Alemania, Suiza y Audria), Bruno

Frey detaca una importante tradicion investigadora en d primer tecio dd dglo XX,
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liderada por reputados hacendistas. Sin embargo, la explosén de la produccion s2 muedtra
también a partir de los afios stenta, con la peculiaidad de que d tegtro se convierte en d
principd protagonigta de la invedigacion. La densa red de tedtros inddada en las
numerosas poblaciones de tamafio medio explica éte interés sngular. Findmente los
itdianos, se han centrado, por razones obvias, en @ andids de la naturdeza y gedtion de los

bienes patrimoniaes (p.86-95).

2.1.3 Ambitos de Aplicacion.

Boulding (2000) dice que “en d propio ambito de la Economia de la Cultura no ha
exigido demasiado interés en concretar y acotar cudes son los confines y limites de
objeto de edudio més que en contadas excepciones’ (p.26) y su contenido conceptud ha

ido variando alo largo de estos Ultimos afios.

En d primer nimeo dd Journd of Culturd of Economics en Junio de 1977,
primer aticulo ya muestra las primeras dudas acerca de la posbilidad de definir con
precison d ambito y d objeto de edudio de la economia de la Cultura Las primeras
referencias a la disciplina nombran  a un determinado grupo de indudrias y ocupaciones
gQue paecian tener dgo en comun; educacion, arte, radio y televison, deportes, reigion,
publicided, etc.. Sn embargo, ddimitar con preciséon cudes son los factores comunes asi
como cudes son los dementos que diferencian  edas actividades de otras que no son

consderadas como culturdes, resulta del todo complicado.
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En 1993 d témino Economia de la Cultura gparece por primera vez en la dasficacion
taxondmica de la publicacion American Economic Literature, y en Marzo de 1994 aparece
por primera vez un survey completo, a cago de D.Throsby, donde rediza un repaso

completo del estado en cuestion.

2.2 PRODUCCION CULTURAL

A continuacion se define lo que la produccion culturd ha provocado en la dencia

Econdmica desde hace ya agunos afios.

La Ciencia Econdmica tiene mucha metodologia para explicar € comportamiento de
las demandas, mediante las variadas teorias dd consumidor, sSn embargo, la demaenda de
cultura se encuentra en una zona fronteriza donde muchas veces quedan en d olvido
dgunas de las hipGtess convenciondes. Recientes estudios han demostrado que €
consumo en la cultura viene explicado por un proceso donde estén representadas las
razones econdmicas as como las condiciones de la propia ofeta (desde la cantidad de

oferta hastad marketing de las indituciones) ( Rausdl Koger, 1999).

La agoroximacion entre economia y cultura es un proceso reciente, a pesr de la
extendida idea entre todas las vetiente de la filosofia humanista, de que € crecimiento
econdmico N0 es mé que un medio para conseguir € progreso culturd. Irénicamente

Linder, pone d dedo en la llaga d denunciar exa fdta de conexion entre d pretendido
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medio (economid) y d supuesto fin (cultura): “La cultivacion de la mente y € espiritu es
generalmente aceptado como la meta dd esfuerzo humano” (Linder S,, 1970, 94)....

“Los pensadores profanos que desarrollaon @ evangdio del crecimiento  econdmico
concerniente d  progreso econdmico como un dgnificado activo de la promocion dd
progreso culturd. Ellos esperaron que mas y més tiempo fueran devotos a la cultivacion
de expiritu.  En las padaoras de Tibor Scitovsky: “En corto dlos esperaban que € progreso
tornaria a mas y mas gente en filésofos en sus propias imégenes, comprometidos en su
contemplacion  filosofd y placentera de d mundo y sus maavillas’. El optimismo de los
pensadores iludrados edtaba €anzado con sus expectaivas. Ahora que los economistas han
desarrollado en una ciencia, sus précticas han perdido interés en los Ultimos propdsitos del
crecimiento econdmico y de cuan lgjos pueden llegar. No tener las herramientas anditicas
desarrolladas fue capaz de proveer cudquier idea en d juego entre economia y cultura Una
teoria de reparto dd tiempo, de cudquier modo puede proveer dguna guia d repecto. ESo
revda lo que muchos pueden llamar una circungancia molesta @ crecimiento econdmico
en materia de cultura de tiempo a un incremento de competencia, y € tiempo dedicado a

gercicios culturaes probablemente decrecientes (p.94).

El mismo Keynes pensaba que la economia debia verse como un medio para llegar a

las redizaciones superiores ddl artey lacultura (Hesson, C., 1984).

Son dgunos factores los que histdricamente han caracterizado d desarrollo de la
economia como ciencia como a las trandormaciones en los modos de producir, digtribuir y

consumir cultura, los que han conseguido la goroximacion.
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Debemos sefidar que adgunos bienes y sarvicios culturdes necesariamente s han
convertido en  mercancias indudtrides de consumo masivo para que la economia las asuma
como objeto de edudio. Eda trandformacion en  los bienes culturdes ha ddo posible
gracias a las tendencias condatables en las técnicas de produccion y reproduccion cultura

como en las variaciones en la configuracion de la demanda potencid de la cultura

En d sglo XX, las nuevas técnicas que consiguen la separacion en d tiempo y d
epecio entre € acto de ceacion y d consumo, poshilitan la superacion  de los
mecanismos de trangmison  de las formas smbdlicas de la cultura tradiciond. El resultado
en téminos econdmicos es una reduccion en los cogtos de produccion por unidad de

consumo culturd.

El aumento condante de la productividad en la Ultima mitad dd dglo XX, en d
mundo occidentd, conlleva d aumento de la riqueza que permite ascender en la escda de
las necesdades desde €@ nived de las demandas bascas hecia formas de demandas
sofidicadas, y por otro lado, supone una reduccion dd tiempo de trabgo o un incremento

del tiempo de ocio que en definitiva condtituye @ tiempo potencid de consumo culturd.

La innovacion técnica, € crecimiento econdmico, la educacion y € aumento ded
tiempo dd ocio, son dgunas de las condiciones que forman a los sectores de produccion
cultural con caecterigicas muy dmilares en adgunos aspectos a la produccion de
imperdibles , y por esto llamaran la aencidn de los encargados de andizar la produccion de

imperdibles, esdecir alos economidas.
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Sendo las mencionadas, las “condiciones edructurdes’ que explican  como la
cultura se convierte en objeto de estudio, es igud de cierto que otro factor importante
explica d momento y d tono de la gparicion de los puntos crucides de la disciplina Como
expresa Xavier Dupuis, uno de los precursores en las investigaciones de la cultura en la
Europa Continental, de hecho € sector de la economia de la cultura nacid como respuesta a
los interrogantes planteados sobre € sector culturd por € incremento de las redricciones
de los presupuestos publicos. La economia de la cultura, td como la conocemos hoy, fue
una respuesta a una demanda socid derivada desde € poder publico y de una parte de las
clases profesondes enfrentadas por los nuevos imperativos dictados por la crids
economica. Que d tema principd de la disciplina seen aspectos rdativos a la participacion
dd Edado y a las formas de financiacion, no resulta nada extrafio dado € contexto (Rausell

P,1999).

2.3 PATRIMONIO
2.3.1D€finiciénes.

A continuacion se muestran diversas definiciones reacionadas con € patrimonio.

La pdabra Pdrimonio s deriva dd lain  patrimonium que dgnifica “bienes
dgados por los padres’ (Vadés Rodriguez, 1982p.14). De acuerdo con la UNECO
(199%,p.1), “d Pdrimonio es d legado que rechimos dd pasado, lo que vivimos en d
presente y lo que tranamitimos a futuras generaciones’. El concepto de Patrimonio es
anplio e induye sus entornos tanto culturdes como naiurdes. Abarca los pasges los
gtios higdricos, los emplazamientos y entornos condruidos, as como la biodiversdad, los

grupos de objetos diversos y tradiciones. D mismo modo, condituye la esencia de muy
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diversas entidades naciondes, regiondes, locdes e indigenas, y es pate integrante de la

vidamoderna (ICOMOS, 1999).

De acuerdo a la UNESCO (1996), d Parimonio se divide en Parimonio Naciond y
Parimonio Mundid. El Parimonio Naciond pertenece a la regon dentro de la que s
encuentra, mientras que @ Parimonio Mundid tiene una aplicacion universd 'y pertenece a
todos los pueblos dd mundo, y en cuya proteccion la comunidad interneciond entera tiene

€l deber de cooperar.

SECTUR (citado por Macid, 2000) establece que d Patrimonio, de acuerdo a sus
caracteristicas, se divide en tres categorias Parimonio Naturd, Petrimonio Higtérico
Monumenta y Patrimonio Culturd.

Bl Parimonio Naurd condge en d oonunto de dementos que condituyen
medio ambiente como son d sudo, d are d agua y la fauna La manifetacion més
integrd dd Parimonio Naturd es d pasge y en d = integran los cinco eementos
mencionados, entre otros, los recursos turigticos como las playas, mainas, bosgues, zonas
deresarvay santuarios naturales.

El Parimonio HigdricoMonumentd et condituido por dtios — edificaciones,
monumentos y ciudades que la Ley condgdera Parimonio de la Nacion, as como bienes

inmuebles, mobiliarios, pinturas y esculturas con caracteristicas Smilares.

Por otra pate d Parimonio Culturd ega condituido fundamentamente por €

conjunto de expresones de la vida colectiva que s manifietan en las costumbres y
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tradiciones. Entre estas 2 encuentran las fiedtas, las ferias populares, la riqueza énica, d

vesuario, las artesanias, la comidatipica, lamuasica popular y los bailables.

Dafuku (1969) dice que la expresdn “parimonios culturdes’, que surge para
stifacer la necesdad de una designecion que incluya la mayor pate de los objetos
asociados alas tradiciones culturales, esta entrando graduadmente en € uso comun” (p.21)

Los bienes culturales se clasfican frecuentemente en:

1 Los bienes muebles, que pueden s obras de ate, libros, manuscritos u otros
objelos de cadcter atidico o aqueoldgico y, en paticular, las colecciones
cientificas,

2. Los bienes inmuebles, ya sean monumentos arquitectdnicos, artisicos o historicos,
lugares arqueologicos vy edificios de interés higdrico o artigico (Dafuku, 1969,

p.21).

LaUNESCO (1982) define d Parimonio Culturd de lasguiente manera
El Parimonio Culturd de un pueblo comprende las obras de sus atidas,
arquitectos, muisicos, escritores y sabios, asi como las cresciones andnimas,
aurgidas dd dma popular, y d conjunto de vaores que dan sentido a la vida, es
decir, las obras materides y no materides que expresan la credividad de ese
pueblo; la lengua, los ritos, las creencias, los lugares y monumentos histéricos,
la literatura, las obras de ate y los archivos y hibliotecas (“El  patrimonio

culturd de...” ,1982).
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Debate Centeno, Sanz Laray Herrero Prieto (sf.) encontraron que:
El Parimonio Higtdrico condituye, en la actudidad, no sdlo un respddo de la
identidad de los pueblos, sno también una fuente de riqueza nada desdefidble,
sobre todo para las regiones menos desarrolladas que pueden  encontrar en edta
actividad un factor de desarollo de actividades complementaias A este
repecto, @ turismo culturd condituye una de las formas més directas de
explotacion dd Patrimonio Higtérico, a la vez que demuestra ser una de las
expresones mas dgnificativas dd  comportamiento actud de los consumidores

(p.2).

Demangrasmilar Krebsy Schmidt-Hebbe (sf.) asumen que
El Pdarimonio Culturd de una nacién comprende todos agudlos bienes que  son
expresones y tesimonios de la creacion humana propios de ex pais. Es d
conjunto de edificios inddaciones indudrides, museos, obras de ate, gtios y
restos aqueoldgicos, colecciones zooldgicas, botanicas 0 geoldgicas, libros,
manuscritos,  documentos,  patituras  y  discos,  fotografias,  produccion
cinematogréfica y objetos culturdes en generd que dan cuenta de la manera de
sr y hecer de un pueblo. Dicho parimonio es todo aqudlo que le confiere una
identidad determinada a un pais puede s propiedad publica o bien de
propiedad privada ESlos bienes son  presrvados porque individuos o la
sociedad, a través de las organizaciones creedas paa €lo, les confieren
sgnificado especid, ya sea edético, documenta, higtdrico, educativo o

cientifico (p. 209).
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Vaddés Rodriguez (1982,p.26) afirma que “d Pdarimonio Cultura de la Nacion
indudablemente lo condituye @ conjunto de manifedaciones, tangibles e intangibles
dentro de las cudes quedan comprendidas la propiedad intdectud y todo agudlo, que en
un momento, dado conforman & comportamiento higdrico y socid de un pueblo como su
lenguaie, su idioincrasia, SUS creencias, SUS ritos y sus cosumbres, que 2 han suscitado a

través delos Sglosen su pais’.

Hardo y de los Santos citados por Terdn Bonilla (1996) dice que “los centros
historicos son aess de vaor culturd y arquitectonico, que forman pate de un &ea
metropolitana 0 ciudad de consderable poblacion, y que posee complgas y diversficadas

funciones'y una densddad demogréficaimportante’.

2.3.2 ¢Por qué conservar € Patrimonio Historico?

La proteccion dd Parimonio edificado y de su contexto condituido por los bienes
urbanos y ambientades que componen la imagen de los asentamientos humanos es una
responsabilidad de la Nacion, es decir, dd gobieno y de la sociedad. Sn embago, d
gorovechamiento, € uso o d disfrute de edos recursos corresponde a la socieded, da

comunidad o ala ciudadania (De la Cdle Vaguero, 2001)

De acuerdo con la UNESCO (1982):
Las razones para consarvar @ Parimonio Cultura proceden tanto de un deber
mord ante d mismo como de los beneficos maerides y epiritudes que €

patrimonio Nas proporciona
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1-Deber morad hacia nuestro pasado culturd: El Parimonio Culturd condituye
una rica herencia higtérica ante la que las generaciones presentes tenemos una
irrenuncidble responsabilidad mord, por cuanto que este Patrimonio representa
e tedimonio vivo de lo mgor que multitud de hombres y mujeres de todas las
épocas han redizado. Conservar d Patrimonio equivae, por un lado, a mostrar
e rexpeto que debemos hacia d legado de innumerables generaciones de
congéneres que nos han precedido y, por otro, d hacerlo entregamos € testigo
de nuedtra tradicion culturd a las que nos sucedan. El Parimonio Culturd

conforma nuestra memoria colectiva

Al presavar d  Parimonio Culturd las generaciones actudes estamos
srviendo de puente y ligazon entre pasado, presente y futuro, y, d hacerlo, nos
reconocemos y nos sentimos participes de una tradicion culturd condruida a lo
largo de milenios, de la cud, a su vez, extraemos nuestras sefias de identidad 'y

nuesiro sentido de pertenencia.

2. Beneficios que nos reporta d Patrimonio Higtdrico: En € ambito formetivo,
clturd e intdectud: Poshilita la experienda edética de la bdleza
potencia la credtividad individud, contribuye a formar nuedras sefies de
identided e integra nuestro sentido de pertenencia, incrementa @ conocimiento
acerca de nuestro propio pasado, d tiempo que fadlita una megor comprenson

del presente (“Lasrazones para...”, 1982).
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2.3.3 Paliticas de Proteccion

La proteccion de Patrimonio edificacion y de su contexto condituido por los bienes
urbanos y ambientdes que componen la imagen de los asentamientos humanos es una
responsabilidad de la Nacidon, es decir, dd gobieno y de la sodedad. Sin embargo, €
gorovechamiento, € uso o d didrute de esos recursos corresponde a la sociedad, a la

comunidad o ala ciudadania (De la Cdle Vaquero, 2001).

E amento dd ingreso mundid, d incremento dd turismo y la globdizacion
provocan una mayor vaoracion del pasado y una creciente necesidad de proteger las
individudidades de cada cultura Como manifedacion de eta mayor demenda individud y
socid por presarvar @ patrimonio culturd para SU uUD 'y goce presente y futuro, se expresa
una conciencia progresva en las sociedades respecto de la necesdad de desarollar
politicas més eficientes paa proteger € parimonio cultud (Krébs y Schmidt-

Hebbd p.211)

La mayoria de los paises han iniciado en este sSglo  dgun conjunto de politicas
publicas de proteccion de su patrimonio. Sn embargo, la intenddad y efectividad de estas
politicas tienden a variar enormemente en d &mbito internaciond, y on tipicamente

proporciondes d nivel de desarrallo.

Por muchos decenios, los paises indudrides han golicado una amplia gama de
politicas publicas, las que pueden condderarse rdaivamente eficaces para € desarrollo y la

proteccion del patrimonio naciond. Con dicha experiencia contrasta la Stuacion en la
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mayor parte de los paises en desarrollo, que se caracterizan por politicas débiles, cuya poca
efectividad se manifieta frecuentemente en la destruccion y @ robo de su patrimonio

culturd (Krebset d, p.218).

En d ambito mundid de exige una convencion efectiva paa la preservacion
sectiva de monumentos, grupos de edificios y Stios que condituyen los testimonios més
sgnificativos de las pddoras dvilizadas y los paises mas conmovedores de la naturdeza: es
la "Convencion concaniente a la proteccion mundid y naurd”, adoptada por la
Conferencia Generd de la Unesco en 1972, a la cud se han adherido 144 paises hasta enero

de 1996 (Krebs et d, p.223).

La UNESCO ,1996 (citado en Krebs et d) sefida que “la labor de esta convencion
es definir d Patrimonio Mundid, d cud eta editado en una liga de monumentos y lugares
dtuados en esns paises, cuyo interés se conddere como excepciond y su vaor como

universd, de manera que su proteccion sea de interés de toda la humanidad” (UNESCO,

1996).

2.3.4 Cladgificaciéon del Patrimonio Cultural en términos econdmicos.
La invedigacion economica sobre parimonio culturd esta organizada drededor de
cuatro distintos temas interrd acionados.

Fracaso dd mercado: Se refiere a la inestabilidad dd mercado para proveer bienes

saifactoriamentee. En € contexto dd Parimonio Culturd, las causas més
importantes  de fracaso en d mercado son la participacion dd publico y los tenes

colectivos.

Capitulo 11



Marco Tedrico 33

Vdor dd Parimonio Culturd

cQuien paga, quién = beneficia v a quién le importa? L os mercados de bienes

hacen d trabgo pero cuando éstos fdlan, los economidtas tienen un trabgo que
hacer. En mercados eficientes, agudlos que pagen por un bien son los mismos
gue agudlos que didfrutan @ benefico ded bien. Y esto dgnifica que es la misma
gente la que se preocupa a cerca dd bien. Cuando las regulaciones imponen la
consarvacion dd  patrimonio cultura, los duefios de la propiedad contraen costos
mientras |os demés disfrutan.

Soludones  Inditudondes  Exigen muchas formas de intervenciones

gubernamentales conocidas.  Un libro reciente editado por Schugter, Monchaux y
Riley (1997) indica que hay dnco heramientas para reglamentar € uso dd
patrimonio;  propigtario  directo, regulaciones, incentivos, modificar  reglamentos

paticulares'y proveer informacion ( Klamer , Zuidhof , p.28).

2.3.5 El Patrimonio Historico y € Patrimonio Cultural como atractivo turistico

En los Ultimos afios se ha regisrado un aumento de la demanda turigtica por las
ciudades histdricas, aguelos lugares con dementos destacados, los grandes eventos, los
fedivdes y las cdebraciones popularess as como las &ess naturdes con culturas

ancedraesvivas (Tosli, sf).
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De la Cdle Vaguero (2001), explica caamente como € Parimonio Histdrico
puede adoptar una posicidn primaria 0 secundaria en funcion de su cgpacidad para atraer

vidtantes.

Richards (1996) &firma que los aractivos turigticos culturdes y patrimonides son
reconocidos actuadmente como partes importantes de la mezda turigtica en los destinos. La
mezcla turigica se refiere a las vaidbles que una firma de servicios puede mangdar para
producir ventas y utilidedes ad como diferenciarse de sus competidores y condruir una
ventga competitiva; edas variables son en especifico € producto o sarvicio (dentro de este
s conddera @ dedtino turisico como producto), € precio, la digribucion la promocion y

laimagen proyectada (Kurtz y cloe, 1998).

El uso turigico de un dedino cambia la naturdeza dd lugar a través dd uso y dd
desgaste generado por los turigas en las aracciones y sarvicios ofrecidos (Font y Ahjem,

1999).

24 TURISMO CULTURAL
2.4.1 Definiciones.
El turismo cuturd ha tenido varias definiciones segun la Inditucion, Organismo o

persona que trata sobre d tema, en seguida se presentan algunas definiciones.

La Universdad Interneciond  de Andducia en su publicacion “Turismo en Ciudades

Histéricas’ (2001) sefida que
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En los Ultimos tiempos los cambios socides y culturdes de nuedra sociedad,
han creedo un tipo de turiga que tiene unas motivaciones diferentes. Ad frente
d turismo de 0l y playa denominamos turigda culturd a agud que tiene una
serie de motivaciones patrimonides y culturdes que le mueven a escoger un
lugar para conocerlo. Es decir, que busca conocer en su vidta € patrimonio
higdrico y naturd de la ciudad: trama urbana, murdlas, cdles plazas, pdacios,
iglesas, museos, etc, ad como otras manifesaciones como son: pasges,
fiedas,  gedronomia,  folklore, u  otras  representaciones  culturdes

contemporaneas. conciertos, exposiciones de arte, etc.

El hombre contemporaneo ha hecho dd oconsumo culturd  una
préctica generdizada dentro de sus hébitos de ocio y tiempo libre Con eda
practica busca no sdlo encontrar explicacion a los fendbmenos en sl mismnos, sno
Que pretende encontraase a S mismo, definirse como persona  buscando
referentes culturdes propios 0 a través dd contacto con otras redidades
didtintas.

Es por dlo que la préctica del turismo culturd tendra un componente
heterogéneo que conjuga aspectos tan diversos como d ocio, la diversdn, la
formacion, etc., e incuso otros que tienen que ver con € poscionamiento socid

(p.D)

De una forma més especifica, Richards (citado por Tosdli, ¢f, p.3) define d
tuismo culturd como “d deglazamiento de personas desde sus lugares habitudes de

resdencia hada los lugares de interés culturd con la intencion de recoger informacion y
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experiencias nuevas que satisfagan sus necesidades culturdes’. También este autor nos dice
gue d turismo culturd, incorpora la vista a museos yadmientos arqueoldgicos edificios
cviles, militares, indudrides o0 rdigioos, cetros higdricos 'y jadines, como las
manifestaciones de la cultura tradiciond y popular, la gedronomia, las ferias de ate, la
artesania, los discos, los libros, los fedivaes de cine, teetro, danza u opera, la programacion

de estancias para € aprendizgie de idiomas.

As migmo, Romero Moragas (1998) nos dice que
Podemos condderar turida culturd a agudla persona cuyo principd  motivo
paa vista una cudad es conocer su parimonio higtdrico (trama urbana,
murdlas, cdles plazas, pdacios iglesas museos, €c.); observar y paticipar de
las codumbres, idiosincrasas y modos de vida de la poblacion resdente
(mezdarse en la cdle, parques, restaurantes,.. con la poblacion, comprar en sus
tiendas, beber en sus bares..); adgir a manifetaciones de cultura tradiciond;
presenciar representaciones  culturdes  contempordness  (conciertos,  exposiciones

de artey otros espectacul 0s).

El turismo cultwrd es una attividad de oco cada vez més
gengdizada que ofrece, como vdor afedido sobre otro tipo de turismo,
experiencias relacionadas con d saber y d gorendizge. Esta forma de turismo
activo s ha incementado en los Udltimos tiempos y eda influyendo en d
descenso del tradiciond mes de verano en la playa y a favor de periodos més
cortos de vacaciones, didribuidos durante todo € afio, en diversos destinos,

naciondes e internaciondes. A @ hay que aladir d turismo de “puentes’ fin de

Capitulo 11



Marco Tedrico 37

semana y € excursonismo, con un componente muy devado de turismo cultura

(p. 1.

La OMT en 1985 <sfida que “d turigmo culturd induye d movimiento de
personas con motivaciones esenciadmente  culturales como  viges de edudios, artes
exénicas y otros viges culturdes, vigar a fedivdes y otros eventos culturaes, vistar Stios
y monumentos, vigar para edudiar la naturdeza, @ folklore o € ate, o por peregrinacion”
(sf.).

En € informe de la Comison de las Naciones Europess dd aio de 1993, = sefida
que para que se pueda hablar de turismo culturd es necesario que en los paguetes u ofertas
turigticas se incluyan tres condiciones un deseo de conocer y comprender los objetos y las
obras, incluyendo la poblacion locd con la que s entra en contacto; @ consumo de un
producto que contenga e induya un dgnificado culturd; y la intervencion de un medador,
ya s pasona, documento escrito o materid audiovisud, que tenga la funcidn de subrayar

el vdor dd producto culturd, su presentacion o explicacion (Juan-Treserras, 2001).

2.4.2 Tiposdeturistas Culturales.
Dentro dd Turiamo Culturd s puede dadficar a los vistantes de las ciudades en  tres

tipos, de acuerdo alas actitudes o comportamientos:

-Turista de inspiracion cultural: Viga a deginos populares por € patrimonio culturd
gue cuentan y lo vidtan una vez en la vida, tienen pocas intenciones de repetir d mismo
vige. Cad dempre son viges organizados con vidtas a diferentes ciudades Sn una estancia

prolongada en cada una de dlas. Edte tipo de turiga culturd es d que mas abunda en las
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ciudades higtdricas y es lo més paecido d turismo de masass por su forma de

comercidizacion, comportamiento y consumo.

Turista atraido por la cultura: Este tipo de turistas gustan de pasar sus vacaciones
en degtinos no culturdes, como la playa o la montafia, pero no le importa, de forma
ocasond, vidtar lugares higtdricos y gorovechar las oportunidades culturdes
disponibles. Es unaforma de turismo creciente.

Turista de motivacion cultural: Estos turitas digen los lugares que vista en
funcion de la ofeta culturd que ofrecen. Esta motivado en gorender y prepara su
vige con anticipacion, informandose de lo que quiere ver. Pasa vaios dias en la
ciudad o region que €igio y rediza desplazamientos de corta duracion por €

entorno (JansenVerbeke (1997) (citado en Romero Moragas 1998,p.1).

De Bahia (1999) por otra parte distingue otros tipos de turigas:

B explorador cultural es un buscador de experiencias educdivas y estéticas,
de nuevas manifestaciones culturdes, de vaores y costumbres con sabor locd,
en un esfuerzo que muchas veces responde a necesidades de busqueda interna
Es un vigeo generdmente individud que desarrolla un interés autentico por
las culturas locales.
Otro de los tipos de tuita es d que s podria denominar
“inditucionalizado” u organizado, @ cud muestra un interés genuino por la
cultura pero cede la decison de su tiempo y actividades a un operador. Muchas

vecss rediza un turismo panoramico, es un obsarvador de la cultura Sn pasax la
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frontera que conduce a un turismo de mayor contacto con las culturas y atores

locdes (p. 6).

Selogran diginguir dos tipos bascos de turismo culturd:

Un turismo masvo de cardcter panoramico, que no vaora ni incorpora criterios de
consvacion en su mango y que por la misma razon produce un gran impecto sobre d
patrimonio.

Un turismo culturd de bgo impacto, que tiene fines didé&cticos y edéicos, que eta
consciente de los efectos que los grandes volimenes de vistantes tienen sobre los recursos
y que muchas veces se reserva para grupos compardivamente més pequeiios y mas
especidizados y mangado con base en cddigos diferentes, como la definicion de capacidad
de carga de los dtios a partir de sus caracteridticas fisicas, los usos dd espacio, los publicos
gue lo vistan y las actividades que dli s= desardllan, principdmente ( De Bahia, 1999,

p.11).

243 Necesdadesbasicasde un turista cultural.
La Universdad Internaciond de Andducia (2001) en su publicacion “Turismo culturd 'y

ciudades histéricas’, reconoce que:

Entre los intereses fundamentdes que motivan d turiga culturd (se habla de

intereses 0 de gudtos, a satisfacer), hay tres tipos fundamentales:
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- Historico- nostalgico: Se traa dd gudo, un tanto roméntico, de lo antiguo.
Pueden didrutar con ruinas, solamente por sus vaores estéticos y smboalicos.
No necestan précticamente ningin tipo de explicacion 0 comunicacion para
ir satisfechos.

- Mecanico- moderno: En este caso se trata del disfrute que se dcanza a través
dd conocimiento de los mecanigmos que rodesn d parimonio. Son agudlos
turigas que para sdir satifechos de una vidta deben conocer € quién, cdmo,
cuando y fundamentamente los porques de las cosss Edén por  tanto
epecidmente interesados en los procesos que llevan a que dgo sea td y como
lo vee. Sgan por tato los que didfruten comprendiendo y viendo €
funcionamiento de un malino, o los digintos Sdemas de aague y defensa de un
cadiillo.

- Ecolo-deportista: Se trata dd interés y motivacion especid hacia d medio-
ambiente, paisges, formas de vidas tradiciondes, etc., |0 que se une con € gudo
por deportes de bgo impacto. Son agudlos que disfrutan haciendo senderismo,
dpiniamo, etc. Aungque parezcan los mas degados de tema de las ciudades, hoy
por hoy, también se deben y pueden tener en cuenta Un gemplo clao es €
camino de Santiago en d que s relinen los vdores culturdes de las ciudades o

pueblosy los naturdes'y deportivos del camino (p.3).

244 Ventajasdd Turismo Cultural y Patrimonial
Bl turismo culturd es un segmento dd turismo que més ventgas tiene tanto para los

vigtantes como a los reddentes. Entre las ventgas que encontramos destacan la
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satisfaccion de la necesdad de la cultura receptora de redescubrir y fortalecer la identided
culturd, asi como resignificar € Patrimonio como factor de unidad (Tosdli, f).

Danid Villa (2001) nos dice que “la pate de la cultura se pone en venta, s
exenifica y se representa, como forma de presarvar la verdadera identidad e intimidad de
los nativos frente a la mirada de los turigas, intentando evitr que se pierda su sgnificado
origind”.

Desde otro punto de vidta, la cultura como un aractivo turisico puede ser una fuerte
influencia para presavar d pasado higtdrico, culturd, reigioso e indudrid de una zona

(McKercher, 2001).

Otro enfoque postivo dd turismo culturd es d hecho de que éde desvia vistantes a

zonas menos sauradas y a diferencia de otros tipos de turismo, se puede practicar en

cudquier épocadd afio, rompiendo asi con la estaciondidad (JuanTreserras, 2001).

2.4.5 Desarrollo de empresas turistico-culturalesy de empresas culturales

De Bahia (1999) reconoce que:

El turismo culturd requiere de la participacion de la comunidad en la prestacion
de sarvicios, no solamente como profesondes especidizados en la aencion d

vigtante, Sno como empresariosy dirigentes dd desarrollo comunitario.
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Las empresas culturdes, d igud que las turigticas, forman parte de la cadena
de sarvicios que d turiga utiliza durante su vista Ambas satisfacen necesdades

y expectativas primordides de los vigtantes.

Por empresas culturdes turiticas 0 sSmplemente empresas culturdes, se
entiende a las organizaciones que ofrecen d turiga sarvicios de informacion o

recreacion, relacionados con lainterpretacion y disfrute dd patrimonio.

Edas empresss ponen en d mercado turidico, productos como  son
audiovisudes,  audio-guias, gQuias persondes, literatura y  publicaciones
egpecidizadas, recreaciones historicas o literarias, conciertos y recitaes, cursos

y tdleres, tiendas de museo, coleccionesy souvenirs, ec.

Las empresas culturdes tienen la mison de permitir que la vista se vudva
una experiencia que disfrute y de descubrimiento. El turiga compra experiencias
y € turista cultural no esla excepcion.

B impulso a empresss de savicios culturdes en los espacios patrimoniaes
genera gran polémica en d sector culturd, pues se presume con dlo, la venta o

concesion dd patrimonio (p.16).
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2.4.6 Turismo cultural asociado a planes de desarrollo urbano

Muchas ciudades y dtios dd parimonio se enfrentan grandes problemas que tienen
digintas causas. Pocas veces tienen origen en € turismo. Muchas veces s derivan  de

planteamientos de desarrollo urbano que responden a sus propias normas.

Dentro de los numerosos aspectos de desarrollo urbano que escapan d control dd

turismo pero que lo afecta sn duda, encontramos los Sguientes:

ad) Reglamentos que norman los esfuerzos de conservecion, proteccion  y
preservacion de edificios y monumentos.

b) Proyectos y eduerzos dedinados d mgoramiento de la imagen urbana y la
fisonomiavisud.

c) Politicasy reglamentos de uso dd sudlo.

d) Proyectos de crecimiento urbano.

En la mayoria de los degtinos de carécter culturd, se pueden obsarvar problemas
gue s daivan de la egpeculacion inmobiliaria, cambios de uso dd sudo, poca
paticipacion y compromiso por pate de la poblacion en d desarollo dd proyecto

turistico-cultural (De Bahia, 1999, p.18).
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2.4.7 Sugentabilidad del Turismo Cultural y Patrimonial

B ICOMOS (1999), en su Cata Internaciona sobre Turismo Culturd, exprese que
e turismo deberia aportar beneficios a la comunidad anfitriona y proporcionar importantes
medios motivaciondes para cuidar y mantener su Parrimonio y sus tradiciones vivas
Dentro de eta misma carta, se contienen 6 principios bgo los cudes s debe desarollar
turismo culturd y la sugentabilidad de egte turismo. Dentro de eta misma cata exigen 6
principios bgo los cudes = debe desarollar @ turismo culturd y la sugentabilided de este
turismo. L.os principios mencionados son los sguientes:

1. La oonsavacion de turismo culturd  deberia  proporcionar  oportunidades
responsables y bien gedionadas a los integrantes de la comunidad anfitriona, as como
proporcionar a los vistantes la experimentacion y comprenson inmediatas de la cultura y
e patrimonio de esa comunidad.

2. Lardacion entre los Stios con Parimonio y € turismo, es una reaciondindmica
y puede encontrar vaoraciones encontradas (desarrollo econdmico contra consarvacion de
la cultura). Eda relacion deberia gedtionarse de modo sodtenible tanto para la actud
generacidn, como para las futuras generaciones.

3. La planificacion de la consarvacion y dd turismo en los dtios con Patrimonio,
deberia garantizar que la experiencia del vistante merezca la pena y le sea stisfactoria y
agradable.

4. Las comunidades anfitrionas y los pueblos indigenas deberian involucrare en la
planificacion de la conservacion del Patrimonio y en la planificacion del turismo.

5. Las atividades dd turismo y de la conservecion dd Patrimonio deberian

beneficiar ala comunidad anfitriona.
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6. Los programas de promocidn dd turismo deberian proteger y ensdzar las

caracterigticas del Patrimonio naturd y culturd.

Bianchichi (ctado por Richards 1996) afirma que € consumo de la cultura eda
dendo utilizado con mayor frecuencia, como un medio de regeneracion econdmica, y que
la creacion  de facilidades culturdes es un arma de gran ayuda en la competencia por atraer
inversén a la zona. De igud manera es necesario que los destinos culturdes sean
regenerados con frecuencia para tratar de mantener @ vaor de novedad, mediante d capitd
culturd con que s cuenta es decr, los vdores culturdes y dmbdlicos dd aeq,

promoviendo asi nuevos aractivos, eventos'y espectacul os culturaes (Richards, 1996).

La UNESCO (citada por Lopez Ortega, §f, p4) menciona que “toda politica para €

desarrollo, cudquiera que seg, tiene que ser profundamente sensble ala culturamisma’.
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