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PROPOSITO Y ORGANIZACION DEL ESTUDIO

1. INTRODUCCION

La cultura gporta considerablemente a las economias de los paises. Por td motivo
s deiva la identificacion de los aportes de las indudtrias culturdes d crecimiento de las
indudrias naciondes. Sin embargo, es necesario establecer los mecanismos de medicidn
de los beneficios humanos y socides que éstas producen. El crecimiento economico de
las industrias culturades debe ir acompafiado de la ampliacion de oportunidades de
creacion y de acceso a los bienes y servicios culturaes por parte de un mayor nimero de
personas. En este sentido y dentro del contexto de las industrias culturales hoy en dia se
induye d turigmo, paticulamente d turismo culturd, histérico o parimonid. Desde
eda perspectiva d turismo culturd debe generar poshilidades a los vigeros,

excursgonistas o turistas de acceder d consumo culturd.

El gpatado anterior, permite iniciar la discuson de una seie de idess

relacionadas con @ consumo culturd y las indudtrias culturdes. Por gemplo, se podria
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afirmar que d turista culturd debe mostrar consumos atos de produccion smbdlica Sin
embargo en cuanto a la produccion y la circulacion de bienes y servicios culturdes, cada
vez se abre més & brecha entre quienes cuentan con los medios para producir y hacer
circular € producto de su creacion y los que no. Por tad motivo, conviene fomentar €
crecimiento de las inicidivas de produccion y las edrategias de comercidizacion y
digribucion  de las indudtrias culturdes locdes, de manera que sus productos y servicios
puedan competir y participar en € contexto de la globdizacion. Bagjo este tenor de idess,
S puede asumir que a mayor cantidad de consumo culturd mayor poshilidad de

crecimiento de indudtrias culturades, y por supuesto dentro de dllas, @ turismo culturd.

1.1 Objetivos.

1.1.1 Objetivo general.
El objetivo general del trabgjo es determinar |os patrones de consumo de diferentes

segmentos de demanda de turismo culturd.

1.1.2 Objetivos especificos.

1. Determinar los segmentos de demanda turisticaen la Ciudad de Pueblay su
periferia
2. Determinar patrones de consumo cultura de visitantes.

3. Determinar € grado de satisfaccion del turista con respecto a
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a. Suvistaaunaciudad Patrimonid: Puebla
b. El consumo culturd

4. Vincular consumo cultura y segmentos de mercado.

1.2 Justificacion del tema.

Existen ciudades histéricas con un patrimonio edificado que es considerado de
gran vaor, provocando que estos destinos gerzan un poder de atraccion interesante
sobre todo hacialos turistas con motivaciones culturaes. Sin embargo, no debiera ser
Unicamente € patrimonio historico € eemento atrayente en sl mismo, € destino debe
ofrecer d turista cultural una oferta complementaria a sus necesidades. Estambién
aceptado, que la produccién de la cultura depende de la demanda ciudadana sobre estos
sarvicios, y d ided podria ser planteado como un destino turistico cultural con

patrimonio histérico y una brillante produccidn culturd.

Con base alo anterior, d estudio pretende determinar € nivel de consumo culturd
de los ciudadanos de Puebla de las Angeles, y la cantidad de industrias culturales que
satisfacen sus demandas, con € objetivo de demostrar que la produccion cultura y €

patrimonio histérico influyen en la atraccion turistica de un destino.
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1.3 Alcancesy limitaciones.

El estudio se circunscribe en la temética de la Economia de la Cultura, andizando
e consumo de industrias culturales, que turistas de la ciudad de Puebla redlizan Este se
llevara a cabo en la Ciudad de Puebla, y dos zonas conurbanas San Andrésy San Pedro

Cholula
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