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RESUMEN 

 

Los vinos franceses siempre han logrado posicionarse como vinos de calidad, los 

cuales se ofrecían en ocasiones especiales o cuando se quería consentir a sus 

invitados. Hace diez años, esta industria empezó a decaer en una de las peores crisis 

vividas en la industria vitícola francesa. 

 Es por ello, que en este trabajo se realizó una investigación profunda acerca de 

esta problemática y se determinaron las causas que llevaron a los viticultores 

franceses a este decaimiento. Teniendo como objetivo principal, el contrastar las 

opiniones de 5 empresas establecidas en México, relacionadas con el mundo de los 

vinos, principalmente franceses. El análisis se llevó a cabo identificando las opiniones 

de los expertos acerca de las posibles causas de la crisis, posibles soluciones a la 

problemática e información de la empresa que apoya todo lo dicho anteriormente. 

 Se tomó una muestra por conveniencia de 5 empresas relacionadas con el 

mundo de los vinos, las cuales dieron sus opiniones abiertamente acerca del tema a 

tratar en esta investigación. 

 Finalmente esta investigación trató de comprobar que Francia está viviendo 

una severa crisis en su sector vitícola, el cual ha sido desplazado por los vinos del 

Nuevo Mundo debido a sus fuertes estrategias mercadológicas que se mencionarán a 

lo largo de este trabajo. 


