2.0 MARCO HI STORICO MODA Y MODERNI DAD

La nobda, conpb fendéneno historico, esta asociada con la
noderni dad. Anbos términos tienen raices etinoldgicas
simlares, derivadas del térmno nodus, que a la vez
significa limte y regla, norma y nedida. Durante el
periodo conprendido entre fines del siglo XVIII y la
primera mtad del siglo XX, y debido a |a expansi én de |as
ciudades y a la revolucion industrial, se hace necesario
desarrollar la distincién entre lo publico y lo privado, y
de este fendoneno se deriva tanbién un desarrollo del arte
de la sinulacién y la ocultacion. Con la multiplicacién de
los roles sociales, el estatus social de cada sujeto esté
determnado no por el linaje, sino por la funcidn que
cunple en el contexto laboral. Es asi conb surge la
necesi dad de di sefiar unifornmes que seran utilizados en el
| ugar de trabajo, con el fin de denotar el rango social,
pues el vestido cotidiano enpieza a indicar elenentos tales
comob el tipo de actividad que se realiza, la hora del dia
en la que se utiliza, la ocasion especifica, el género o,
incluso, el hunmor individual, es decir: elementos que no
estan directanmente |igados al estatus social, (Zavala,

2000) .

En este contexto surge una aparente denocratizaci 6n de
la ropa, por |lo que se hacen necesarios dos nmecanisnps
correctivos para preservar |las marcas de clase: a) el apoyo
noral en practicas aristocraticas (el egancia y buen gusto)

y el énfasis en la escasez de |los materiales (naturales vs



sintéticos) y la dificultad de |la confecci6on (hecho a mano
vs fabricado en serie). Ya no existe un sentido inherente
al enpleo de una determ nada ropa, asi conp tanmpoco hay una
verdad trascendente. En su | ugar surgen sentidos
construidos. La referencia ultim de la significacion de |la
noda no se apoya ahora en leyes naturales, sino en la ley
de intercanbio conmercial y sinbélico: el valor de uso es
rebasado por el valor de canmbio, y el valor sinbélico esta
determ nado por el nmayor o nenor prestigio de |las casas de

di sefio o | as narcas conerci al es (Zaval a, 2000).

Este es el contexto en el que surge la tirania de |os
significantes, es decir: de |las marcas, que asi cunplen |as
funci ones sefal adas por Rol and Barthes para | os nonbres: el
poder de esencializaci 6n (al designar a un solo referente),
el poder de citacion (ligado a |la evocacion de la msm
esencia) y el poder de exploraciéon (la posibilidad de
asoci ar distintos nonbres), (en Zavala, 2000, passin). La
i dentidad, en este contexto, es resultado de una operacion
camal edni ca, al armar un pastiche construido con fragnentos
de identidades miltiples. Esta es la nulti-idelogia
caracteristica de la vida cotidiana en las ciudades
nodernas. Tanbién en este contexto surge l|a fealdad
estudiada de las prineras fem nistas, que ya no se asumen
conb objetos. S6lo mas adelante |las nujeres pensaran en
reapropi arse de la ropa conpb canmpo sinbdlico en el que estéa
en juego una doble afirmacion de identidad sexual vy

autoestima, y un proyecto utdpico de libertad y expresion.



2.1 CRONOLOG A DE LA MODA EN EL SI GLO XX:

1810- 1910:

1910:

1914:

1918:

1930:

Peri odo de ost ent aci 6n, ri queza y
extravagancia, |lamdo, “ Belle Epoque” .
Canbi o rotundo en la noda, influenciado por el

“Ballet Ruso”, que recorria |o0s escenarios
Europeos. Los colores |lamativos y la tendencia
oriental, reenplazé6 la supremacia en tonos

past el .

Con la lIlegada de la Prinera Guerra Mundial (con
di mensi ones escal ofri antes y de tragi cas
consecuencias en el viejo continente), ternmno
por conpleto con el mundo de la faréandula y el
lujo de la noda francesa e inglesa, en donde se

hal | aban | as grandes Casas de Alta Costura.

Terminado el conflicto bélico, se trataba de
el i m nar | os pat r ones preest abl eci dos gue
di ferenci aban las clases sociales a través de |la
noda. En |l a época de |la post guerra, apareci6 la
m t ol 6gi ca Coco Chanel, su estilo representaba |a
revolucion fenmenina y la economia de debia de

surgir en época de recesion

Periodo del punto eroético, con nodelos a seguir

cono |las actrices Geta Garbo y Marlene Dietrich



1940:

1945:

1950:

1960:

En este nonento la nujer estaba envuelta en un

hal o de encanto, sensualidad y m sterio.

Mbda opaca basada en un estilo militar. Paris se
encontraba bajo ocupacidon nazi y Londres se
debatia con sus ultims fuerzas, debido a esto,
la industria textil y de la noda dej6 de ser
inmportante y Estados Unidos se vio en la

necesi dad de crear su propia noda.

Con el térmno de |la guerra, de nuevo se buscé | a

l um nosidad y el glanmour de tienpos pasados.

LIeno de nostalgia, elegancia y sofisticacion.
Sin enbargo a nmitad de los 50°s apareci6 el
estilo que venia desde Anérica, callejero vy
popul ar, con iconos cono Elvis Presley, el grupo
inglés The Beatles, que causaron una gran
revol uci 6n social que retdé los rigidos canones a

| os que la juventud estaba sonetida.

Produjo la ira y el escandalo de |los padres y
sectores tradicionales, l|los que otorgaron |a
i nnoralidad del vestir a la nmisica que
consi deraban “satanica”. Epoca de la |iberacion
juvenil, proclamaban todo un novimento politico
y social en la paz y el anor. Afos de diversioén y

de una constante busqueda de | a identidad.



1970:

1980:

En este nmonmento se produjo un furor hacia lo
“retro”. El no estar confornes con un nmundo
Ileno de conflictos y anbiciones, los |levo a
mrar hacia el oriente, especificanente hacia la
India y su religién H ndd. Se extrajo una noda
gue mas que una nanera de vestir, fue todo un
nmovi m ento social; el Power Flower Hippie,
representaba | a i deologia ilusoria que |os guiaba

en la |Ilamada “ Revol ucion de la Flores”.

Se desaté wuna diversidad de formas estilos.
Década de la “Fiebre de Sabado por |a Noche”,
la diversion, la misica con ciertos toques
el ectroni cos, las discoteques y las luces
Hi perkinéticas hicieron de la noda una fiesta.
Producci 6n nulticolor estrafalaria de estilos vy
formas mas conplejas y despanpanantes, una

generaci 6n que sOl o queria pasarla bien.

El Punk, invadié las calles de Gan Bretafa,
representantes del anarquisnbo en su propuesta
estética y nmusical, ronpieron con una noda
politicamente correcta y sacaron a relucir
articulos y peinados con un narcado significado
violentista y anti-nmonarquico. La nbda de |os
excesos, todo era rebuscado, |Ilevaron a |la noda a

su peor nonmento historico.



1990- 2000: Epoca de individualidad, la nobda es una
mezcla de todo... el Gonge Look nobda andrajosa
con prendas de segunda de noda. El Hi p-hop con su
noda holgada con prendas anchas. El Look
Under gr ound, nodi fi caci 6n del cuer po con

piercings (aretes) y tatuajes influenciados por

la misica alternativa y pensamentos... son
ejenplos de 1o que hoy dia es la noda, ligera
i ndividual, adaptable y apta para todos |os

gustos y preferencias en el actual predomnio
comercio ecléctico internacional. (Mda Wb,

2000) .

2.2 MODA Y MUNDO VI RTUAL

En la G udad de Meéxico se puede observar un canbio
evidente. Esta docunentada graficanente la uniform dad en
la ropa durante |os afos cuarenta, al dom nar |os colores
blanco y negro cono narcas de honogeneidad cultural vy
estética. Es a partir de fines de la década del sesenta
cuando se inicia una explosi6n de canmbi os en cadena, hasta
Ilegar al establecimento de una diversidad aparente de
opci ones urbanas de |os sectores nedios, que coincide con
la diversidad de las posibles identidades que pueden

convivir en un msno individuo, a lo largo de un msno dia.

La estética de la vida urbana contenporanea es una
estética de la sinulaci6n. En este contexto, |os signos no

tienen un sentido inherente, sino que generan un sentido



propio al articular su relacidn con otros signos. Roland
Barthes, en su estudio senm 6tico sobre la npda, retoma
al gunos de estos sentidos rel acionales, cono |as parejas de
oposi ci ones suave-severo, el aborado-austero y fenenino-

mascul i no, (Barthes, citado en Zaval a, 2000).

A la vez que desaparece la funcion representativa de
| os signos, se conserva su dinension estética y |uadica. Al
sel eccionar diversas prendas de ropa se articula una
experienci a de construcci on, reconstrucci 6n y
reconoci m ent o de una i denti dad per sonal sienpre
provisional, sélo aparentenente intinma e individual. Al
poner en juego diversas estrategias de seleccid6n vy
conbi naci 6n se participa en la construccion de l|la imgen
para los otros. Si en algunos contextos la ropa crea a la
persona y corrobora su identidad, esta msnma identidad es
sienpre provisional, y puede ser reconstruida a cada
nonento. Tambi én |la identidad es una construcci on efimera.
Libre de referentes, aqui |os objetos de |la noda obligan a
reexam nar per manent enment e | os codi gos en j uego,
indiferentes a cualquier orden social tradicional. Los
sujetos cuya identidad es relacional son termnales
virtual es de redes miltiples, mentras el concepto de nornma
no esta centrado en el individuo y su responsabilidad, sino
en las redes sociales y |as conbinaci ones contingentes de

gener aci 6n de senti do.
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2.3 AQUI Y AHORA

Las formas contenporéaneas de |a noda descritas en el
apartado anterior han sido interpretadas de dos mnaneras
diferentes: conb una estrategia de denobcratizaci6n o bien
comb una ilusién de denocratizaci6n. Cada una de estas
posturas se deriva, respectivanente, de |a postnodernidad
de reacci6n y postnodernidad de resistencia. Mentras |a
primera rechaza |la nodernidad con el fin de afirmar |os
val ores humani stas, |a segunda desconstruye |a nodernidad y
critica los valores humanistas, como l|la libertad, Ila
belleza y |a individualidad. Cualquiera que sea la
i nterpretaci 6n que adoptenps ante estos fendnenos, podenops

ya reconocer al gunas caracteristicas de |a noda posnoderna:

e Celebracion del sinulacro (joyas falsas, noda

retro)

e Intertextualidad fragnmentaria (nontaje, collage,
bri col age)

Vaci am ento de sentidos tradicionales (uso de sinbolos
religiosos conb ornanentos; uso de nmateriales caros en
condi ci ones comnunes) Esta noda, cuya naturaleza es
verti gi nosanmente canbi ante, pues depende de cada i ndividuo
en cada nonmento de su vida cotidiana, esta con nosotros, en
| os espaci os urbanos desde hace varios afios, y parece ser
tan permanente cono |la presencia de |los jeans, (Zavala,

2000) .
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