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Anexos

Secretaria de Cultura
Gréficas obtenidas a partir de los dato que nos proporciono la
Secretaria de Cultura.
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Internacional de Puebla.
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Encuestas
Preguntas realizadas en las encuestas:

1. ¢Cuantos afios tienes?

Personas

100
80
60
40
20

. 1 E . B

15-20 20-25 25-30 30-35 35-40 Edades

Pregunta hecha para poder clasificar a los ® Serie 1
encuestados por edades.

2. :Qué haces los fines de semana?

Personas

30

20
. 10

Esta pregunta es importante porque los I I I I
0

fines de semana es cuando mds tiempo

. . . descansar estar salir trabajar cine Actividades
libre tienen las personas para realizar con e
familia amigos

actividades fuera de su rutina. Uno de los .
- . ® Serie 1
propésitos del proyecto es proporcionar

unaayuda en los ratos de ocio.

3.¢Te interesa asistir a eventos culturales?

Personas
80
60
40
20
0
no si Respuestas
La respuesta dard una idea més clara del
interés que existe por el dmbito cultural ® Serie 1

en Puebla.
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4. :Qué tipo de eventos culturales son los que mas te gustan?
Personas

40

30

20

10 I I E . |
sta pregunta es importante en cuanto a

B m  m | |

disefio de la revista. La respuesta ubicara

todo foto conferencias  expos icine danza teatro  musica L. .
los eventos que mds interesan al publico

Actividades para asi utilizarlos como punto de partida

® Serie 1 L.
para llamar la atencién del lector.

5.¢C6mo le haces para enterarte de actividades culturales?
Personas

80

La respuesta nos ayudard a ubicar

los medios de comunicacién mas
20 . P
I importantes en el tema de difusién
o — M [ | - i

cultural en Puebla. Ya ubicados estos

v Universidad Internet casa impresos amigos  amigos Medio

cultura medios podemos analizar lo ya hecho

para poder presentar una publicacién de

O Gt
Serie 1 mejor calidad.

6. ¢Qué opinas de los eventos culturales en Puebla?

Personas
50
40
30
20 La respuesta nos servird para poder
10 I I apoyar algunas de las conclusiones a
0 —mm I las que se llegaron cuando se clasificé a
a . nunca malos buenos son necesitan Opinién Pueblay su necesidad por un incrementé
Serie 1 asisto pocos difusion

en el interés cultural.

7. ¢Te gustaleer?
Personas

100
80
60

40
20 En el cuarto capitulo se afirmé que
® . México no es un pais de lectores. La

no si Respuestas pregunta se incluyé buscando apoyo a

® Serie . .,
ésta afirmacién.
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La respuesta a esta pregunta ayudara a 8: ;Crees que Puebla es una ciudad de lectores?
ver en qué nivel se percibe a Puebla en

canto a lectura se refiere. Personas

60
50
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20

10 I
0

no se si no Respuestas

® Serie 1

9: sPagarias por una guia/revista cultural de la ciudad de Puebla?

El proyecto siempre ha tenido la Personas
intencién de ser una publicacién gratuita.
La pregunta se hizo como referencia para 50
saber el nivel de interés que habria por 40
una publciacién de éste tipo. 30

20

10

. ||
tal vez si no Respuestas
® Serie 1

10: ¢Qué temas te gustaria leer en una revista de Puebla?

Esta pregunta es muy importante porque  La mayoria de los encuestados contestaron que los temas que mis les
asi sabremos qué temas interesan y interesaria que se incluyeran en una revista cultural serfan: historia de
cuéles son lo que tendrén mayor peso Puebla, eventos culturales y lugares para visitar dentro del estado.
dentro de la publicacién.



Distribucion de Trabajo

La organizacién de trabajo para radar es sencilla, pensando en el bajo
presupuesto con el que se contarfa para los primeros nimeros. Que-
remos un equipo de trabajo joven, posiblemente recién egresados

de la universidad, que aporten ideas frescas en todo momento. En
primer lugary probablemente el factor mas importante dentro de
una publicacién es tener un buen editor. Alguien en quien se pueda
confiar al cien porciento, que entienda el concepto general de la re-
vistay que sepa elegir cuidadosamente los contenidos. También se
necesita un fotégrafo que estaria encargado de tomar o conseguir

las fotografias necesarias para cada ndmero, entregarlas retocadas y
listas para usarse. Tiene que haber un encargado de ventas cuya res-
ponsabilidad es conseguir los anunciantes y patrocinadores para la
revista. Para el disefio de la revista serfa un encargado de direccién de
arte y un disefiador. Finalmente contariamos con dos personas encar-
gadas de recoger la revista en laimprenta y hacer un recorrido por los
puntos de distribucién en la ciudad.

Costos de produccién

Para los costos se calcularon los costos que se consideraron los més
fuertes en la produccién de la guia (impresién, sueldos y distribu-
cién).

Impresion

Pedimos presupuesto de impresién en dos imprentas de Puebla.

El costo porimpresién de 10,000 ejemplares con las siguientes ca-
racteristicas:

1. 48 paginas de interiores a 4x4 tintas en papel couché brillante de
115 grs.

2. 4 p4ginas para portada y contraportada a 4x4 tintas en papel
couché brillante de 210 grs con acabado de barniz ultravioleta bri-
llante.

3. Encuadernado a grapa

En laimprenta Xpress Gréfica de Puebla, serfa de $9.12 la unidad su-
mando un total de $91,287.

En laimprenta Impresiones y Ediciones Puebla, serfa de $7.20 la uni-
dad sumando un total de $72,000.

A estos precios se les debe de adicionar el 15% de IVA.

Sueldos
Se hizo una investigacién de los sueldos quincenales promedio que
exigen los empleados que necesitamos.

La redaccién de la revista necesitaria un editor joven con unos dos
afios de experiencia estd cobrando un sueldo de entre $5,000 y
$6,000 quincenales.

Un fotégrafo recién egresado de la universidad cobra un sueldo de
entre $2,000y $2,500 pesos quincenales (medio tiempo).
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Un vendedor con uno a dos afios de experiencia cobra un sueldo de
$4,000 pesos quincenales, més el 15% de comisién por cada venta
de espacio dentro de la revista que realice.

A los encargados de distribucién se les paga $1,500 pesos a cada uno
al mes.

Redondeando estos costos nos da un total de $14,000 al mes.

Distribucion de la revista

Para la distribucién de la revista decidimos elegir puntos de la ciudad
en donde casi nunca se encuentran los folletos o revistas culturales.
Estd claro que también se repartiria en museos y centro culturales.
Sin embargo, creemos que para lograr el objetivo de involucrar a per-
sonas que nunca han sido parte del movimiento cultural es necesario
distribuir la revista en lugares fuera de este medio. Estos puntos de
distribucién son restaurantes, centros comerciales, cines, supermer-
cados, gimnasios, consultorios médicos, etc.



