Introduccion

El ano 2000 nuestro pais vivid una de sus elecciones mas competidas, los partidos, y los

candidatos usaron la mercadotecnia politica para conseguir votos del electorado

El 2 de julio del 2000 Vicente Fox Quesada se convierte en el primer presidente de
oposicion en 75 anos de vida democratica en México. En estas historicas elecciones se
utiliz6 la mercadotecnia politica para crear expectativas politicas muchas, de las cuales

no han podido ser cumplidas por él y su gobierno.

En el presente documento se abordara por un lado la campana politica de Vicente Fox
Quesada y los primeros dos anos de su administracion. Por otro lado se presentan las

propuestas de Vicente Fox Quesada, los dichos y los hechos del gobierno de Fox.

Se presenta ademas el papel que tiene la comunicacion politica y como ésta se usa
para crear expectativas en la gente, muchas de la cuales no se cumplen. Se presentara
ademas un estudio de opinion a 100 personas para conocer lo que la gente opina sobre

el trabajo de Vicente Fox Quesada .

En el primer capitulo se aborda todo lo referente a la campana de Candidato de la
“Alianza por el Cambio” sus primeras declaraciones como candidato a la presidencia de
la republica sus promesas; ya como presidente en el primer capitulo se aborda sus

primeros dos anhos de gobierno los conflictos y su caida de popularidad.

En el segundo capitulo se hace una aproximacion tedrica a los conceptos de

Mercadotecnia, Mercadotecnia Politica, Comunicacion y Publicidad politica.

Ademas se busca conceptuar lo que son las expectativas politicas y los hechos en la

politica.



Enel tercer capitulo se presenta un método y procedimiento adecuado para acercar
lo dichos a la realidad, ademas se presenta el método y procedimiento empleado en un
estudio de opinion para conocer la percepcion que se tiene sobre el trabajo politico de

Vicente Fox Quesada.

En el cuarto capitulo se presentan los resultados sobre lo que dice el presidente y la
realidad , para lo cual se toman las declaraciones del presidente y se comparan con los
datos presentados por el INEGI el segundo informe de gobierno y organizaciones

sociales nacionales e internacionales.

Ademas se presentan los resultados al Analisis de Contenido hecho a la publicidad
politica se enumeran los cambios presentados en la publicidad del Gobierno de la

Republica.

En el mismo capitulo se presentan los resultados del estudio de opinion a 100 poblanos ,
se presentan la percepcion que tiene la gente sobre el gobierno y sobre el campo, la

pobreza, la economia, la inseguridad y educacion.

En el quinto capitulo se presentan las conclusiones de cada uno de los temas
investigados: Pobreza, Campo, Economia, Seguridad y Salud. Se comparan algunos de
los resultados obtenidos del analisis documental hecho a las declaraciones dichos y
hechos del gobierno de Fox.

En este capitulo se presentan ademas las conclusiones del analisis cualitativo hecho a la
publicidad politica del gobierno de Fox; asi como las conclusiones del estudio de

opinidon hecho a 100 personas.

A lo largo de este texto el lector comprenderd la importancia de una efectiva
comunicacion no solo a lo largo de la campaha politica sino a lo largo de todo un

gobierno.



