CONCLUSIONES

Desde los anos sesenta hasta la fecha, teoricos del diseno editorial han
argumentado que el diseho no es decoracidon sino comunicacion. Por lo
tanto los peridodicos no deben considerarse como paginas donde se
condensan masas de texto con algln grafico insertado, sino un medio de
comunicacion interactivo en el que texto, imagenes y diversos elementos de
disefio permiten una conexidn directa con los lectores.

En este trabajo se enfatiz6 la importancia de integrar en el diseno
editorial de La Catarina estos elementos, asi como mantener la consistencia
de éstos en los nimeros a publicar y con ello establecer un enlace con los
receptores. Para cumplir estos objetivos se fabricod este libro de estilo que
abarca no solo los requisitos para el diseho editorial y los criterios editoriales
que se deben seguir para la confeccion de La Catarina, sino también
aquellos manuales donde se describen las responsabilidades de los
colaboradores del peridodico, las politicas para insertar anuncios
publicitarios, los criterios de imagen corporativa y el codigo de ética que

rige el comportamiento de los miembros de La Catarina.

La meta principal de este libro de estilo es ser una guia rapida y facil
para los colaboradores, disehadores y editores sobre los diferentes elementos
que componen La Catarina. Se espera que este libro de estilo sea
consultado y que los procedimientos y criterios aqui estipulados se pongan

en practica por cada miembro del periodico.



Existen otras medidas necesarias para que La Catarina cumpla

estratégicamente con su mision y asi poder continuar con el buen contenido

y la credibilidad que caracteriza a este periodico.

1.

Los manuales de La Catarina deben renovarse anualmente para
satisfacer las necesidades de informacion de sus lectores y ayudar a
éstos a navegar en sus paginas.

Los editores deben tener presente que el periddico se manufactura
para los lectores; por ello es fundamental consultar la opinion de éstos
y asi conocer como La Catarina puede mejorar.

Para evitar la evaporacion de lectores, es elemental redisehar
anualmente las paginas de La Catarina de forma dinamica e
interesante integrando los textos y el diseio como un todo y no como
elementos aleatorios sin relacion alguna.

Es necesario que los colaboradores de La Catarina cuenten con una
formacion tanto en la comunicacion verbal como en la visual. Esto se
puede lograr impartiendo pequefios cursos donde se explique y/o
ensene no sdlo las bases de la produccion periodistica, sino la
estructura para la creacion de un proyecto grafico o el rediseno de

éste.



5. Existen areas dentro del peridodico que deben mejorar como lo es,
principalmente, la coordinacion de distribucidn ya que ésta se encarga
de hacer llegar la publicacion a las diferentes zonas de la universidad.

La deficiencia en esta area puede causar pérdida de lectores.

A pesar de que La Catarina cuenta con s0lo 4 ahos informando a la
comunidad UDLA ha permanecido como el medio de informacidn més
solicitado de la universidad. Esto se ha logrado gracias al esfuerzo y
dedicacion del Consejo Editorial y los colaboradores de La Catarina, que
semana a semana procuran ofrecer a los lectores informacidon veraz,
completa, interesante, actual y de calidad.

Ahora el desafio que enfrenta La Catarina es satisfacer a una audiencia
saturada de informacion donde los periddicos o impresos compiten con

mensajes llamativos atraer la atencion de los lectores.



