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VIOLENCIA FAMILIAR

LA COMPLICIDAD DEL SILENCIO

Foe: Roy Campos | EIHSUITR MITOFEXY

Esbudio de opinién

De acuerdo con cifras del Instituto Nacional de las Mujeres (INMUJERES), cada 35
nunmutes una nnyer prde ayuda v estima gue 38% de las mmjeres padece violencia emocional;
28% wiolencia econdnuca ¥ 9% violencia fisica, pero toda esta violencia jrealmente nos pasa
desapercibida? En esta ocasion nos dimos a la tarea de preguntarle a los mexicanos sobre su

cercania a la vielencia fanuliar y encontramoes que esta no se queda en la miinudad del hogar.

* En la grafica 1 observamos como 60% dice conocer a un hombre que engafia a su
pareja v 43% a una mmyer que hace lo musmeo, en el caso de golpes, 479 sabe de wm
hombre que golpes a su mmjer y 22% de alguna nuyer gue gelpea. Una viclencia que ya
deberia estar desterrada tambien es nory reconocida ya que practicamente 4 de cada 10

adultos conocen casos de golpes hacla nifios v miias.

* Comcidentemente con la cifra de 9% de mugeres golpeadas que reporta el
INMUJERES, enconramos que 1 de cada 10 cmdadanos considera “nwicha™ la
viclencia en su hogar y solo 46% dice que no existe esa viclencia en su vivienda.

CONOCE USTED A ALGUIEN GUE...

_nah‘dJE?quegazeeas,upareja- |21.5%
Uni nifc ows sufra golpes de sus padres ) | A6 2%
Jn HOMERE que golppe a un hijo ] | 358.0%
Jna MUJER que golpee a1 lnjo ) | 20.2%
LIna mujer gue engafe & SU pareja ) |£3.4%
Jn hombre que golpee 3 su parea ] | 48.7%
Un hombre que engafie a su pareja ] | G0.4%
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Diria USTED GQUE...

Mo hay wiolencia
45.8%

Hay mucha
vilencifs: Hay poca
0a% 28% wishencia
26.7%

—
Es la regular la
viclencia
14.8%

El Instituto Nacional de las Mujeres reconmenda estar pendientes de estas situaciones,

mdicativas de violencia:

SENALES DE ALERTA
* 51 tu pareja te ha golpeado, insultado y/'o agredido con objetos.
* Te compara o ha hecho sentir que estas loca (o).
* Se burla de tn conducta o de m cuerpo, ropa o gustos.
* Te controla con el dinero.
* Te prohibe que salgas y cntica a tus anustades.
* Malirata a s lujos, los pone en tu conTa y te amenaza con quitarselos.
* Te mega el gasto o la pension alimenticia aun cuando puede pagarla.
* Te ha dicho que nene ofra persona.
* Te ha obhgzado a tener relaciones sexuales que te desagradan

Si vives en Meéxico y necesitas apoyo pusdes hablar al 01 800 911 25 11 para asesoria 24
horas los 365 dias del afio. En otros paises busca y ten a la mano los datos de las

frsfifuciones similares.
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METODOLOGIA DE LA ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS

Poblacion
sujeta a estudio

Cudadanos mayores de edad en viviendas parficulares del territorio nacional

Fechas de
levantamienio

o

Ll 10 al 14 de noviembre de 2005,

Esquema
de seleccion
de la muesira

Hilizando como mares de muestres el listado de las secciones electorales y sus
resultados en la eleccion federal de 2003, se tomaron de manera sistiematica v
aleatoria con probabilidad proporcional a su tamato (PPT) 120 secciones
eleciorales en todo el pais, en cada seccion se tomaron dos manzanas (o grupe de
viviendas en caso de areas rura'es), en cads una o= |35 Manzanas cinco viviendas y

en cada vivienda un ciudadano mayor de edad

Tamano de muestra

1,200 ciudadanos en todo el pals.

Tecnica de
recoleccion de datos

El estudic es llevado a cabo en viviendas pariculares 3 traves de entrevisias “cars 2
cars” utfzando como herramienta de recoleccion de dates un cusstionaric
previamente estruciurado (el cuestionanio no es de auto-llenado)

Disefio y exploracion

Cepariamento de Dsenio v Analisis de Infommacion / GOMSWLTE MITOFSEY

Mé-tn-ljn de
estimacion de
los resultados

Los resufiados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas
en la utifzacion de faciores de expansion, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccidn de cada mdividuo en 3 musstra ¥ comeccien por no-
respuesia en cada seccion.

Intervals

de Confianza

y error muestral
maxima

Aungue cada porcentaje tiens su propio emor asociade, el disefic de muesira
garantiza que en l3as estimaciones 3 menos 33 de cada 100 weces, el emor no
scbrepass 2! #d por ciento. En los estudios de opnicn publica, ademas del error
rmussiral, se debe considerar gue pueden existir oiros emores ccasicnados por el
frasen de la5 preguntas v [3s incdencias en el frabao de campo.

Garantia de
calidad ESIMB

S

g5 una de l3s primeras emgresas en México en tener la
cenificacion ESIMM (Estindar de Senvicio para la Investigacion de Mercados en
Mexizo), la cus’ fue cbienida desde mayo de 2002 v con |3 que se ratfica que
GOHSULTS MITOFSEY == una emprezs asociada a la AMAI (Asociacion Mexicana de
Agencias de Investgacion de Mercados) que ests en plens capacidad para cumplir
eficienternenie, y con los mas a%os lineamientos tecnicos poshbies, los proyectos de
investigacitn que 52 le soliciten.

Legal

Se autoriza & distribuir, resnviar, copiar o citar este documents sempre ¥ cuando no
s23 modficade o usado con fines comerciales. Al ser ciado solictamos meluir
siempre la fuente, recomendamaos inclur esta nota de copyrght, asi como la marca
GOHEULTA MITOFEKY v |a direccion weaw. consulia cormrms,

Documenio propiedad de BEESULTEE BITOESEY O 158E-2200% Todos los derschos reseraados.
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