CAPITULO5

RESULTADOS

Una vez presentado el disefio de medicion en el capitulo anterior, en este

capitulo se daran a conocer los principales resultados obtenidos de la muestra

con el fin de responder a los objetivos planteados para este trabajo. Se hara

una sencilla interpretacion de los resultados para facilitar la comprension de

los datos arrojados. Primero se presentaran los resultados de la informacion

sociodemografica que daran una descripcion de la muestra. Después se

indicaran los resultados obtenidos por variable siguiendo el orden de la

encuesta original (de la cual se adaptaron las cinco versiones posteriores):

1.

2.

5.

6.

Consumo de Medios de Comunicacion

Percepcion de los Medios de Comunicacion en la Politica
Valores Democraticos

Cultura Politica

Participacion Politica

Percepciones sobre el Sistema de Gobierno

Posteriormente se daran a conocer los criterios y pruebas estadisticas para

la prueba de hipdtesis, concluyendo el capitulo con los resultados de éstas.
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5.1 Descripcion de la Muestra
Los resultados aqui obtenidos corresponden a aquellos de la Gltima seccion del

cuestionario ”Informacion Sociodemografica”.

5.1.1 Sexo

Las mujeres tienen mayor presencia en esta muestra, por lo que se debe tener
en cuenta el sesgo que esto representa. Asi pues, se puede observar que el
60.9% de los encuestados son mujeres y el 37.6% son hombres. La siguiente
gréfica (grafica 1), sefiala el porcentaje de mujeres y hombres que contestaron

la encuesta.

Gréfica 1: Muestra por Sexo

P50. Sexo

1.5%
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B Femenino OMasculino EINo Contest6

Base Total — 202 casos

5.1.2 Universidad
Como quedd descrito en el capitulo anterior, se encuestd a un numero

equivalente de estudiantes de las dos universidades. Se realizo el 50% de las
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encuestas en la Benemérita Universidad Autonoma de Puebla y el otro 50% en

la Universidad de las Américas Puebla®. Ver gréfica 2.

Grafica 2: Muestra por Universidad
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Base Total — 202 casos

5.1.3 Carrera

Para fines de comparacion se decidio previamente que los encuestados fueran
estudiantes de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, por lo que se
cuenta con un 100% de las encuestas con esta caracteristica (ver grafica 3). Se
puede considerar este factor como un posible sesgo, puesto que los estudiantes
de Ciencias de la Comunicaciéon en algin momento de la carrera discuten
sobre la objetividad de los medios de comunicacion, su rol en la politica, en la

transmision de la cultura, etc., temas que se abordan también en esta encuesta

! De aqui en adelante se hara referencia a las universidades de acuerdo a sus siglas: UDLAP para la Universidad de las

Américas Puebla, y BUAP para la Benemérita Universidad Auténoma de Puebla.



152

y que pueden ser interpretados diferente por personas ajenas al estudio de los

medios de comunicacion.

Grafica 3: Muestra por Carrera
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Base Total — 202 casos

5.1.4 Semestre

Como la muestra fue por conveniencia, no se tuvo control sobre el semestre
que cursaban los estudiantes, ademas de ser un factor que no representaba una
importancia en particular al pretenderse que la encuesta se aplicara a
estudiantes de Ciencias de la Comunicacion en general. Como indica la
gréfica 4, la mayoria de los encuestados se encontraban en el cuarto semestre a
la hora de contestar la encuesta. El siguiente semestre con mayor frecuencia es
el octavo, seguido por el segundo semestre. Se puede observar que hay

estudiantes de casi todos los semestres, siendo esto un factor positivo porque
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se cuenta con una mayor diversidad de opiniones de estudiantes de varios

semestres aunque no se dé en forma equilibrada ni representativa.

Grafica 4: Muestra por Frecuencia de Semestre
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5.1.5 Nivel Socioecondmico

Base Total — 202 casos

De la muestra total, el 27.2%, que equivale a la mayoria, se encuentra en la

Clase C (clase media), seguida estrechamente por un 25.2% que se encuentra

en la Clase C+ (clase media-alta) y un 23.8% que se ubica en la Clase C-

(clase media-baja). Ver grafica 5.
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Grafica 5: Frecuencia de Nivel Socioecondmico

Tipo de Nivel Socioeconémico
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e Acerca de la informacion sociodemografica, las estadisticas mostraron una
fuerte correlacion (ver anexo 2.1.1) entre el nivel socioecondmico y la
universidad, lo cual indica que el nivel socioecondmico es mayor en la
UDLAP que en la BUAP. Esto es congruente con la realidad, ya que por
ser una universidad privada, el costo de estudio en la UDLAP es mucho
mayor al de la BUAP.

e La media en la BUAP con respecto al nivel socioecondmico es de 2.51
(con una desviacion estandar de +/- 1.07) que equivale a la clase
socioecondmica media-baja. Por otra parte, en la UDLAP la media es de
3.33 (con una desviacion estandar de +/- 1.18) que equivale a la clase
media (ver anexo 2.1.2). Aungue no representa mucha diferencia entre

clases de una universidad con la otra, las estadisticas mostrardn mas
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adelante que si hay diferencias en el perfil de los estudiantes segun estas

dos clases sociales.

5.2 Resultados por Variable

5.2.1 Consumo de Medios Masivos de Comunicacion

Esta es la primera seccion de la encuesta en su version original. EI nombre
bajo el que se encuentra es “Medios Masivos de Comunicacion”. La
informacidn de esta seccion permite un mejor entendimiento de los habitos de

consumo de medios de comunicacion de los encuestados.

5.2.1.1 Television

e Las graficas muestran como de acuerdo con los resultados, el 53% de los
encuestados afirma ver la television todos los dias en promedio dos horas
diarias (ver grafica 6 y 7 respectivamente).

e El canal més visto es “el Canal de las Estrellas” con un 12.9%, seguido por
un 11.9% que ambiguamente contestd exponerse con mayor frecuencia a
“Televisa”. Cabe destacar que la opcion “Televisa” se tuvo que incluir en
la lista de respuestas a pesar de su imprecision por la gran cantidad de
estudiantes que contestaron de esta manera. Como Televisa maneja

diferentes canales, no se le puede asignar esta respuesta a ningun otro canal
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aun cuando sea parte de Televisa. EI mismo criterio se aplico para la

respuesta “TV Azteca”. Ver gréfica 8.

Grafica 6: Frecuencia de Consumo de Television por Dia
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En cuanto al canal méas visto, la opcion “otro” tiene un mayor porcentaje,

sin embargo para fines de andlisis, esta categoria no se toma en cuenta
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porgue estd conformada por cerca de 14 canales que sélo obtuvieron una o
dos menciones, tales como: CNN, Telehit, American Network, Fox Sports,

Disney Channel, People and Arts, VH1, y ESPN. Ver grafica 8.

Graéfica 8: Frecuencia por Canal de Television
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Entre los programas mas vistos se encuentran los noticiarios, las peliculas,
y las series americanas, respectivamente (ver tabla 1). Por el contrario, los
programas menos vistos son talk shows, las telenovelas, y los programas de
revista, en ese orden. Si se preguntara el noticiario mas visto, existiria una
gran posibilidad, dadas las respuestas, que sea uno de los noticiarios

transmitidos por “el Canal de las Estrellas”.
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Tabla 1: Frecuencia por Programa de Television

P4. ;Con qué frecuencia ves cada uno de los siguientes tipos de programas de television?
Siempre _Casi AEIES) CES Nunca Ne ﬁ?’be/ Total

P Siempre| Veces |Nunca Contest6
a. Noticiarios 25.7% | 41.6% | 26.7% | 4.5% | 1.5% 0.0% 100%
d. Peliculas 25.2% | 38.1% | 26.2% | 5.9% | 2.0% 2.5% 100%
f. Series Americanas 20.8% | 26.7% | 23.3% |14.4% | 14.4% 0.5% 100%
j. Programas Deportivos 11.9% | 15.8% | 20.8% |18.8% | 30.7% 2.0% 100%
i. Programas Culturales 8.9% 29.7% | 43.6% |13.9% | 3.5% 0.5% 100%
k. Programas Cémicos 6.9% 15.3% | 36.1% |22.8%| 18.8% 0.0% 100%
|. Programas de Opinién o Andlisis Politico 6.4% 17.3% | 39.6% |23.8% | 12.9% 0.0% 100%
e. Reality Shows 3.0% 9.4% |32.2% |28.7% | 25.2% 1.5% 100%
c. Programas de Espectaculos 2.5% 6.9% | 26.2% |33.7%| 29.7% 1.0% 100%
b. Telenovelas 2.0% 6.4% | 22.8% |29.7% | 38.6% 0.5% 100%
h. Programas de Revista 1.5% 9.4% | 25.2% |29.7% | 34.2% 0.0% 100%
g. Talk Shows 1.0% 2.5% 9.9% |23.3%| 62.9% 0.5% 100%

Base Total —202 casos

e Se puede inferir que el tiempo de exposicion a la television guarda sentido
con el contenido al que se exponen, ya que los noticiarios duran
aproximadamente una hora, las peliculas cerca de dos horas y media, y las
series americanas entre 30 minutos y una hora. Con estas duraciones, es
probable que los encuestados vean por lo general entre dos o tres

programas al dia.

Antes de continuar es importante mencionar que a través de un analisis
factorial se encontraron diversos patrones en el consumo de cada medio. En
cuanto a la television, el andlisis factorial (ver anexo 2.2.1) resaltd cuatro
formas en las que los encuestados se exponen a ésta. A cada una de estos

patrones se le denominara ‘dimension’:
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Dimension 1: Espectaculos® - existe una tendencia que sefiala que los
universitarios que ven telenovelas son los que mas probablemente ven
programas de espectaculos, reality shows, talk shows, y programas de revista.

Dimension 2: Informacion: el analisis factorial apunta que seria altamente
probable que aquellos que prefieren ver noticiarios se expongan también a
programas culturales y a programas de opinion o analisis politico.

Dimension 3: Deportivos: esta dimension indica que hay quienes se
exponen a la television para ver programas deportivos y comicos.

Dimension 4: Peliculas: la prueba de analisis factorial también resalta que

quienes ven peliculas, muy probablemente ven también series americanas.

5.2.1.2 Radio

e La radio es un medio de comunicacion que los universitarios encuestados
consultan “todos los dias” con un 31.2%. Sin embargo la exposicién a este
medio no es muy fuerte si se considera que la mayoria, el 27.7%, escucha
la radio de media hora a una hora diaria, seguida fuertemente por 27.7%
que declara escucharla por menos de media hora al dia. Las graficas 9y 10

ilustran estos resultados.

2 Los nombres de las dimensiones son arbitrarios y se eligieron para identificar una dimensién de otro en el anélisis.
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Base Total — 202 casos
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La estacion mas escuchada es “Méas 94.1 FM” con un 18.8% seguida por

“Digital 90.1 FM”. La escala “otra” estd compuesta por estaciones con
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pocas menciones como 1170am, 109.5 FM, 98.7 FM, 1010am, 102.9 FM,

y 105.7 FM. Ver gréfica 11.

Grafica 11: Frecuencia por Estacion de Radio
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Un 48.5% permite concluir que lo que mas buscan en la radio, como

muestra la tabla 2, es musica en general, mientras que los programas de

espectaculos por la radio no les resultan atractivos, con un fuerte 52.5%

que contesto que “nunca” los escucha.

Por las caracteristicas de los resultados se podria pensar que uno de los

principales usos que los estudiantes le dan a la radio es escuchar musica

mientras se transportan de un lugar a otro, ya que por lo general las

distancias que se recorren para llegar a cualquier destino en la ciudad de

Puebla van de los 15 a los 45 minutos.
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P8. ¢ Con qué frecuencia escuchas cada uno de los siguientes tipos de programas de radio?

Siempre .Casi Algunas | Casi Nunca No Sabe / 1 Total
Siempre | Veces |Nunca No Contest6

a. Noticiarios 17.8% 21.8% | 26.2% | 24.8% | 7.4% 2.0% 100%
b. Misica en General 48.5% | 29.7% | 11.4% | 5.0% | 3.5% 2.0% 100%
c. Complacencias 5.0% 11.9% | 33.2% | 22.8% | 24.3% 3.0% 100%
d. Programas Deportivos 4.5% 4.5% 20.8% | 25.2% | 42.6% 2.5% 100%
e. Programas Culturales 6.9% 8.9% 29.2% | 26.7% | 25.7% 2.5% 100%
f. Programas de Espectaculos 4.0% 3.0% 11.4% | 27.2% | 52.5% 2.0% 100%
0. Programas de Anadlisis Politico 4.5% 6.9% 27.2% |28.2%| 31.2% 2.0% 100%

Base Total — 202 casos

El andlisis factorial para el tipo de consumo de radio indicé solo dos

dimensiones (ver anexo 2.2.2), esto es, de acuerdo a los resultados del analisis

factorial, los estudiantes que contestaron la encuesta tienen dos formas de

escuchar la radio:

Dimension 1: Informacion - que abarca los noticiarios, programas

deportivos, programas culturales, programas de espectaculos, y programas de

analisis politico.

Dimension 2: Mdsica - en la que se indica que hay personas que prenden

la radio para escuchar musica en general y complacencias.

5.2.1.3 Prensa

e Los encuestados leen el periodico de uno a dos dias a la semana,

dedicandole a su lectura aproximadamente 30 minutos. En comparacion

con la dedicacién y exposicion a los otros medios de comunicacion, se
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puede decir que el consumo de prensa es poco. Los encuestados prefieren

la television. Ver gréfica 12 y 13 respectivamente.

Grafica 12: Frecuencia de Consumo de Prensa por Dia
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Gréfica 13: Frecuencia de Consumo de Prensa por Hora
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e La grafica 14 muestra como el peridédico mas consultado es “La Jornada”
con un 18.8%, seguida por “El Sol de Puebla” con 16.8% y del “Reforma”
con 14.4%. Los resultados de esta pregunta no fueron los esperados, ya que
como “El Financiero” y “Milenio” son publicaciones que se ofrecen
gratuitamente en la UDLAP, y el “Milenio” en la BUAP, se esperaba que
fueran las publicaciones méas consultadas por el facil acceso a ellas. Lo cual
indica que a pesar de las publicaciones gratuitas, los estudiantes prefieren

leer otro periddico.

Graéfica 14: Frecuencia por Periddico
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e La seccion més vista es la “Nacional”, y la que menos les interesa es la de

“Deportes”, con un 35.1% que “nunca” la consulta (tabla 3). Se mencioné
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anteriormente que se encontraban ejemplares gratuitos de “El Financiero”

en la UDLAP, y curiosamente la seccion de “Negocios” y la de “Finanzas”

son de las menos preferidas para los lectores. Esta puede ser una razon por

la que los estudiantes de la UDLAP, por ejemplo, sostienen preferencias

por otro periodico y no “El Financiero”. Acerca de la seccion de

“Deportes”, queda claro que los interesados en este tema gustan més de

informarse y consultarlos por la television, probablemente por la

posibilidad de ver las imégenes.

Tabla 3: Frecuencia por Seccion de Periodico

P12. ¢Con qué frecuencia consultas cada una de las siguientes secciones del periédico?
SR Sigrisp;re A\I/gelcj:rc-;{;IS thzxiscla IR Ngl %gﬁ?eesié Ul
a. Nacional 35.6% | 29.2% | 27.7% 2.0% 4.5% 1.0% 100.0%
b. Internacional 28.2% | 32.7% | 30.7% 3.5% 4.5% 0.5% 100.0%
c. Regional 17.8% | 25.7% | 32.7% | 14.9% 7.9% 1.0% 100.0%
i. de Cultura 17.8% | 31.2% | 30.2% 8.4% 9.9% 2.5% 100.0%
d. de Politica 17.3% | 23.3% | 33.7% | 16.3% 7.4% 2.0% 100.0%
g. de Deportes 15.3% | 13.4% | 16.8% | 16.3% | 35.1% 3.0% 100.0%
f. de Espectéculos 11.4% | 17.3% | 26.2% | 23.8% | 19.3% 2.0% 100.0%
|. Editoriales 8.9% 12.9% | 32.2% | 24.3% | 20.8% 1.0% 100.0%
h. de Policia 8.4% 8.4% 23.8% | 24.3% | 32.7% 2.5% 100.0%
n. Suplementos 7.4% 15.8% | 28.2% | 22.8% | 25.2% 0.5% 100.0%
j. de Negocios 6.4% 10.9% | 24.3% | 26.7% | 30.7% 1.0% 100.0%
k. de Finanzas 6.4% 9.4% 19.8% | 31.7% | 31.7% 1.0% 100.0%
m. Avisos Clasificados 5.4% 10.4% | 24.8% | 32.7% | 26.2% 0.5% 100.0%
e. de Sociales 2.0% 14.9% | 22.8% | 30.2% | 29.2% 1.0% 100.0%

Base Total — 202 casos

Igualmente que con los otros medios de comunicacion, el anélisis factorial

identificd cuatro formas de leer el periddico (ver anexo 2.2.3). Estas cuatro

dimensiones son:
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Dimensién 1: Informacién - quienes leen la seccion Nacional, muy
probablemente consulta también la Internacional, Regional, de Politica, de
Cultura, y Editoriales.

Dimension 2: Sociales - se encontrd una relacion entre la seccion de
Sociales, Espectaculos, Avisos Clasificados, y Suplementos.

Dimension 3: Deportes - esta dimension indica que hay quienes sélo leer
la seccion de Deportes. Las estadisticas perfilan a los hombres en esta
dimension.

Dimension 4: Negocios - incluye la seccion de Negocios, de Policia, y la

de Finanzas.

e La respuesta a la pregunta P13: En general, ;qué medio usas para
informarte de politica?, es congruente con los resultados que se
mencionan, ya que la television es el medio que mas consultan para este
proposito un 63.9% de los encuestados (ver grafica 15). Sin embargo,
aungue muchos no consultan el periodico con frecuencia si es preferido por
maés personas (13.9%) para informarse de politica que la radio, que obtuvo

un 9.9%.
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Graéfica 15: Medio de Comunicacion para Informarse de Politica
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5.2.2 Percepcion de los Medios Masivos de Comunicacion en la Politica
Esta segunda seccion del cuestionario esta nombrada en él como “Medios de
Comunicacioén y Politica”. Sus reactivos, como se especifico en el capitulo

anterior, se dividen en dos variables: objetividad e importancia.

5.2.2.1 Objetividad de los Medios Masivos de Comunicacién en la Politica
e De acuerdo con los resultados, mostrados en la tabla 4, los encuestados
parecen estar conscientes de que las noticias que salen en los medios de
comunicacion no son siempre las mas importantes, ya que un 32.2%
declard estar “completamente en desacuerdo” en que si una noticia no sale

en los medios de comunicacion es porque no es importante. Podria ser una
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explicacion a este resultado el hecho de que los encuestados son todos

estudiantes de Ciencias de la Comunicacion y saben sobre teorias como el

“establecimiento de la agenda”, en la que haciendo referencia a las

noticias, los medios de comunicacion seleccionan lo que consideran

importante de acuerdo a diferentes intereses, siendo éste un proceso

altamente subjetivo.

Tabla 4: Percepcion de Objetividad de los Medios de Comunicacion en la Politica

P14. ;Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estas con cada una de las siguientes afirmaciones?

Completamente

de Acuerdo

Medianamente

de Acuerdo

De

Acuerdo

En

Desacuerdo

Medianamente

en Desacuerdo

No Sabe /| Total

Completamente

en Desacuerdo

No
Contesto

c. Los medios de
comunicacion estan
a favor del gobierno

9.9%

25.2%

29.7%

19.8%

13.9%

0.5%

1.0%

100.0%

f. Los medios de
comunicacion
ofrecen diferentes
puntos de vista
sobre un mismo
tema de politica

5.9%

23.8%

28.7%

19.8%

14.4%

6.4%

1.0%

100.0%

b. Si una noticia no
|sale en los medios
de comunicacién es
porque no es
importante

3.5%

11.4%

0.4%

30.7%

12.9%

32.2%

1.0%

100.0%

e. Las personas que
dan las noticias en |a|
tele y en laradio, o
que escriben en los
periddicos, saben
imucho de politica

3.5%

17.8%

17.3%

28.2%

23.8%

8.4%

1.0%

100.0%

d. Los medios de
comunicacion

hablan con la verdad

0.5%

13.4%

15.3%

27.2%

30.7%

11.9%

1.0%

100.0%

Base Total — 202 casos

e Los estudiantes parecen estar mas inclinados hacia la observacion que los

medios de comunicacion estan a favor del gobierno. Lo que significa que si

los medios de comunicacion tienen inclinaciones politicas, no son

objetivos. Un planteamiento para este resultado puede ser que los
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encuestados no consideran que los medios de comunicacién son lo
suficientemente criticos ante las acciones y decisiones del Gobierno,
pensando que es porque estan a favor de él. Ver tabla 4.

La falta de objetividad de los medios de comunicacion queda demostrada
en el reactivo 14d, en el que un fuerte 30.7% esta medianamente en
desacuerdo con que los medios de comunicacién hablan con la verdad. Ver
tabla 4.

Un 60.4% (ver tabla 4) esta en desacuerdo, en sus tres dimensiones, con
que las personas que informan las noticias saben mucho de politica. Si la
mayoria de los estudiantes consideran que los noticieros no estan bien
capacitados, es probable que la credibilidad en ellos se vea afectada de
manera negativa.

De manera contradictoria, el 27.8% esta de acuerdo en que los medios de
comunicacion ofrecen diferentes puntos de vista sobre un mismo tema de
politica (ver tabla 4). Con un puntaje positivo en este reactivo, se indica
que al considerar que los medios de comunicacién abordan el tema de
diferentes perspectivas se disminuye un posible sesgo al transmitir la

informacién, dando pie a la objetividad.

Para este factor, el andlisis factorial no encontré patrones o dimensiones.
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5.2.2.2 Importancia de los Medios Masivos de Comunicacion en la Politica

La mayoria de los estudiantes parecen estar “completamente de acuerdo”

en que los medios de comunicacion son importantes para la politica

(73.8%). Ver tabla 5.

Tabla 5: Percepcion de la Importancia de los Medios de Comunicacion en la Politica

P14. ;Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estds con cada una de las siguientes afirmaciones?

CompletamenteMedianamente| De En MedianamentelCompletamente| No Sabe/ | Total
de Acuerdo de Acuerdo |Acuerdo|Desacuerdo Desa?::erdo en Desacuerdo Cor':igsté
e e tamice naraion | 73.8% 104% | 14.4% | 1.0% 0.0% 0.5% 0.0% | 100%
i. Si hay algo que necesite saber
sobre el pais, los medios de 6.4% 25.2% 31.7%| 13.9% 16.3% 5.9% 0.5% 100%
comunicacién me informan
g. Los medios de comunicacion
me alientan a participar en la 4.0% 13.4% 27.7% | 29.2% 15.3% 9.9% 0.5% 100%
olitica de mi pais

h. Los medios de comunicacion
presionan al gobierno para que 3.0% 23.8% |23.8%| 23.3% 14.4% 11.4% 0.5% 100%
haga bien las cosas

Base Total — 202 casos

Es maés del 50% los que consideran que los medios de comunicacién no los

alientan a participar en la politica de su pais (ver tabla 5) si se suman las

tres dimensiones en desacuerdo.

Un 50.5% del total de la muestra esta de acuerdo (en sus tres grados: de

acuerdo, medianamente de acuerdo, y completamente de acuerdo) con que

los medios de comunicacion presionan al gobierno para hacer bien las

cosas (ver tabla 5), lo cual contradice el resultado anterior. Sin embargo,

como el 49% estd en desacuerdo (en sus tres modalidades) con la

afirmacion, es dificil concluir algo. Se podria pensar que ligeramente maés
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del 50% de los encuestados considera estar de acuerdo con los medios en
lo que esta bien para el pais.

e A pesar de que los encuestados no consideran que los noticieros saben
mucho de politica, creen que si hay algo que necesiten saber sobre el pais,
los medios de comunicacién les informaran (ver tabla 5).

o Faltaria especificar como consideran que son importantes para la politica
puesto que la mayoria argumenta que los medios de comunicacion no los
alientan para participar en la politica del pais, y si un gran porcentaje esta
en desacuerdo (en sus tres dimensiones) en que las personas que dan las
noticias en la television y en la radio, o que escriben en los periodicos,
saben mucho de politica, entonces ¢en qué basan la importancia de los

medios en la politica?

El anélisis factorial determind dos patrones en la percepcion de la
importancia de los medios de comunicacion en la politica (ver anexo 2.2.4):

Dimension 1: Verdad - indica que quienes consideran que los medios de
comunicacion hablan con la verdad, también consideran que las personas que
informan estan preparadas, y que los medios ofrecen diferentes perspectivas

sobre un mismo tema (reactivos P14d, P14e, y P14f),



172

Dimension 2: Sesgo - encuentra que existe una similitud de respuesta en
quienes perciben que los medios de comunicacion estan a favor del gobierno y
quienes creen que soOlo las noticias importantes salen en los medios de

comunicacion (reactivos P14b y P14c).

5.2.3 Valores Democraticos

En esta seccidn que lleva por nombre “ldeas Sobre Politica” en la encuesta, la
idea principal era presentar dos reactivos de cada valor democrético:
tolerancia, igualdad, pluralidad, libertad, garantias individuales, y dialogo, con
la idea de que en ambos reactivos las respuestas fueran similares. Sin embargo

los resultados no fueron asi.

5.2.3.1 Tolerancia

e Se encontro un resultado congruente ya que la mayoria contestdo de manera
similar a ambas preguntas.

e La mayoria, el 29.7% esta “completamente de acuerdo” en que se debe
permitir el aborto a toda mujer que quiera hacerlo (ver tabla 6).

e De manera similar, el 69.8% de los encuestados estan “completamente en
desacuerdo” con que esta bien que las personas tengan ideas diferentes,

pero no esta bien que las expresen (ver tabla 6). Cabe recordar que esta
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pregunta tenia un resultado inverso, puesto que entre mas “en desacuerdo”

se estuviera, mas afinidad con el valor de tolerancia.

Tabla 6: Afinidad con los VValores Democraticos

P17. ;Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estas con cada una de las siguientes situaciones?

Completamente

de Acuerdo

Medianamente|

de Acuerdo

De

IAcuerdo|

En

Desacuerdo

Medianamente
en
Desacuerdo

Completamente
en Desacuerdo

No Sabe/
No
Contestoé

Total

f. Las personas minusvalidas o
con capacidades diferentes
pueden ser propuestas para
puestos politicos importantes
como por ejemplo Presidente de
la Republica o Gobernador.

56.4%

16.3%

20.3%

3.5%

3.0%

0.5%

0.0%

100.0%

d. A los homosexuales se les
debe permitir tener lugares de
reunion y de expresién (como
marchas y manifestaciones) en
México.

41.6%

14.4%

28.7%

4.5%

5.4%

5.4%

0.0%

100.0%

a. Se debe permitir el aborto a
toda mujer que quiera hacerlo.

29.7%

18.8%

15.8%

18.8%

5.0%

11.4%

0.5%

100.0%)

e. Es bueno que en México
existan mas religiones.

26.7%

13.9%

33.2%

13.4%

5.4%

7.4%

0.0%

100.0%)

i. Es valido desobedecer la ley si
ésta es injusta.

14.4%

13.9%

24.3%

20.3%

14.4%

12.4%

0.5%

100.0%)

b. No me molestaria que los
artistas de la televisién crearan
su propio partido politico para
ver por sus intereses.

5.0%

10.9%

10.4%

26.2%

9.4%

38.1%

0.0%

100.0%)

g. Cuando dos personas que
piensan diferente llegan a un
acuerdo, significa que uno
convencié al otro para que
cambiara su punto de vista.

5.0%

18.3%

14.4%

35.1%

10.4%

16.8%

0.0%

100.0%)

h. Es mejor que las mujeres no
participen en la politica.

5.0%

4.5%

3.5%

13.9%

5.4%

67.8%

0.0%

100.0%

c. Es mejor dar dinero (mordida)
para ahorrar tiempo en un
trdmite de gobierno.

4.5%

4.5%

11.4%

25.2%

11.4%

41.1%

2.0%

100.0%)

j. Esta bien que las personas
tengan ideas diferentes, pero no
esté bien que las expresen.

1.5%

2.0%

1.5%

18.8%

6.4%

69.8%

0.0%

100.0%)

5.2.3.2 Pluralidad

Base Total — 202 casos

e Es importante recalcar que en un pais donde se practica la tolerancia, es

maés facil aceptar la pluralidad. Segun el resultado de estas preguntas, los

estudiantes universitarios encuestados si estan abiertos a la pluralidad. El

65.3% cree que en México, las personas que piensan diferente a lo que
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piensa la mayoria puede tener sus ideas e intentar convencer a los demas

(ver gréfica 16).

Gréafica 16: Afinidad con la Pluralidad

P15. En México, existen muchas prsonas que piensan
diferente alo que piensa la mayoria. En tu opinién,
estas personas...

2 0% 1.5%

31.2%
65.3%

O Pueden tener sus ideas e intentar convencer a los demas
OPueden tener sus ideas, pero que no convenzan a los demas
ODeben obedecer la voluntad de la mayoria dejando sus ideales
O No Sabe/No Contesto

Base Total — 202 casos

e Por otra parte, la mayoria estad de acuerdo (en sus tres dimensiones) que

existan mas religiones en Meéxico (ver tabla 6).

5.2.3.3 Libertad

e Las respuestas que se obtuvieron para medir el valor de la libertad en los
estudiantes fueron interesantes porque la mayoria, un 41.1% (ver tabla 6),
declaré estar “completamente en desacuerdo” con que es mejor dar
“mordidas” para ahorrar tiempo en un tramite de gobierno, sin embargo no

resulta muy claro si estdn de acuerdo o en desacuerdo en que es valido
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desobedecer la ley si ésta es injusta, ya que es muy poca la diferencia entre
estas dos opciones (y sus dimensiones a favor y en contra). A comparacion
de los otros dos valores analizados, es dudoso si los estudiantes adaptan el

valor de la libertad en el contexto politico.

5.2.3.4 Garantias Individuales

Si bien no se puede afirmar con toda seguridad que los universitarios
comparten el valor de la libertad, se puede afirmar que sin duda alguna,
sostienen sus garantias individuales, puesto que en los dos reactivos se
obtuvieron resultados muy significativos y positivos.

Un 41.6% esta “completamente de acuerdo” en que a los homosexuales se
les debe permitir tener lugares de reunion y de expresion en México (ver
tabla 6).

De la misma manera, los encuestados estan “completamente en
desacuerdo” con que es mejor que las mujeres no participen en la politica

(ver tabla 6). La respuesta a esta pregunta es inversa.

5.2.3.5 Dialogo

El didlogo es un valor mas inculcado en los estudiantes universitarios de la

muestra, pues la mayoria de ellos “pocas veces”, seguido por “ninguna
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vez”, se enojan cuando hablan de politica con personas que piensan
diferente a ellos (ver grafica 17). Este reactivo guarda relacion con la
tolerancia y la pluralidad, por lo que resulta un aspecto positivo que exista
congruencia con las respuestas entre estos tres valores.

La mayoria dice estar “en desacuerdo” con que cuando dos personas que
piensan diferente llegan a un acuerdo, significa que uno convencié al otro

para que cambiara su punto de vista (ver tabla 6). Nuevamente, el sentido

de este reactivo es inverso.

Grafica 17: Afinidad con el Dialogo

P16. Cuando hablo de politica con personas que piensan diferente a
mi, termino enojado(a)...

1.0%
3.0% 0.5%

W Pocas veces

O Ninguna vez

O La mayoria de las veces

E No me gusta hablar de politica con quienes piensan diferente
H Todas las veces

OO No Sabe/No Contestd

Base Total — 202 casos
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5.2.3.6 lgualdad

e Los estudiantes contestaron que estan de acuerdo (en sus tres dimensiones)
con que las personas minusvalidas o con capacidades diferentes pueden
ser propuestas para puestos politicos importantes (ver tabla 6).

e A diferencia de las otras respuestas, en cuanto a que si les molestaria que
los artistas de la television crearan su propio partido politico para ver por
sus intereses, es claro con un 38.1%, que a la mayoria si les molestaria. La

tabla 6 muestra este resultado.

En general, se puede concluir que los estudiantes que contestaron esta
encuesta conservan los principales valores de la democracia. Aunque pareciera
que los porcentajes estan relativamente bajos para poder afirmar que los
estudiantes cuentan con los valores medidos, si se espera que todos respondan
positivamente a cada valor, no se estd dando espacio para la diversidad de
percepciones y creencias, caracteristico de un pais con tolerancia, pluralidad,

igualdad, libertad, etcétera.

Al aplicar el anélisis factorial a esta variable se encontraron cuatro

dimensiones (ver anexo 2.2.5):
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Dimension 1: Minorias — indica que las personas contestaron similar a los
reactivos P17a, P17b, P17e, y P17f, los cuales hablan acerca del aborto, la
libre expresion de los homosexuales, la apertura del pais a otras religiones, y
el derecho de las personas con capacidades diferentes a ocupar puestos en el
Gobierno.

Dimension 2: Ley — en este caso, el analisis factorial resalté la semblanza
entre las respuestas a los reactivos P17c, P17g y P17i. Estos abordan los dos
reactivos sobre el valor de la libertad, acerca de las mordidas para ahorrar
tramites de gobierno, y desobedecer la ley si es injusta, y un valor de didlogo
que dice que cuando dos personas llegan a un acuerdo es porque uno
convencio al otro para que cambiara de parecer.

Dimension 3: Mujeres — esta dimension indica la relacion en las
respuestas a que es mejor que las mujeres no participen en la politica, que les
molestaria si los artistas de television crearan su propio partido politico, y que
esta bien que las personas tengan ideas diferentes pero no que las expresen.
Reactivos P17b, P17h y P17j.

Dimension 4: ldeales — la ultima dimensién incluye un reactivo de
pluralidad (P15) sobre lo que opinan de que en México existan personas que

piensan diferente a lo que piensa la mayoria, y un reactivo referente al valor
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del didlogo (P16) sobre la actitud al hablar de politica con personas con

opiniones diferentes a la propia.

5.2.4 Cultura Politica

La cuarta seccion del cuestionario, llamada también “Cultura”es la que
alberga los reactivos que mediran la cultura politica de los universitarios
encuestados. A cada cultura politica se le asignaron tres reactivos

consecutivos para medirla.

5.2.4.1 Jerarquia

e Cerca de un 70% (sumando las tres modalidades de “de acuerdo”)
coinciden en que uno de los problemas mas grandes en la politica hoy en
dia es que no hay respeto hacia las autoridades (ver tabla 7). La cultura
politica jerarquica tiene como principal caracteristica el respeto a la
autoridad, por lo que se puede pensar que los que sienten afinidad con este
reactivo consideran que se habla mal sobre los politicos y las autoridades y
les molesta que se les critique en los medios de comunicacion, por ejemplo.

e La respuesta positiva hacia la siguiente afirmacién fortalece la idea de una
cultura politica jerarquica con cerca de un 83% (de nueva cuenta sumando

las tres modalidades positivas) que considera que como nacion, la mejor
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herencia que le podemos dejar a futuras generaciones es nuestras
costumbres y tradiciones. La tabla 7 ilustra este resultado. Quiza los que
favorecen esta afirmacion se identifican con el hecho de que los mexicanos
somos un pais con mucho orgullo nacional, en nuestras costumbres y
nuestra historia, por lo que reflejaron su sentir con esta respuesta.

e Sin embargo, al preguntar si las decisiones sobre el pais las deben tomar las
personas que estan en el poder porque estan preparadas para eso, cerca de
un 60% (en las tres modalidades negativas) no estad de acuerdo (ver tabla
7). Si se recuerda, una de las caracteristicas principales de la cultura
politica jerarquica es el gran respeto a la autoridad y la confianza en las

capacidades de las autoridades.

5.2.4.2 lgualitarismo

e Los resultados hacia esta cultura politica quedan mas claros que en la
cultura politica anterior. En los tres reactivos, los universitarios contestaron
positivamente, por lo que hasta ahora, esta seria la cultura politica hacia la

que mas se inclinan los universitarios segun los datos arrojados.
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P18. ¢ Qué tan de acuerdo o desacuerdo estas con cada una de las siguientes afirmaciones?

Completamente

de Acuerdo

Medianamente|

de Acuerdo

De

IAcuerdo|

En

Desacuerdo

Medianamente

en
Desacuerdo

Completamente
en Desacuerdo

No Sabe /
No
Contesté

Total

f. Las decisiones del pais las
deben de tomar todos los
mexicanos.

46.0%

18.3%

22.3%

8.9%

3.5%

1.0%

0.0%

100.0%,

g. Todos los mexicanos
deberian tener las mismas
oportunidades para
sobresalir o para fracasar
sin la ayuda del gobierno.

35.1%

20.3%

29.2%

7.9%

5.4%

1.0%

1.0%

100.0%

b. Como nacion, la mejor
herencia que le podemos
dejar a las futuras
generaciones es nuestras
costumbres y tradiciones.

33.2%

15.3%

33.7%

7.4%

7.4%

2.0%

1.0%

100.0%

i. Nada es definitivo. Todas
las decisiones se pueden
negociar.

29.7%

24.8%

29.2%

6.9%

6.9%

2.0%

0.5%

100.0%

h. Si la gente tiene los
recursos, tiene todo el
derecho de obtener cuantas
propiedades quieray poder
disfrutarlas.

31.2%

15.3%

32.2%

10.9%

6.4%

3.5%

0.5%

100.0%

e. Estoy a favor de un
incremento de impuestos
sobre las personas que
tengan dinero y sobre las
grandes empresas.

24.8%

24.3%

22.8%

12.4%

7.9%

6.9%

1.0%

100.0%

a. Uno de los problemas mas
grandes en la politica hoy en
dia es que no hay respeto
hacia las autoridades.

17.3%

26.7%

25.7%

16.3%

9.4%

4.0%

0.5%

100.0%

d. Lo que este pais necesita
es unarevolucion de justicia
para que la distribucién de
las riquezas sea més
equitativa.

15.3%

21.3%

24.8%

17.3%

12.4%

8.4%

0.5%

100.0%

|. No importa quién tome las
decisiones en la politica, mis
necesidades nunca las
toman en cuenta.

9.9%

24.3%

21.3%

20.3%

14.9%

8.9%

0.5%

100.0%

k. El voto no vale nada. No
importa si voto o por quién
oto. Las cosas seguiran

igual.

9.4%

8.4%

12.9%

22.8%

18.3%

27.7%

0.5%

100.0%

c. Las decisiones sobre el
pais las deben tomar las
personas que estan en el
poder porque estan
preparadas para eso.

7.4%

13.9%

18.3%

23.8%

18.3%

17.3%

1.0%

100.0%

j. Es inGtil la cooperacién de
todos para un bien comun.
Es mejor hacer las cosas
s6l0.

4.0%

5.9%

6.4%

28.2%

22.8%

31.7%

1.0%

100.0%

BaseTotal — 202 casos



182

La mayoria, con un 24.8% estan “de acuerdo” en que lo que este pais
necesita es una revolucion de justicia para que la distribucion de las
riqguezas sea mas equitativa (ver tabla 7). Aunque este porcentaje no es
muy determinante, si se suman las tres dimensiones a favor, se alcanza
cerca de un 60% a favor del igualitarismo.

De manera maés significativa, la tabla 7 muestra como un 24.8% esta
“completamente de acuerdo” en un incremento de impuestos sobre las
personas que tengan dinero y sobre las grandes empresas. Con casi
aproximadamente un 72%, este resultado fortalece mas la inclinacion hacia
una cultura politica igualitaria.

Por Gltimo en esta cultura politica, un 46% cree que las decisiones del pais
las deben de tomar todos los mexicanos. La suma de las tres dimensiones a
favor es de 86.6%. Dejando claro la identificacion hacia esta cultura

politica. Ver tabla 7.

5.2.4.3 Individualismo

Los estudiantes parecen estar “completamente de acuerdo” en que todos los
mexicanos deberian tener las mismas oportunidades para sobresalir o
fracasar sin la ayuda del gobierno, con una mayoria del 35.1% segun ilustra

la tabla 7.
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De la misma manera los encuestados estan “de acuerdo” con 32.2% en que
si la gente tiene los recursos, tiene todo el derecho de obtener cuantas
propiedades quiera y poder disfrutarlas. Ver tabla 7.

Con un porcentaje relativamente similar, un 29.7% que estan
“completamente de acuerdo” (ver tabla 7), los estudiantes perciben que
nada es definitivo y que todo se puede negociar.

Los resultados de esta cultura politica en contraste con los de la cultura
politica igualitaria, demuestran con mayor claridad que ésta es la cultura

politica que por el momento predomina.

5.2.4.4 Fatalismo

A diferencia de la hipotesis que se planteaba para este trabajo, la cual se
analizard més tarde, el fatalismo es la unica cultura politica que ha
obtenido el voto de la mayoria con un 31.7% “completamente en
desacuerdo” con que es inutil la cooperacidn de todos para un bien comun
(ver tabla 7). La suma de las tres dimensiones negativas suma 82.7% en
contra de una de las caracteristicas principales de la cultura politica
fatalista, marcando la poca afinidad con el fatalismo.

Con un porcentaje tan alto en contra de esta cultura politica, no es de

extrafiarse un 27.7% que estd “completamente en desacuerdo” con la
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ideologia de que el voto no vale nada (ver tabla 7). Al respecto seria
interesante comparar con las estadisticas de abstencion del voto de los
jévenes universitarios durante elecciones.

e En los ultimos dos reactivos sobre el fatalismo es muy visible la poca
inclinacién hacia el fatalismo, sin embargo la mayoria, representada por un
24.3%, decidié que esta “medianamente de acuerdo” con que no importa
quién tome las decisiones en la politica, porque sus necesidades nunca las
tomaran en cuenta (ver tabla 7). La balanza parece estar a favor de esta

afirmacion con una sumatoria del 55.9%.

Siguiendo el analisis factorial, en las respuestas sobre la seccion de cultura
politica se encontraron cinco dimensiones o patrones de respuesta (ver anexo
2.2.6):

Dimension 1: Fatalismo - en este patron, los encuestados se identifican
mas con los tres unicos reactivos sobre el fatalismo (P18}, P18k, P18I).

Dimension 2: lgualitarismo - similar a la dimension anterior, los
universitarios encuestados tienen mayor afinidad con los tres reactivos
correspondientes a la cultura politica igualitaria, mas un reactivo

correspondiente a la cultura politica jerarquica (P18b, P18d, P18e, P18f).
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Dimension 3: Individualismo - curiosamente, los que contestan bajo este
patron, seleccionan mayor afinidad con los tres reactivos de la cultura politica
individualista (P18g, P18h, P18i).

Dimension 4: Jerarquial - esta dimension sélo abarca el reactivo P18c,
correspondiente a la cultura politica jerarquica.

Dimension 5: Jerarquia2 - nuevamente la dimension incluye sélo el

reactivo P18a relacionado con la jerarquia.

Gracias a los resultados arrojados se pudo identificar la cultura politica que

predomina entre los estudiantes universitarios encuestados: la individualista.

5.2.5 Participacion Politica
La quinta seccién del cuestionario es ésta que se encuentra bajo el nombre de
“Act