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CAPITULO V

REPRESENTACION DE LA MUJER EN LA CAMPARNA IMPRESA DE EL

PALACIO DE HIERRO

Con lo que respecta a andisis de la publicidad impresa (espectaculares y revistas)
de “El Pdacio de Hierro” se determina hacerlo en dos vertientes: orden formal y
conceptual, es decir sintagmética y paradigméticamente. La primera organiza a los
signos —visuales en este caso- para que haya una coherencia y unidad entre las partes
trasmitiendo asi adecuadamente el mensgje; por otro lado la semantica estudia el (10s)
significado (s) que se le atribuyen a esos signos y la pragmética la relacion de éstos con €
receptor, pues es quien se ve afectado a atribuirle significado a los mensgjes enviados

con un codigo determinado.
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ANALISISSINTAGMATICO (Formal)

1997: Porque nadie ha logrado envasar € olor a nuevo

Modelos de Representacion

Mujer en interaccion con objeto (protagdnico)
Tipografia
Encuadre plano medio corto

Iconicidad de laimagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotografica

Dimensionalidad de laimagen

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccion fronta de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Acentualidad: a usar contraste de color con b/ n

Composicién Asimétrica dindmica tanto en imagen como en tipografia
Cromaticidad Rojo, negro, blanco, amarillo

Mujer con ato grado de luminosidad
Tipografia Serif curdva

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion secundaria
Justificacion centrada
Mayusculas y minusculas
Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Surrealismo: pues muestra una escena gque evidentemente
no esreal
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1998: Hay dos cosas que una mujer no puede evitar ; llorar y comprar zapatos

Modelos de Represertacion

Mujer (protagonico)

Zapatos

Tipografia

Encuadre plano medio corto

Iconicidad de laimagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotogréfica

Dimensionalidad de laimagen

Textura ambiente acuoso

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccidn derecha de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Repeticion: a colocar varias copias de un solo e emento
Movimiento: a presentar burbujas en lainercia de entrar
a agua

Composicion Asimétrica en espiral proporcionando profundidad y
gravedad hacia abajo

Cromaticidad Azul violaceo, negro, blanco

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion secundaria
Justificacién centrada
versditas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca
Tendencia artistica

Inferior centrada sobre fondo negro
Surrealismo: por presentarlo en forma onirica
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1998: A las mujeres siempre nos sobran kilosy nosfalta ropa

Modelos de Representacion

Mujer en interaccion con objeto (protagdnico)
Tipografia
Encuadre plano medio corto

Iconicidad de laimagen

Figuracion redista

Técnica de representacion

Fotografica

Dimensionalidad de laimagen

Textura cintas métricas

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccidn derecha de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Neutralidad: al integrarse lamodelo con & fondo
Repeticion: haciendo énfasis en la cinta que aparece
varias veces

Composicion Asimétrica estética ofreciendo continuidad y
tranquilidad, asi como la atencién ala modelo en primera
instancia debido a las placas encontradas de las cintas
Cromaticidad Amarillo, negro, blanco, terracota
Alto grado de luminosidad en mujer
Tipografia Serif normal

No interactia con imagen
Posicion derecha

Visualizacion secundaria
Justificacion centrada
versditas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Pop art: pues toma elementos de la vida cotidiana como
elementos paratextura
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1998: Una frase separa alanifiadela mujer ; “No tengo nada que ponerme’.

Modelos de Representacion

Tipografia (protagonico)
Mujer en interaccion con objeto
Encuadre medio cuerpo

Iconicidad de la imagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Mixta (fotografia — ilustracion)

Dimensionalidad de la imagen

Texturaropa para recortar

60% imagen y 40% tipografia

posicion izquierda

direccion frontal de la figura humana
peso cargado un poco hacia laizquierda

Técnicas expresivas

Acentuaidad: pues el vestido de nifia con €l 0s0 genera
un punto de atencion por su ubicacion a centro

Composicion Asimétrica estética pues acentla e sentido de
continuidad

Cromaticidad Magenta, con diversos colores sobre é, negro, blanco
Saturacion en € fondo

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion en primer plano
Justificacion centrada
versditas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Pop art: pues toma elementos de la vida cotidiana como
elementos para textura
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1999: Ningun hombre conoce la respuesta correcta a ¢Me quieres? y ¢Como me

Veo?

Modelos de Representacion

Mujer (protagonico)
Tipografia
Encuadre medio cuerpo

Iconicidad de laimagen

Figuracion reaista

Técnica de representecion

Fotografica

Dimensionalidad de laimagen

Textura funciones algebraicas

60% imagen y 40% tipografia

posicién izquierda

peso equilibrado

peso cargado un poco hacia laizquierda

Técnicas expresivas

Estaticidad: tanto en el fondo como la postura de lafigura
humana

Composicion Asimétrica estética pues no se observa algun indicio de
movimiento
Cromaticidad Verde, blanco, negro
Se observa aplicacion de luminosidad en laimagen
Tipografia Serif normal

No interactlia con imagen
Posicion derecha

Visualizacién secundaria
Justificacion centrada
versditas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Abstraccionismo: por jugar con elementos (funciones
algebraicas) carentes de significado definido
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1999: El amor a primeravista si Existe. Basta parar se frente a un escapar ate.

Modelos de Representacion

Tipografia (protagénico)

Mujer interactuando con objetos
naturaleza

Encuadre medio cuerpo

Iconicidad de la imagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Mixta (fotografica — pictérica)

Dimensionalidad de laimagen

Texturaflores con cielo

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccion frontal de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Profusividad: pues se preterde evocar un acontecimiento
con todos los elementos posibles

Composicion Asimétrica continua ya que los elementos se ubican de tal
forma que ocupando todo el espacio, siendo lalectura
visua es sucesiva

Cromaticidad azul, blanco, rojo, ocres, negro

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion en primer plano
Justificacion centrada
versditas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Barroco: pues existe saturacion de elementos parareflgar
el concepto buscado
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1999: EIl problema no es que me quede bien o mal, sino que ya me lo vieron.

Modelos de Representacion

Tipografia (protagénico)

Mujer interactuando con objetos
animal

Encuadre medio cuerpo

Iconicidad de la imagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotogréfica

Dimensionalidad de laimagen

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccion fronta de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Distorsién: al ampliar algunos segmentos de la
composicion atraveés de las lupas

Composicién Asimétrica estética pues se observa un efecto de
continuidad y tranquilidad

Cromaticidad morado, negro, azul oscuro, amarillo

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion en primer plano
Justificacién centrada
versdlitas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Realismo: pues muestra el ementos extraidos de la
realidad tal y como los conocemos
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1999: Cada vez hay menos principes. Por fortuna, cada vez hay més Palacios.

Modelos de Representacion

Tipografia (protagonico)

Muijer interactuando con animal
naturaleza

Encuadre medio cuerpo

[conicidad de la imagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotogréfica

Dimensionalidad de laimagen

Texturacielo

60% imagen y 40% tipografia
posicion izquierda

direccion fronta de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Difusividad: a ocultar lasnubes alguna parte del cuerpo
femenino, integrandola como parte del cielo

Composicion Asimétrica en espiral por la ubicacion de los sapos
arededor de lamodelo, determinando el orden de
visualizacion

Cromaticidad azul, blanco, negro, verde

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion derecha

Visualizacion en primer plano
Justificacién centrada
versdlitas

Color blanco sobre fondo negro

Ubicacion de la marca
Tendencia artistica

Inferior centrada sobre fondo negro
Surrealismo: pues entra enun plano de fantasia, de
cuento
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2000: S tevistes para matar preparate paraver a alguien morir de amor.

Modelos de Representacion

Mujer (protaglnico)
Naturaeza

Tipografia

Encuadre plano medio corto

Iconicidad de la imagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotogréfica

Dimensionalidad de laimagen

Textura flores

90% imagen y 10% tipografia
abarcatodo & formato

direccion frontal de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Difusividad: a ocultar una parte del resto, infiriendo un
toque de migterio

Composicion Asimétrica estética pues no se percibe movimiento
alguno

Cromaticidad rojo, blanco, negro

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen

Posicion superior centrada
Visualizacion secundaria
Justificacion forzada

Mayusculas

Color blanco y rojo sobre fondo negro
Plecas en €l interlineado

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Romanticismo: por la asociacion con las flores y colores
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2000: Si tevistespara matar preparate paraver a alguien morir de amor. (otra)

Modelos de Representacion

Tipografia (protagonico)
objeto

Mujer

Encuadre plano medio corto

Iconicidad de laimagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotografica

Dimensionalidad de laimagen

Textura circulos concéntricos

90% imagen y 10% tipografia
abarcatodo € formato

direccion fronta de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Aleatoriedad: al mostrar rastros de disparos en forma
arbitraria.

Acentualidad: pues los circulos concéntricos dirigen la
mirada a centro y después ala modelo

Composicion Simétrica en espira ya que la ubicacion de latipografiay
la posicion de los circulos determinan e orden de
visualizacion

Cromaticidad rojo, blanco, negro
la figura humana presenta gran cantidad de luminosidad

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen

Posicion superior centrada
Visualizacion secundaria
Justificacion forzada

Mayusculas

Color blanco y rojo sobre fondo negro
Plecas en  interlineado

Ubicacion de la marca

Inferior centrada sobre fondo negro

Tendencia artistica

Cientismo: que aunque no es marcado tan profusamente
s existe un movimiento de formas
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2002: Si lasmujeresno fueran de compras, los hombres andarian sin calcetines.

Modelos de Representaci on

Mujer en interaccién con objeto (protagdnico)
Tipografia
Encuadre plano medio corto

Iconicidad de laimagen

Figuracion redlista

Técnica de representacion

Fotografica

Dimensionalidad de laimagen

85% imagen y 15% tipografia
abarcatodo € formato

direccion fronta de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas

Opacidad: al mostrar alto contraste y saturacion en el
fondo, haciéndolo poco perceptible.

Difusividad: del cuerpo femenino integrandose a fondo.
Acentualidad: pues a mostrar los labios en color rojo se
dirige la vista de inmediato a ese punto

Composicion

Asimétrica dinamica ya que a mostrar un contraste tan
marcado en colores, proyecta una fuerza ascendente ( la
pinza al estar ubicada en esa direccidn nos encamina
haciaarriba)

Cromaticidad

Azul, rojo, ocres palidos, blanco, negro
Ambiente saturado

Tipografia

Serif normal

No interactia con imagen
Posicion izquierda
Visualizacion secundaria
Justificacion izquierda
Mayusculas

Color blanco sobre fondo azul

Ubicacion de la marca

Inferior sobre imagen fragmentada por los bordes

Tendencia artistica

Expresionismo: por € tratamiento dramatico de la
imagen
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2002: Ni un hada madrina te saca de tantos problemas como un vestido negro.

Modelos de Representacion | Tipografia(protagénico)
Mujer en interaccion con objeto
Encuadre medio cuerpo

Iconicidad de laimagen Figuracion redlista

Técnica de representacion Fotografica

Dimensionalidad de laimagen | 85% imagen y 15% tipografia
abarcatodo € formato

direccion frontal de la figura humana
peso equilibrado

Técnicas expresivas Opacidad: al mostrar alto contraste y saturacion en el
fondo, haciéndolo poco perceptible.
Difusividad: del cuerpo femenino integrandose a fondo.

Composicién Asimétrica dinamica pues existe movimiento y fuerza,
logrando un orden de lectura en zig zag

Cromaticidad Azul, rojo, ocres pdlidos, blanco, negro
Ambiente saturado

Tipografia Serif normal

No interactUa con imagen
Posicion izquierda
Visualizacion en primer plano
Justificacion izquierda

Mayusculas

Color blanco sobre fondo azul
Ubicacion de la marca Inferior sobre imagen fragmentada por |os bordes
Tendencia artistica Expresionismo: por el tratamiento draméatico de la

imagen
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ANALISISPARADIGMATICO (Conceptual)

Es en d andlisis conceptual donde se observa la justificacion del tratamiento

formal, es decir, puede haber una muy buena idea pero la gecucion desmeritar su

funcionalidad; o en e peor de los casos tener todo un despliegue de recursos visuales

pero sin un concepto definido, hueco. De ahi b importancia de realizar un proyecto

considerando € primer lugar a su publico meta, y s en esta busgueda de la esencia se

refleja originalidad e innovacion pues mucho mejor.

1997: Porque nadie ha logrado envasar €l olor a nuevo

Tematica

Vanidad aludierdo a la actitud femenina por comprar

compulsivamente

Representacion

Metafdrica: ya que de acuerdo a la frase la mujer reflga la
necesidad del olor a nuevo para vivir (smulando 4
oxigeno), mostrando vitalidad, energia, satisfaccion y

salvacion por tenerlo en sus manos

Comunicacion del mensgje

Tanto imagen como tipografia (frase publicitaria) juegan
un papel preponderante, pues una sin la otra no tendrian €
impacto que se observa.

De acuerdo al publico que se dirigen (mujeres de nivel

socioecondémico alto) es unaimagen fuerte y dindmica, que
reflgjala personalidad de algunas mujeres.

La opcion de usar a la mujer en escala de grises es para
acentuar sus rasgos, captar de inmediato la expresion
facial/ corporal ayudado por € contraste con el fondo.
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1998: Hay dos cosas que una mujer no puede evitar; llorar y comprar zapatos.

Temética

Genética aunque parezca demasiado geno alo que seve

Representacion

Metaforica: por que la actitud y expresion de la mujer
reflgjan resignacion de que estos “detales’ —llorar y
comprar- son parte de su esencia, de su mapa genético y
tiene que lidiar para toda la vida con ellos aunque no
quiera.

El agua gjemplifica las lagrimas y 1o pesado que es para

ella batalar con esa herencia

Comunicacion del mensge

El insertar la frase degjando vislumbrar una parte del fondo
por la derecha, hace que ésta se integre mas a la imagen y
proyecte sofisticacion, al usar Unicamente mayUsculas

dando énfasis con versalitas.
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1998: A las mujeres siempre nos sobran kilosy nosfalta ropa.

Temética

La perfeccion: pues entra en juego €l estereotipo de una
figura femenina bien proporcionada y estéticamente
agradable

Representacion

Metaforica: ya que la textura de cintas métricas, puede ser
el anhelo de la mujer por entrar e aguna clasificacion de
“cuerpos perfectos’, es por eso que la modelo se cubre con
una de ellas demostrando que es capaz de conseguir lo que

quiere; la expresion de su rostro es retador

Comunicacion del mensge

El acomodo de la frase publicitaria y su reducido
interlineado, hace que la idea se capte més rapido y se
asocie de inmediato con la imagen.

Se proyecta energia y dinamismo para un concepto que

implica movilidad y cambio , en busca de la perfeccion.
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1998: Una frase separa ala nifia dela mujer ; “No tengo nada que ponerme”.

Temética

Madurez pues reflga € antes y después, € pertenecer a
otro segmento de la sociedad

Representacion

Metaforica: ya que se expresa a la nifiez a través de laropa
para recortar, y por supuesto a la mujer en la transicion a
una etapa interesante, atractiva en la que para poder estar
inmersa debe “cortar” de tgjo cualquier asociacion con su

forma de vestir anterior.

Comunicacion del mensgje

En este concepto hace referencia a dos etapas que marcan
lavida de una mujer: nifiez y madurez, por o tanto no solo
evoca la independencia de la mujer, su capacidad de
decisén y de complacencia a si misma sino también la
inocencia, e ingenuidad que equilibran su personalidad.

El insertar su dogan debgjo de la frase publicitaria ancla el

concepto de la marca.
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1999: Ningun hombre conoce la respuesta correcta a ¢Me quieres? y ¢Como me

vVeo?

Temética

Inteligencia al esperar respuestas eficientes y eficaces

Representacion

Simbdlica pues las funciones algebraicas sustituyen el
concepto de sabiduria, rapidez, desarrollo para llegar a un

resultado concreto, siendo esto lo que busca la mujer de

hoy.

Comunicacion del mensgje

El color verde tiene su justificacion en que evoca creacion,
intelecto y € mango de la luz haciendo zonas claras y
obscuras.

La mujer reflga una actitud de incredulidad, de esperay a
la vez insatisfaccién que asocia claramente a la frase. Se
reflgja una personalidad contrastante.




Andlisis 104

1999

EL AMOR
A PRIMERA VISTA
Si EXISTE.
BASTA PARARSE

FRENTI .
A UN ESCAPARATE.

8 SOY TOTALMENTE PALACIO
-

( /f}?ﬂf.f- V7. /f;r rae




Andlisis 105

1999: El amor a primeravista si Existe. Basta parar se frente a un escapar ate.

Temética

Amor ya que toda la composicion tiene elementos

asociados a este sentimiento.

Representacion

Anecddtica y simbdlica pues se muestra una escena de
angeles cupidos lanzando sus flechas directo a corazon, la
cual todos asocian con enamoramiento por que asi se
observa en € dia de San Vaentin por gemplo; la modelo
es flechada y emite corazones que simbolizan amor,

entrega, pasion, dulzura, carifio y ternura.

Comunicacion del mensgje

La profusividad en esta composicién es necesaria para
evidenciar lo que un sentimiento tan ancestral puede
provocar, desde la locura hasta dolor, angustia, dificultad
pararespirar, que es lo que reflgjala modelo.

El rojo es el predominante por su asociacion con el amor y
aqui la modelo no usa vestido negro porque resdtaria

demasiado, y laidea es que sea un mensgje sutil.
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1999: El problema no es que me quede bien o mal, sino que ya melo vieron.

Temética

Distincion pues las lupas proyectan un andlisis minucioso

sobre la apariencia.

Representacion

Simbdlica pues a emplear la vibora se connota la actitud
muy comun entre mujeres de observar con detenimiento lo
gue las demés visten o calzan, y € esfuerzo por cada una
de verse siempre bien hasta é mas minimo detalle, dénde
las lupas ssimbolizan las posibles miradas de mujeres (en su

mayoria) hacia una sola

Comunicacion del mensgje

El morado es un color cdlido y en esta saturacion y
luminosidad connota riqueza y poder, que es justo lo que la
frase mangja en su concepto: la adquisicion de wn estatus,
de un nivel superior y actitud diferente.

La expresion de la mujer es de seguridad por lo que viste,
del poder que puede tener una prenda / accesorio en la

autoestima femenina
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1999

CADA VEZ
HAY MENOS
PRINCIPES.
POR FORTUNA,
CADA VEz
HAY MAS PALACIOS.

SOY TOTALMENTE PALACIO
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1999: Cada vez hay menos principes . Por fortuna, cada vez hay méas Palacios.

Temética

Fantasia a evocar una escena celestial en busqueda de la

realizacion de sus suefios.

Representacion

Metaforica pues |os sapos sustituyen al hombre ideal con €l
gue ha sofiado compartir su viday quien le daria seguridad,
proteccion, bienestar y riqueza simbolizado por las

coronas.

Comunicacion del mensgje

En la parte izquierda se reflgjan sus suefios mostrando una
actitud de superioridad, de princesa, con un nivel de
exigencia y calidad muy alto; sin embargo a observar la
realidad (expuesta del lado derecho) se consuela con quien
podria sustituir a hombre de sus suefios (la marca).
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2000

SI TE VISTES
PARA MATAR.
PREPARA E_l

Al '-|--:.| I AMOHR
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2000: S tevistes para matar preparate paraver a alguien morir de amor.

Temética

Amor a diferencia del otro gréfico que también aborda el

amor, agui es menos profuso pero mas romantico.

Representacion

Simbdlica pues las flores smbolizan la deicadez,
fragilidad, atraccion, sensibilidad, que la mujer puede
proyectar en su apariencia capaz de llamar la atencion de
cualquiera.

Comunicacion del mensgje

Al contar con un tratamiento de imagen diferente a resto,
se connota dramatismo, misterio, pasion, que es otra forma
de enamoramiento.

Al ser e tamafio del formato mucho més peguefio que los
gjemplos anteriores, o que se jerarquizaes el rostro y no el
texto publicitario, aunque la ubicacion de éste es muy
adecuada ya que hace que se lea inmediatamente después
de laimagen.

Al integrar e color rojo en la marca provoca un unto de

atencién y refleja el compromiso de ésta con su publico.
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51 TE VISTES

2002

S1 LAS MUJERES

NO FUERAN .
DE COMPRAS, L
LOS HOMBRES
ANDARIAN

SIN CALCETIMNES

SO TOTALMENTE PALACKY
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2000: Si te vistes para matar preparate paraver a alguien morir de amor. (otra)

Temética

Seguridad ya que se plantea e resultado de una actitud

Representacion

Anecddtica pues muestra e tiro a blanco como una
analogia de la precision y la determinacion que tiene la

mujer, en larealizacion de su quehacer cotidiano.

Comunicacion del mensgje

Debido alastonalidades que se mangjany a contraste tan
marcado en €l rostro femenino, la frase

publicitaria es la que se observa de inmediato, pasando alos
circulos y después ala mujer, sin embargo ésta connota

una actitud rebelde, despreocupada que contrasta

demasiado con las modelos utilizadas en |as propuestas

anteriores, e rojo proyectalafuerzay e punto de unién

entre imagen vy frase.

2002: Si las mujeresno fueran de compras, los hombres andarian sin calcetines.

Temética

Representacion

Valor pues aqui €l juego de la frase e imagen es muy bien
trabagjado indicando la realizacion de un “misién”

Anecdética pues evidencia un gesto que se hace cuando
ago huele ma (cubrirse la nariz), sn embargo la
representacion se torna dramética, y solo la mujer llena de
valor seria capaz de redizar la tan dificil mision que es ir

de compras.

Comunicacion del mensge

A diferencia de los otros g emplos, aqui la mujer esta en
colores ocres muy contrastados lo que le infiere mayor
dramatismo, aunado a un ambiente oscuro y peligroso
aplicables a una “mision”

El fondo azul le confiere mayor legibilidad a la tipografia
blanca que e fondo negro usado en gjemplos anteriores.

El incorporar la marca magnificada en € borde inferior
muestra una innovacion por parte del emisor, muy

adecuada a la expresion del gréfico.
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2002

NI UN HADA
MADRINA

TE SACA DE TANTOS
PROBLEMAS

COMO UN

VESTIDO NEGRO.

SOF TOTALMENTE PALACKY
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2002: Ni un hada madrina te saca de tantos problemas como un vestido negro.

Temética Versatilidad pues insintia aternativas a un problema

Representacion Metaforica, a presentar un entorno oscuro y denso a fondo
aplicable al posible problema, y en primer plano ala mujer
rechazando |la varita méagica (asociada con € cumplimiento
de deseos).

Comunicacion del mensge | El gréfico expresa dramatismo por € uso del negro en su
mayoria, aunada a los colores ocres de la modelo que

emerge del fondo en una aparente revelacion. La ubicacién
de la marca expuesta de forma poco convencional esta en
sintonia con € resto de la composicién.

Podemos observar una unidad de estilo en todas las muestras gréficas y s bien es cierto
gue las Ultimas cuatro se apartan a las analizadas a principio, esto se le atribuye a

crecimiento e innovacion gue la campafa experimenta en su evolucion. En genera hay
una buena composicion y articulacion de todos los elementos gréficos: imagen, tipografia
y color, donde la disposicion de ellos se basa en un previo estudio de percepcién visual,
jerarquizacion, emitiendo constantes como el color negro por destacar alguno, ya que éste
connota los aspectos de exclusividad, elegancia, sofisticacion que en combinacion con

todos los colores utilizados proyectan mensgjes diferentes.

L as técnicas expresivas y tendencias artisticas reflejadas en cada gréfico son € soporte de
frases publicitarias originales y creativas enfocadas directamente a su publico meta,
emitiendo mensgjes de persuasion que dentro de un contexto estético provocan una

actitud de consumo, donde juegan un papel mportante la funcion emotiva de lenguaje
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pues todo se basa en atacar la parte sensible, emociona e intangible del receptor y en la

satisfaccion de necesidades como € sentido de pertenencia.

Laimportancia que tiene la mujer en el consumismo es vital, pues es ella quien realizala
mayor parte de las compras, sea para su propia satisfaccion o la de su familia, de ahi que
el tomarla como modelo y protagonica de campafias no es casualidad y s hablamos de
una marca con proyeccion, calidad y exclusividad, agunas mujeres se tienen que ver

reflgyadas de la misma forma.

Por otro lado a las que nos hace alusion Daniel Chandler, podemos decir que El Palacio
de Hierro dentro de su publicidad juega con ausencias ya que emite emociones y
sentimientos creando asi recesidades tanto de compra como de estatus, es decir, dentro
de su publicidad no enumeran las bondades del producto, ni los productos que se
encuentran dentro del almacén; simplemente buscan la identificacion y reconocimiento
de laclase social alaque va dirigido el mensaje, todo esto aterriza en lo mencionado con
anterioridad al decir que la mujer es consumista por naturaleza y esto de igual manera
Pdacio no lo menciona sino que se encuentra implicito en las frases e imégenes que la
campafia maneja.

La prueba de conmutacién mencionado en la lectura de Chandler nos dice que s se
cambian los elementos usados dentro de un anuncio publicitario contribuye a cambiar el
significado del mismo y nos ponen € gemplo de la diferencia de llegar en un automavil

Nissan que en Alfa Romeo, aplicando esto a la campafia de El Palacio de Hierro, vemos
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que las modelos utilizadas en los anuncios son mujeres altas, de rasgos especificos por o
gue no son e comin denominador de la mujer mexicana; pero Paacio no quiere llegar a
la mujer mexicana “comun” sino a un que ocupe un estatus alto con € poder adquisitivo
gue se requiere para pagar los precios de los productos ofrecidos por la tienda. De igual
manera se utilizan frases que pueden ser agresivas para algunas mujeres pero que juegan
con conceptos que brindan identificacion con las mujeres de una clase social ata ya que
éstas saben que es un juego de palabras y una implicacion textual, por lo tanto la
publicidad de Palacio entra en un contexto cultural adecuado a la mujer a quien va

dirigidaestacampafia.

Respecto ala oposicion binaria, dentro de las practicas culturales se hacen distinciones de
todo tipo, en este caso El Paacio de Hierro segment6 el mercado a cua queria llegar
lograndolo con base en su camparia donde se hace uso de la elegancia, la calidad y la
exclusividad tanto en su tipografia, como en su logotipo haciendo buen uso de la
persuasion; en cambio Suburbia utiliza una imagen mas casual, mas popular, por gemplo
el color fucsa que utiliza es mas colorido que €l negro de El Palacio de Hierro, con esto
sereflgaque @ Ultimo va dirigido a un publico mas serio y formal mientras que Suburbia
se dirige a clase media, media-alta. Dentro de Palacio podemos encontrar un binarismo,

yaque tienden a dividir todo en categorias incluso dentro de su publicidad.



