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IV RESULTADOS

4.1 ESTUDIO DE CASO

De acuerdo con el estudio de caso que se realizé dentro de la Universidad de las
Américas, Puebla, se obtuvieron los siguientes resultados con respecto al
analisis de la planeaciéon de un taller de television para estudiantes de la misma

institucion.

41.1 INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA REFERENTE A LAS
CARACTERISTICAS DE UN TALLER.

Basados en las dimensiones y funciones que se marcaron en el procedimiento

(3.2.1.1) sobre un taller, se estructurd de la siguiente forma:

La composicion de un grupo.- No mayor de 15 participantes.

Las caracteristicas entre los miembros del grupo.- Aplicado para hombres y
mujeres, de edades indefinidas a partir de que hayan cursado el 6to. semestre

de comunicacion.

La naturaleza de los recursos materiales disponibles.- Se consideré un salén con
las siguientes caracteristicas técnicas: una television, radio grabadora, casetera

VHS y DVD, pantalla para proyeccion y proyector de acetatos.

Los modos de utilizacién de dichos recursos. — La utilizacidon del salén sera una

vez a la semana durante tres horas.
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Factores temporales.- El taller tendra una duracién total de un semestre con 16
sesiones. La duracion por sesion del taller sera de tres horas a la semana.
Considerando la disponibilidad del estudiante para desarrollar trabajos, ejercicios

y tareas a lo largo de cada semana.

Las funciones del taller son:

Comunicacién de obijetivos.

e Aplicar el conocimiento y metodologia de las materias relacionadas
directa e indirectamente con la television, adaptandolas en la creacion y

formacion de programas de television.
e Abarcar en cada sesion del taller con metodologia aplicada a la practica.
e El taller buscara siempre estar asesorado por los maestros de la carrera.

e Orientar, mediante la practica, de los roles de la pre-produccion,

produccion y post-produccion de television.

Presentacion de informacion.

La informacidon sobre cada tema que se trate en cada sesion sera por escrito,
apoyada con bibliografia para que el estudiante pueda dirigirse a ellas para su

profundizacién.

Estructuracion del campo.

El taller estara dividido en tres fases importantes: la primera sera la fase de pre-
produccion, que incluira metodologia y practica sobre:
0 Andlisis de contenidos.
o Estudio de audiencias mediante investigacion cualitativa y cuantitativa.
o0 Produccion creativa para desarrollar mediante una carpeta un nuevo
programa de television.
o0 Seleccién del nombre y logotipo del programa a realizar en el taller,

mediante fundamentos basicos de semiotica y disefio.
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La segunda fase sera la de produccion:

o0 Estudio sobre los roles que se involucran en la televisibn, como:
guionistas, disefo, direccion artistica, conduccion, audio, floor manager,
productor, director de camaras, musica e iluminacion.

o Direccion de camaras, las bases para el manejo de camaras,
considerando encuadres, focos y demas términos fundamentales.
Realizacion de guiones técnicos vy literarios.

Seleccion y preparaciéon de conductores.

Bases sobre iluminacion para estudio y locaciones.

o O O O

Disefio de imagen, considerando vestuarios, escenografias, graficos y

animaciones para el programa.

@]

Costos de produccion.
o0 Grabaciones del programa piloto finalmente disefiado.

La tercera fase seré la de post-produccion, que abarcara:
0 Las bases para editar el programa grabado.
0 Recapitulacién de costos de produccion.

o Estructuracion final del programa.

Explicacién de conceptos vy problemas dificiles.

Debido a que el taller es interactivo y dinamico, cuando se expliquen los
objetivos se invitard a los estudiantes a dar su punto de vista sobre los temas

tratados.

Motivacion del estudiante.

Para una mayor motivacion del estudiante, en el taller todos participaran
practicando en cada uno de los roles que involucra la preproduccién, produccion

y postproduccion.
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Desarrollo del pensamiento critico.

Mediante investigacion cualitativa y cuantitativa, el estudiante analizara los
contenidos de los programas de television que actualmente se transmiten en
Puebla, desarrollando un pensamiento critico sobre éstos para crear mas

adelante un programa original.

Estimulo de la originalidad.

En el taller habra libertad de creatividad en el momento de la practica.

Desarrollo de la auto-evaluacion.

Al final del taller los estudiantes evaluaran su participacion y su involucramiento

en todas las fases del taller.

Desarrollo de la aptitud para resolver problemas.

Finalmente, el estudiante obtendra un perfil para resolver cualquier problema

gue se le presente relacionado con la produccion televisiva.

4.1.2 INVESTIGACION DOCUMENTAL.

Para fines del proyecto, se analiz6 el Plan de Estudios de la carrera de Ciencias
de la Comunicacioén, Unicamente para saber cuantas materias sobre television
se imparten en la actualidad, asi como de las asignaturas que se encuentran

relacionadas indirectamente con esta especializacion.
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4.1.2.1. INSCRIPCIONES DE ESTUDIANTES A LA CARRERA DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION.

En entrevista personal, el Mtro. Gustavo Gonzélez Zamorano, analista en el
Departamento de Informacion y Andlisis Escolar, otorgo la siguiente informacion:
Se ha visto un incremento considerable de estudiantes inscritos a la carrera de
Ciencias de la Comunicacion, desde el afio 1998 al 2001. Claramente se refleja

un 14% de incremento entre afo y afo. (Ver tabla 1)

Del afio del 2002 a la fecha es cuando el indice de inscritos empieza a disminuir
desde un 4% hasta cerca de un 8%. El Mtro. Gonzalez coment6 que esta
disminucion reflejada desde el ultimo semestre del 2001 se dio como resultado
de las nuevas regulaciones sobre admisiones que instituy6 la nueva gestoria de
la Dra. Nora Lustig, actual Rectora de la Universidad de las Américas, Puebla.
Donde el examen de admision incrementoé su valor y dificultad, y la reduccién de

becas a estudiantes de nuevo ingreso aumento. (Gonzalez, 2004)

TABLA 1.
ANO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 | 2004
INSCRITOS 375 427 480 499 479 442 400*
PORCENTAJE 0% 13.8% | 12.4% 4% -4% -71.7% | -9.5%
DE
INCREMENTO

e Dato otorgado hasta el semestre primavera 2004.

[ ]
Es evidente que existe una gran demanda en la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, un total de 400 estudiantes son demasiados para las pocas
instalaciones que se tienen en cuanto a recursos técnicos y practicas de
television. Esas insuficiencias se analizardn mas adelante en la entrevista

personal con el Mtro. Juan Carlos Lezama.
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La demanda comparada con otras carreras de Ciencias Sociales se puede ver
en la siguiente tabla. Existe una gran diferencia entre Ciencias de la

Comunicacion y cualquier otra materia de la misma Escuela. (Ver Tabla 2)

TABLA 2.
INSCRIPCIONES POR CURSO DE EDCS DESDE 1998 AL 2003

1998 | 1999 | 2000 }J 2001 | 2002 | 2003

ESCUELA |CARRERA TOTAL JTOTAL |TOTAL |TOTAL |TOTAL |TOTAL

EDCS CURSOS DE INTERES PARTICULAR (EDCS) 2 1 1 2
DOCTORADO EN ECONOMIA 5 2 4
LIC EN ANTROPOLOGIA 74 75 65 48 41 38
LIC EN ANTROPOLOGIA CULTURAL 8 14 24 25
LIC EN ARQUEOLOGIA 12 12 13 22
LIC EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION 375 427 480 499 479 442
LIC EN CIENCIAS DE LA EDUCACION 61 60 60 39 22 9
LIC EN DERECHO 429 478 519 509 504 469
LIC EN ECONOMIA 219 231 240 240 221 212
LIC EN HISTORIA 4 5 4 5 3 3
LIC EN INNOVACIONES EDUCATIVAS 12 38 50 56
LIC EN PSICOLOGIA 178 211 249 257 253 268
LIC EN RELACIONES INTERNACIONALES 423 470 514 534 538 529
MAESTRIA EN ANTROPOLOGIA 21 16 11 7 6 5
MAESTRIA EN CALIDAD DE LA EDUCACION 45 33 30 32 34 48
MAESTRIA EN ECONOMIA 14 26 27 32 32 26
MAESTRIA EN ESTUD ANTROPO DE MEXICO 8 16 17 15 15
MAESTRIA EN ESTUDIOS SOBRE EUA 17 25 36 40 38 32
MAESTRIA EN FINANZAS 81 72 51 20 3
MAESTRIA EN PSICOLOGIA 31 36 26 31 31 48
MAESTRIA EN PSICOLOGIA CLINICA 4 2 2 1
MAESTRIA EN PSICOLOGIA INDUSTRIAL 1

Total EDCS 1,977 2,177] 2,363 | 2,380 | 2,311 | 2,252

e Departamento de Informacion, Analisis y Evaluacion Escolar. UDLA, P.
Marzo, 2004.

[ ]
4.1.2.2 ANTECEDENTES DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION.

Para alcanzar los fines del estudio realizado, fue de suma importancia conocer
los antecedentes de la carrera para asi entender su evolucion como una de las

licenciaturas mas demandadas de la Escuela de Ciencias Sociales.
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En entrevista personal con el Dr. José Cisneros, maestro de tiempo completo del
Departamento de Ciencias de la Comunicacion, se identificaron temas
medulares entorno a la evolucién de la carrera y su desenvolvimiento durante los

anos.

El primer punto identificado fue que, desde corta edad de la carrera se
empezaba a notar la falta de recursos técnicos y de produccion para el
aprendizaje de los medios. El Dr. Cisneros comentdé que desde 1983, afio en
que surge la carrera en la Universidad de las Américas, Puebla, hasta 1986, la
licenciatura se enfoc6 a una corriente periodistica y humanista de contenidos
culturales que giraban alrededor de la misma. En el afio de 1987, se empezaron
a impartir cursos referentes a la radio y television educativa; dos temas que
necesitaron del apoyo de otros cursos, como lo fueron: Comunicacién y cultura,

Radio I, Il y 11, y todo lo referente a los laboratorios de television.

“Desde ese afo (1987) se empezaron a ver los problemas con la incapacidad
de produccion en el area de televisiéon.” (Cisneros, 2004)

El segundo tema identificado fue la constante lucha entre la especializacion del
estudiante y el ambito laboral o, la lucha por formar estudiantes integrales
mediante un estudio general. El Dr. José Cisneros argument6 que para el afio de
1990, cuando entraba el Mtro. Jorge Calles como Jefe del Departamento de
Ciencias de la Comunicacion, la carrera se encontraba dividida radicalmente. El
estudiante era especialista en la investigacion o era especialista en radio y

television.

En esa época, a la investigacion no se le veia un futuro laboral claro y la radio y
la television se encontraban completamente saturadas. Por lo que, esto

generaba un problema grande a todos los egresados de la carrera.
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Es asi como Mtro. Jorge Calles junto con Dr.José Cisneros y otros maestros se
ven en la necesidad de llevar una formacion general a los estudiantes; por lo
gue, se eliminaron cursos para que todos los estudiantes llevaran estudios de

Radio, Television y de Investigacién de la Comunicacion.

En el aflo de 1993 el Dr. José Cisneros toma la jefatura del Departamento. En
esa época continuaba el problema de la especializacién, no solamente en la
Universidad de las Américas, Puebla, sino también en muchas otras
universidades del pais.

Existian en muchas universidades del pais especializaciones en Produccion de
Radio, Locucion,, Edicion, Post-produccion y en una diversidad de disciplinas
gue ocasionaban la saturacién de empleo por parte de los egresados.

El Dr. Cisneros argumenté que fue hasta el afio de 1993 donde se vio la
necesidad de crear un perfil anico del estudiante; el cual, consistia en que el
alumno tuviera una visidn estratégica de los problemas sociales de la
comunicacién, contando con herramientas amplias para diagnosticar, analizar y
dar soluciones a estos problemas. De esta forma, el estudiante sabia manejar y
manipular cada uno de los medios en torno a los problemas sociales de

comunicacién que se percibian.

Es asi, que esta nueva vision se dividio en los estudios generales y
posteriormente en tres lineas: La primera enfocada al Area Metodoldgica y de
Campo, la segunda enfocada a las Teorias de la Comunicacién y la tercera
enfocada a los Lenguajes de Radio, Lenguajes Escritos y Televisivos.

Finalmente, el tercer tema identificado durante la entrevista fue con respecto a la
planeaciéon de un taller de televisién, donde el Dr. Cisneros identific6 dos
problemas principales al aplicar este taller en la Universidad de las Américas,

Puebla:
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El primer problema para el Dr. Cisneros era la falta de equipo, en el siguiente
apartado se analizara cOmo esta falta afecta al estudiante; el segundo problema
seria, que si el taller se imparte opcionalmente, se encontraria con un

estudiantado poco disciplinado y con falta de compromiso.

La recomendacion del Dr. José Cisneros fue que el taller se desarrollara como
un proyecto en especifico; el cual, deberia contar con sus propios recursos y con
metas muy especificas de operacidn; para que, asi convocara a estudiantes

altamente interesados en el tema.

El Dr. Cisneros puso como ejemplo la forma en que opera La Catarina, un
proyecto periodistico interno, en donde los estudiantes interesados participan
diariamente para la elaboracion de un periddico universitario. (Entrevista

personal con Dr. Cisneros, 2004)

4.1.2.3. LABORATORIOS DE TELEVISION: ANTECEDENTES Y
CARACTERISTICAS.

Durante el desarrollo de la tesis, se ha mencionado innumerablemente el
problema de los recursos técnicos dentro de la carrera de Ciencias de
Comunicacion. Por eso, la importancia de entrevistar al Mtro. Juan Carlos
Lezama, Jefe de los Laboratorios de Television, para saber del crecimiento de

éstos y sus limitaciones técnicas.

En la entrevista con el Mtro. Lezama se detectaron varios temas importantes
referentes a los recursos técnicos con los que cuenta la Universidad de las

Américas, Puebla, asi como los proyectos con los que se espera mejorar éstos.
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El primer tema identificado fue acerca de los proyectos de inversién que se han
pospuesto a través de los afos, para cubrir las necesidades técnicas con que

deberia contar una carrera de Ciencias de la Comunicacion.

El Mtro. Juan Carlos Lezama, refriéndose un poco a la historia de los
laboratorios, comentd que desde el cambio de los laboratorios de television del
tercer piso de la biblioteca al Silo, se ha hablado sobre la temporalidad de éstos

en lugares poco aptos para su ejecucion.

Fue en el afio de 1997 cuando se cambiaron los laboratorios de television al
Silo; desde entonces, ha habido propuestas para que se creen instalaciones
adecuadas para el desarrollo y la practica de television. La primera propuesta
de inversion estipulaba que para el afio 2000, la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacion deberia contar con sus propias instalaciones, aptas para el
aprendizaje y la practica. Debido a los cambios administrativos y la nueva

gestion de la Rectora Nora Lustig, no se continué con el proyecto de inversion.

La segunda propuesta, se hizo a principios del afio 2004, la cual estipula un
proyecto de desarrollo institucional; donde los laboratorios de television estarian
considerados como primordiales para crear las instalaciones adecuadas. Este
proyecto se realizard en 11 afios y se pretende que las instalaciones de
television estén listas durante los primeros afos. (Entrevista personal con el
Mtro. Lezama, 2004)

El segundo tema identificado durante la entrevista fue sobre la falta de recursos
técnicos para el aprendizaje de television. EI Mtro Lezama comentd que
actualmente el Silo cuenta con 4 islas de edicion no lineales, con un software
llamado “Media 100", uno de los mejores sistemas para edicién de television
broadcast y peliculas. Se cuenta con un estudio de television con los elementos
bésicos para realizar una produccion televisiva, como: iluminacion para foro y

escenario, cabina de produccién con switcher para camaras, video tape, consola
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de audio con sus microfonos; también cuenta con tres camaras con adaptarlo a
estudio con sus respectivos tripiés, entre otras cosas. Lo que hace dificil la
operacion en el estudio de television es su forma en semicirculo, el lugar fue
adaptado y no cuenta con los requerimientos necesarios de un set de televisiéon

(Entrevista personal con el Mtro. Lezama, 2004)

El equipo en general con el que se cuenta es insuficiente; ya que, la demanda

por parte de los estudiantes es excesiva.

El tercer tema fue referente a la planeacion de un taller de television, el cual al
Mtro. Juan Carlos Lezama le parecido una propuesta excelente, debido a su
experiencia, comentaba que un taller es la mejor manera para aprender la dificil

labor de la produccién televisiva.

Analizando la propuesta, el Mtro. Lezama, a pesar de su opinion positiva ante el
taller, argumentd que no era el momento adecuado para realizarlo dentro de la
carrera; ya que, un taller televisivo a estas alturas perjudicaria ain mas el

ambiente que se vive por la falta de equipo e instalaciones.

“Un taller de television deberia de estar en un plan de estudios de la carrera,
contando con el apoyo de la institucion y las relaciones con empresas del giro”
(Lezama, 2004)
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4.1.3. RESULTADOS DE ENCUESTA.
La encuesta realizada a estudiantes de Ciencias de Comunicacion de la

Universidad de las Américas, Puebla, dio los siguientes resultados con respecto

a las variables que se manejaron:

4.1.3.1 VARIABLE DE INTERES.

Segun la seleccion al azar simple para la muestra, se encuestaron a 100
estudiantes de la carrera de Ciencias de la Comunicacion cursando los
siguientes semestres:

ESTUDIANTES ENCUESTADOS POR SEMESTRE.

Semestre 2do |3er |4to |[5to |[6to | 7mo |[8vo |9no | 10° | TOTAL
No. de|10 |4 13 |13 |23 |7 23 |6 1 100
encuestados

Tabla 3.

INTERES DE LOS ESTUDIANTES POR ESPECIALIZARSE EN TELEVISION.
De cien encuestas aplicadas, el 73% se encuentra interesado en especializarse
en la materia de television. El 27% restante, no tiene interés por la television.

(Ver gréfical)

73

Gréfica 1.
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UNA ESPECIALIZACION ABUNDANTE EN TELEVISION.

Las encuestas arrojaron resultados muy importantes en cuanto al grado de
interés; porque era muy importante saber qué tanto el estudiante quiere
especializarse en television. A ese 73% de los estudiantes interesados, se les
midio el grado de interés.

El 95% de los estudiantes interesados quieren tener una especializacion
abundante en television, reflejando asi el grado de interés que existe en los

estudiantes de comunicacion. (Ver gréfica 2)

5% 0%

44% 51%

OTotalmente de acuerdo ODe acuerdo EEn desacuerdo M Totalmente en desacuerdo

Gréfica 2.

INSUFICIENTES MATERIAS RELACIONADAS CON LA TELEVISION.

Para el estudio, era muy importante saber el interés que tienen los estudiantes
hacia el plan de estudios. Su opinién acerca de que si la carrera tenia suficientes

materias de televisién era muy importante.

El analisis de los resultados se hizo con respecto al semestre que cursan en la
actualidad los estudiantes; ya que, como es sabido, las materias de television se

imparten en semestres avanzados de la carrera.

Lo reflejado es que de los 73 estudiantes interesados en Television, a 71 les

gustaria que se tuvieran mas materias relacionadas con la produccion.



60

Los estudiantes de los semestres de 4°, 5°, 6° y 8°, fueron los que estuvieron
mas relacionados con un acuerdo en comun sobre la falta de materias en

Produccion de Television. (Ver grafica 3)

LLas materias de televisidn son insuficientes en la carrera.

60+

50

40

CANTIDAD DE
ESTUDIANTES 30

20+

104

2 3 4 5 6 7 8 9 10 Sub

O Totalmente de acuerdo O De acuerdo HEEN desacuerdo M Totalmente en desacuerdo

Gréfica 3.

4.1.3.2_VARIABLE DE SATISFACCION HACIA LAS MATERIAS QUE SE
IMPARTEN EN LA CARRERA.

Conforme a una de las variables propuestas para medir las encuestas, se
encuentra la de satisfaccion; en la cual, se encontré una negativa en general con
respecto a si son suficientes las materias de television que existen en el plan de
estudios o0 que, si las materias que se imparten sobre television cubren con un

estudio completo sobre el temay la preparacion en el mundo laboral.

Mas de 65 estudiantes creen que a la carrera le faltan materias relacionadas con
la television; 56 estudiantes creen que las materias de television que se imparten
no cubren con un estudio completo del tema y otros 51 estudiantes no creen que
la ensefianza en la carrera le ayuda a una preparacion para el éxito laboral.

(Ver grafica 4,)
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Grafica 4.

4.1.3.3 VARIABLE SOBRE LAS EXPECTATIVAS.

Conociendo que hay inconformidad sobre la cantidad de materias de television

que se imparten durante la carrera, asi como la falta en su contenido y la
preparacién que le otorgan para salir al el mundo laboral; el saber lo que

esperan aprender en television es de suma Importancia.
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LO QUE SE ESPERA EL ESTUDIANTE EN LA ENSENANZA DE TELEVISION.

Este 73% de estudiantes interesados en la especializacion de television,
arrojaron lo que esperan aprender al estudiar television.

Como podemos ver, 44 estudiantes de los 73 interesados, marcaron que aplicar
la ensefianza en lo practico esta en primer lugar para ellos.

El aprendizaje para operar lo técnico es en segundo lugar y lo tedrico se

encuentra en un tercer lugar para ellos. (Ver Grafica 5)

15
Apli
p |ca,rlo_ en lo 14
practico
44
39
Conocimiento de lo
tedrico
16
9
Aprender a operar lo a1
técnico
13
0] 10 20 30 40 50
CANTIDAD DE ESTUDIANTES
Oler Lugar @2do Lugar M 3er Lugar. ‘

Gréfica 5.
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PREPARACION EN TELEVISION SEGUN LA OPINION DEL ESTUDIANTE.

Para el estudio fue muy importante saber de qué forma le gustaria al estudiante

prepararse en la television.

En un primer lugar, marcaron la implementacion de un Taller de Television.

En un segundo lugar, indicaron también la implementacion del Taller en

Conjunto con el apoyo de la carrera para realizar Programas Pilotos de

Televisibn y con més materias relacionadas con el tema. De esta forma

regresamos al tema de falta de practica y de materias relacionadas con

television. (Ver grafica 6)

Con mas materias
relacionadas

Implementacion de
un taller de T.V.

Apoyo de la carrera
para hacer programas
pilotos

Platicas de personas
especializadas

CANTIDAD DE ESTUDIANTES

24
18
22
2
14
|31
|26
14
16
BE:
|21
35
23
11
4
0 5 10 1‘5 2‘0 25 30 35 40

O ler Lugar O2do Lugar B 3er Lugar. B 4to Lugar ‘

Gréfica 6.
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QUE LE FALTA A LAS MATERIAS DE TELEVISION SEGUN LA OPINION DEL
ESTUDIANTE.

Se obtuvieron resultados interesantes en cuanto a la opinion de los estudiantes
sobre lo que le falta a las materias de television.

Sus respuestas se codificaron en las que aparecieron con mas frecuencia. (Ver
gréafica 7)

Se observa que 25 estudiantes creen que la practica es lo mas importante.

Diez estudiantes opinan que hace falta equipo e instalaciones para cursar una

buena clase de television.

M Sub total

Relaciones corg
televisoras 8

practica
0

0 5 10 15 20 25 30
NUMERO DE ESTUDIANTES

Gréafica 7
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4.1.3.4 VARIABLE SOBRE LA ACTITUD HACIA UN TALLER DE TELEVISION.

Esta variable pretendié medir el interés de los estudiantes en participar en un

Taller de Television.
Se considerd en los reactivos, si un taller de television es la opcion para conocer
mas sobre el tema de television, con el fin de cubrir esa inconformidad de los

estudiantes hacia la preparacion en el tema.

PARTICIPACION EN UN TALLER DE TELEVISION.

El reactivo sobre el interés de participar en un taller de televisién, se estructurd
en cuanto a resultados por semestres, para definir donde se encuentra el
mercado interesado en el taller. (Ver tabla 4)

Se observo que los estudiantes mas interesados en participar en un taller de
television son de la mayoria de los semestres, excepto del 9°y 10° semestre.
Por lo tanto, existe un interés muy grande por parte de los estudiantes en

general por participar.

ME GUSTARIA PARTICIPAR EN UN TALLER DE TELEVISION.

SEMESTRE

TOTALMENTE DE EN TOTAL.

DE ACUERDO | ACUERDO | DESACUERDO
20 6 2 1 9
3° 1 3 4
40 6 3 9
5° 4 3 1 8
6° 7 12 19
7° 1 5 6
8° 5 12
9° 1 4 5
10° 1 1
Sub total 32 39 2 73

Tabla 4.
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INVOLUCRAMIENTO DEL ESTUDIANTE EN UN TALLER DE TELEVISION.

Para conocer el interés de los estudiantes en cuanto aportacion y por lo tanto,
saber su involucramiento en el taller, el reactivo sobre ¢ qué tanto les gustaria
aplicar la experiencia que tienen en el Taller de Television? y el que se referia a
aplicar los conocimientos de otras materias en el taller de televisiéon denotaron lo
siguiente:

72 estudiantes de los 73 que inicialmente estuvieron interesados en
especializarse en Television, se involucrarian en un 100% en el Taller y
aportarian sus experiencias, asi como también aplicarian los conocimientos de

otras materias en el taller. (Ver tabla 5 y 6)

ME GUSTARIA APLICAR LA POCA O MUCHA EXPERIENCIA QUE TENGO
EN UN TALLER DE TELEVISION.

SEMESTRE

TOTALMENTE DE EN TOTAL.

DE ACUERDO | ACUERDO | DESACUERDO
20 4 4 1 9
3° 0 4 4
40 6 3 9
5° 3 5 8
6° 4 15 19
7° 2 4 6
8° 5 12
9° 1 4 5
100 0 1 1
Sub total 25 a7 2 73

Tabla 5.
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ME GUSTARIA APLICAR MIS CONOCIMIENTOS DE OTRAS MATERIAS EN
UN TALLER DE TELEVISION.

SEMESTRE
TOTALMENTE DE EN TOTAL.
DE ACUERDO | ACUERDO | DESACUERDO
2° 3 6 9
3° 2 2 4
40 7 2 9
5° 2 6 8
6° 5 14 19
7° 2 4 6
8° 4 12
9o 2 2 1 5
100 10 1 1
Sub total 27 45 1 73
Tabla 6.

EL APRENDIZAJE EN UN TALLER DE TELEVISION.

Debido al interés de la investigacion sobre la planeacion de un taller de

television, se aplico un reactivo referente a lo que les gustaria aprender en un

taller de television.

Las respuestas denotaron nuevamente el deseo de la practica por parte de los

estudiantes; ya que, en primer y segundo lugar colocaron el aprender en la

produccion de programas pilotos y el desarrollar programas creativos de

television. En un tercer lugar, el manejo de aparatos técnicos y en cuarto, la

comercializaciéon y publicidad de television.

Un ultimo punto fue el aprendizaje en conduccion de television, pero en el cual la

respuesta sobre el interés fue Importante, debido a que si existe alguna

tendencia del estudiante por aprender a conducir para television. (Ver gréafica 8)
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Gréfica 8.
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EL TALLER DE TELEVISION DENTRO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

Para fines de esta investigacion se midio si a los estudiantes les gustaria que el
taller de television estuviera dentro del plan de estudios de la carrera de
Ciencias de la Comunicacion. (Ver grafica 9)

Por lo general, los estudiantes de comunicacion sin importar el semestre, estan
de acuerdo en que el Taller de Television se encuentre dentro del Plan de
Estudios. Un total de 70 estudiantes estan de acuerdo con que el Taller se
imparta dentro del Plan de Estudios.

Sub
total

SEMESTRES

O Totalmente de acuerdo O De acuerdo EEnN desacuerdo O Totalmente en desacuerdo

Gréfica 9.




