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Antes de leer el siguiente manual de identidad de la emprese Transportes Saldafia Granda
S.A de C.V. nos permitimos hacerle las siguientes recomendaciones

1) Mantener su manual en buen estado,
porque es una referencia completa sobre
el manejo correcto de su propia identidad
corporativa y uso de marca

2) Lea completo el manual porque aqui
estan indicadas todas las aplicaciones de
la imagen corporativa

3) Procure mantener su manual disponible,
le recomendamos que no lo preste o bien
no dejarlo en manos de los impresores,
debido a que es material propiedad

para la empresa

4) Procure mantener el orden de las hojas
del manual y facilitar la consulta frecuente

5) La carpeta prodra incluir nuevas referencias
del uso de la imagen de identidad, nuevas
aplicaciones o bien tener adecuaciones a futuro
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El presente Manual de Identidad Corporativa de Transportes Saldafia Granda S. A. de C. V.
es una guia completa que establece el disefio gréfico de la imagen, explica las normas de
comunicacién visual y presenta las diversas aplicaciones de la propia identidad.

Asimismo, este manual regula las diferentes aplicaciones de la identidad corporativa en los
diversos servicios, determina los estilos y alternativas que permitan el manejo sencillo y
cémodo de la marca Transportes Saldana Granda S. A. de C. V. también sefala la manera
correcta para la aplicacién de los elementos graficos utilizados para la empresa
transportadora.uro

A través del logotipo de Transportes Saldana Granda S. A. de C. V., se valida una serie de
canales de comunicacién visual que permiten asociar a la empresa transportadora y sus
servicios con los conceptos de calidad, honestidad y modernidad.

Es conveniente consultar y hacer uso correcto del presente manual para lograr que la identi-
dad corporativa, el concepto empresarial y la filosofia de trabajo puedan ser identificados y
diferenciados por el sector de mercado al que va dirigido.

El presente manual se divide en secciones, en la primera se presenta el proyecto y se delimtan,
las estrategias generales del mismo, en la segunda se ofrece una serie de detalles técnicos de
construccién, funcionamiento y uso del logotipo, el manejo correcto de la tipografia y la
gama cromdtica o color de la marca y se concluye con las diferentes aplicaciones.

Conviene destacar, que no s6lo es necesario el establecimiento de una imagen gréfica o
logotipo para que una empresa se comunique con sus consumidores, si no que se elaboren
una serie de estrategias para el correcto reconocimiento y posicionamiento de la marca.
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Conviene destacar, que no s6lo es necesario el establecimiento de una imagen gréfica o
logotipo para que una empresa se comunique con sus consumidores, si no que se elaboren
una serie de estrategias para el correcto reconocimiento y posicionamiento de la marca.

Por lo tanto, el proyecto Transportes Saldafia Granda comienza con el disefio gréfico de la
identidad corporativa a través de la creacién de un logotipo. El logotipo es original porque
representa el servicio que ofrece la empresa, con trazos sencillos, pero que integran un
simbolo acorde a la imagen que se pretende demostrar.

El disefio de la identidad corporativa y de marca es importante para que una empresa
establezca una relacidn con su entorno social y comercial, mediante las aplicaciones y la
publicidad en diversos medios.

La marca no sélo establece el contacto con los consumidores, sino ademds, condiciona a la
organizacién a desarrollar politicas y dindmicas de la empresa.

La identidad corporativa respalda y otorga legitimidad a la calidad de los productos y se
convierte en un vocero que indica las bondades de los servicios y la calidad con se realizan,
el logotipo como eje de comunicacién determina la autenticidad del producto y lo asocia a

los servicios de Transportes Saldafna Granda S. A. de C. V.

DEL PROYECTO
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La identidad corporativa tiene como eje central la creacién de un logotipo que identifica
basicamente a la empresa. Este logotipo se compone de tres signos de identidad que en
conjunto representan a la empresa Transportadora Saldafia Granda.

El logotipo se encuentra formado por las iniciales de la empresa “I” transportes, “S”
Sadafia y “G” Granda, que en conjunto forman la plana de un trailer, la cabina es parte del
disefio que integra el resto del trailer y las llanas que a su vez son los puntos de las abrevia-
ciones de las letras, cabe sefalar que no se tomé en cuenta los simbolos “T'SG” como parte

de la tipografia institucional de la empresa. Ya que sélo se recurre a ellas como un grafico.
Asi mismo el color y las formas tajantes y cuadradas le dan un toque de masculinidad a la

empresa.

La tipografia de la empresa engalana el simbolo, ya que letras rectas no crearian el mismo
dinamismo que con la cursiva.

[ ransportes Sabiara Granda SA, de C.
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El esquema de un trailer identifica directamente a la empresa con el logo.

La empresa cuenta con dos logotipos, el mismo simbolo (un trailer), pero enunciados
diferentes esto se debe a que uno recurre al nombre de la empresa y el otro al lema de la
empresa.

O

M
I
'

%) anos M‘spaﬁtfaqé# Progrese para Menico "

El logotipo de la empresa se encuentra formado por graficos que estructuran la formacién
de un trailer.

Rayas horizontales que van estructurando las iniciales de la empresa.

A \JANI1L NLL AN /L YL




El logotipo une el producto (en este caso servicio) con la empresa que lo proporciona y es
un vinculo permanente que también le comunica al consumidor las bondades de la
empresa.

El uso correcto del logotipo genera una sana relacién entre la propia identidad corporativa
y sus servicios. Es asi como el enunciado que denomina a la empresa se une con el logotipo
y genera una marca.

De tal manera que el logotipo se convierte en una denominacién genérica de cada uno de
los productos, es decir el enunciado se compone del servicio mds proveedor haciendo refer-
encia directa al origen del producto, con todos los atributos que ello genera.

Es asi como la imagen de la marca envuelve los atributos, cualidades y bondades que los
g y q
productos tiene, tales como conceptos de limpieza, confianza y seguridad en los productos
lacteos elaborados.




A continuacién se muestra la reticula de trazo, la cudl es indispensable para darle a cada
uno los elementos de identificacién un lugar en el espacio justo.

Asi mismo la reticula de trazo tiene la funcién de mostrar las diferentes lineas de disefio que
resulta en la proporcién de los elementos disefiados y que a través del logotipo componen
la identidad corporativa de Transportes Saldafna Granda.

La reticula de trazo que se presenta permite observar y relacionar la distribucién y la
proporcién de los trazos que estructuran el logotipo creado para la empresa.

Dr 1 RAZ\)
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La reticula de reproduccién es la base para escalar al trazo cuando el logotipo requiera ser
reproducido en diferentes formatos. También facilita el poderlo copiar continuamente para
diferentes necesidades y aplicaciones.

Las secciones cuadriculadas permiten reconocer ficilmente el tamafio, la proporcién y la
disposicidn generada entre los signos de identidad de Transportes Saldafa Granda S.A de
CV

s : 1
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Las dimensiones de la composicién del logotipo son tiles para ubicar la proporcién de los
componentes grficos disefados y establece el espacio bidimensional elemental que ocupa
el logotipo en las diferentes aplicaciones. Asi ningtin elemento hard ruido o estorbard al
logotipo.

Por lo tanto las medidas que se han puesto son el espacio minimo que se debe de dejar libre
para cuando se coloca el logotipo al lado de los objetos

34 cms.

13 cms.

| Frasgpoetee St Gt S A2

.I x 1 cm,
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Existe una sola alternativa de posicién del logotipo, la que se ha mostrado a lo largo del
manual de identidad corporativa.

F

|

7_/‘”{5/’00/‘5%’ Salilara ¢/‘wm’a SA de CV

Por lo tanto no existen otras posibilidades de posicién. No obstante que se muestran las
posiciones mds comunes, éstas no operan para las aplicaciones.

Por aplicacién de comodidad, puede provocar un error al colocar el nombre o el lema de la
empresa en la parte superior del logotipo. Este logotipo no se encuentra establecido en los
lanzamientos del manual

DE POSICION
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Dentro de la integracién con otros elementos destaca el anadir el nombre y el lema de

la empresa al logotipo.
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La aplicacién de pantallas para el logotipo Transportes Saldana Granda, se muestran en
negro y azul, los cuales tienen un gradode transparencia de 10%, 30% 50%, 70% y 100%.

Azul 105
Al 10% Negro 10%

|

ﬁliﬂ

Azul 30% Negro 30 %

S O TN
oo oo
Azul 50 % Negro 50%
ISGe | 1SS
S

Azul 70% Negro 70%

LS

Azul 100% Negro 100%

~
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En este caso el empleo de positivo y negativo cuando el logotipo vaya a ser impreso sobre
otras tintas o plastas, o cuando se patrocina algin evento y el logo aparece en el cartel de

dicha ocasién o en su caso se insertan logotipos a dos tintas para ahorrar gastos.




La envolvente del logotipo es un drea declinada a encuadrar éptimamente el espacio blanco
interno del logotipo. El logotipo al ser aplicado debe respetar dreas minimas y/o
recomendables como espacios de colocaciénen sus aplicaciones. Estos espacios en blanco
permiten que el logotipo no sea colocado cerca de otros elementos gréficos.

En diversas aplicaciones es necesario considerar espacio suficiente para su colocacién, por lo
tanto se muestra un drea minima y recomendable para evitar que cualquier otro elemento
se acerque a la envolvente y provoque interferencia visual con el cuerpo de la marca.

ransportes Saldara 4)maﬁ SA & C

LD 1T INIUCOULIWULN
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La reproduccién del logotipo esta restringida a tamafos mini-
mos para diversas aplicaciones por ejemplo, la tarjeta de
prestacioén o etiquetas como imagen grafica impresa.

Mds que una regla es una recomendacién para que el logotipo
no pierda presencia gréfica o facilidad de lectura

MILINLIVIOS B
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La reproduccién del logotipo serd abierta a tamafios méximos, por ejemplo para pintarse en
paredes o bardas, o bien espectaculares para promocién.

Se recomienda meter un efecto gréfico para reproducciones en gran formato y ganar
presencia.

Es importante no alterar la composicién del logotipo, para que no pierda presencia grafica
y facilidad de lectura

h

F

ﬂMJ;M#ZZ@ Saliana ¢/‘d/(a/a SA&CV

r
!

;

ﬂa«gﬂaﬁlfw Saldaia f/‘a/(c/a SALC .

MAXLIVMIOS .

24



Los usos correctos del logotipo, en general, se muestran a continuacion.

El primero cabe recordar que el logotipo es el mismo que se ha implementado anterior-
mente, pero en esta ocasién sélo se presenta un parte del logotipo un 15% de su totalidad.

En este caso éste diseno es ocupado en las impresiones de papeleria. Papel para fax, hojas
membretadas etc

Se sigue manteniendo el mismo margen de un trailer, s6lo que esta vez la parte frontal de
este.

= =i
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Es importante conservar el trazo y estructura original del logotipo de Transportes Saldana
Granda, asi como la anatomia de la base, las distancias, los espacios y el cuerpo de la
imagen para evitar cualquier distorsién que pueda afectar la identidad corporativa de

Transportes Saldafia Granda.

No se permite cualquiera de las siguientes formas que se presentan en el momento de
implementar la marca. Los usos incorrectos mds recurrentes son:

L]
IIIIIIII'
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El logotipo en conjunto se vuelve un simbolo claro y asociativo para la empresa productora
y sus productos, en consecuencia se logra un posicionamiento de marca de Transportes
Saldana Granda, que se manifiesta como un simbolo grifico.

q g

Esta tipografia disenada se complementa con el conjunto de signo graficos que componen
el logotipo. De tal manera cabe recordar que la imagen esquematizada del camién repre-
senta directamente el origen del servicio. El trazo del logotipo es sencillo y las
tipografia engalana la esencia de la empresa.

La tipografia ha sido tomada para la identidad corporativa y tienetrazos curvos que
moldean y revisten al logotipo.

Las aplicaciones tipograficas son variadas, por lo tanto el alfabeto completo se puede
combinar para diversas aplicaciones, pero es importante reconocer que sélo se puede

adapatar a la empresa Transportes Saldafna Granda S. A. de C. V.

A J4 A A AL N/ \_J3ANL AL AL XM
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El alfabeto que se le atribuy6 a la empresa Transportes Saldafia Granda es el siguiente:

Alfabeto Freestyle Script regular

ABCODEFGHITHELMNDOPRRST UV WAXNYZ
a/a/ef/é//g//tu(alayﬁ@fauw,vyz

7234567890

..',,'/',/d'?#%:—*

A ¥ TV A TNTIrT Y- N T~ T -
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Las tipografias que se muestran en la siguientes paginas son sugerencias para desarrollar
proyecto gréfico de cardcter publicitario, promocional o administrativo de la identidad
corporativa de Transportes Saldafia Granda S. A. de C. V. es importante aclarar que la
aplicacién tipografica es sugerida a partir de las fuentes que se presentan y sus variantes, de
tal manera los estilos y caracteristicas de las letras permiten mantener estable la identidad
de la marca.

LIFUGRANICUWA .
]
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El factor de combinacién de la tipografia se facilita en tres niveles.

El primero sélo se combinan las letras del alfabeto en el lema y nombre de la empresa

7/-‘(1/(6/’00/‘6‘&& Saldana ﬁ*a/(a/a SA & ClV
40 anos z,‘/«—a/(‘s;oa/f—ta/(a/a PrOQress para Mevizo”

En el segundo, se muestra la combinacién de la tipografia con el logotipo original de la
empresa, para en caso de llegar a ser impreso.

— !

[ ransportes Satiara Granda SA. de C. I/

40 arvs L‘ms;aaﬁtaxaér progreso para Mewico”
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La tipografia corporativa es la Freestyle Script

Y se presenta en una séla version, ya que dentro de este alfabeto no existe la Freestyle Script
negrita, ni la Freestyle Script italica.por lo que sélo se tendra que recurrir a ésta.

Freestyle Script regular

ABCODEFGHITHLMNDPRRST A VWX TZ

aiac{ef/é//é//wra/ayﬁ&taua/;a%z
7234567890

..',,'/'./d'?#%:‘*‘//

COrrouraliva B
s N




Las aplicaciones van desde manuales, publicidad y todas aquellas en las que este presente el
texto.

Arial 12

Somos una empresa de transporte de carga regular que inicié sus servicios en la ciudad de
puebla, en el afios de 1972. A partir de entonces, nos esforzamos por realizar nuestro
trabajo con orden, honestidad, seguridad y eficiencia, lo cual nos ha permitido crecer y

consolidar nuestra presencia el la region del sureste del pais.

Arial 10

Somos una empresa de transporte de carga regular que inicié sus servicios en la ciudad de puebla, en el anos
de 1972. A partir de entonces, nos esforzamos por realizar nuestro trabajo con orden, honestidad, seguridad y
eficiencia, lo cual nos ha permitido crecer y consolidar nuestra presencia en la regidn sureste del pais.

Arial 7

Somos una empresa de transporte de carga regular que inicié sus servicios en la ciudad de puebla, en el afios de 1972. A partir de entonces, nos esforzamos
por realizar nuestro trabajo con orden, honestidad, seguridad y eficiencia, lo cual nos ha permitido crecer y consolidar nuestra presencia en la regién sureste
del pais.

AUXILIARK




Garamond 18

Somos una empresa de transporte de carga regular que inicié sus servi-
ciosen la ciudad de puebla, en el anos de 1972. A partir de entonces,
nos esforzamos por realizar nuestro trabajo con orden, honestidad,
seguridad y eficiencia, lo cual nos ha permitido crecer y consolidar
nuestra presencia en la region sureste del pais.

Garamond 12

Somos una empresa de transporte de carga regular que inici6 sus servicios en la ciudad de puebla, en el
afos de 1972. A partir de entonces, nos esforzamos por realizar nuestro trabajo con orden, honestidad,
seguridad y eficiencia, lo cual nos ha permitido crecer y consolidar nuestra presencia en la regién sureste

del pais.

Garamond 10

Somos una empresa de transporte de carga regular que inici6 sus servicios en la ciudad de puebla, en el afios de 1972. A partir
de entonces, nos esforzamos por realizar nuestro trabajo con orden, honestidad, seguridad y eficiencia, lo cual nos ha permitido
crecer y consolidar nuestra presencia en la region sureste del pais.

AUXILIAK




Las formas graficas completas de las letras auxiliares para ésta
identidad corporativa son:

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 "$%&/()=¢?"";._@#,[1{}

Arial Negrita

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 "$%&/()=¢22";:_@#,[1{}

Arial Cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 %%&/()=¢?"";_@#[I{}

Arial Negrita cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890 "$%&/()=¢ 2" _@#[I{} .

U\ULVLE L 1IAJD .
[]
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Garamond Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 7$%&/()=c?™":_(@H,[]{}

Garamond Cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyzg
1234567890;7°8%>/()=:"*_(@#,/]{}

U\UIVLE L1 \JD .




Las normas generales de uso tipogrifico son:

1) Mantener la tipografia Transportes Saldafna Granda S. A. de

C. V., para aplicaciones de denominacién del servicio y de marca.
2) Combinar tipografia Transportes Saldana Granda S. A. de
C. V con Arial para la papeleria en general y Garamond en los
manuales y publicidad.
3) Utilizar las aplicaciones tipogréficas antes mencionadas
4) No sustituir bajo ninguna circunstancia en el logotipo el
acomédo de Transportes Saldafa Granda, ni alterar su estructura

y composicion.

Estas recomendaciones, a nivel tipografico permiten mantener
estable la identidad corporativa desde la denominacidn, de ah{ su importancia.

GENERALED
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A continuacidn se indican los colores corporativos para la empresa
Transportes Saldafa Granda S. A. de C. V , basados en la normas
de color pantone. La gama cromdtica para la identidad corporativa
de Transportes Saldana Granda se compone de los colores azul y
negro. Estos colores corresponden al color de la marca.

Las indicaciones de color son las siguientes

C.0%

M - 0% PMS
Y -0% Black
K -100%

M -949%  Pantone
Y- 0% 275 C
K-29 %

UIN\JIVIAAL 1A




La gama cromdtica para Transportes Saldana Granda se compone de dos colores, el negro
como base de la composicién inicial y el azul como color envolvente del logotipo.

En cuanto ala justificacién de los colores, el negro se asocia con la seriedad de la empresa,
pero el negro sélo cumple una funcién estética, ya que el color original es el azul

El color azul representa masculinidad en la empresa, es un color serio que ésta engala

DE COLORES

40



Existe una sola alternativa cromdtica del logotipo, la que se ha
mostrado durante todo el presente manual de identidad corporativa.

Es conveniente mantener los colores corporativos para que la
marca logre presencia en el mercado y en el constante mente del consumidor.

——— - W
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Ahora se presentan los usos correctos en el manejo de color aplicables y que permiten cierta
flexibilidad corporativa para imprimirla en diversos sistemas. Es importante considerar
todos los usos correctos del color que son:

C: 98
M: 100
Y: 0
K: 45
S | —  A—
= = =E="ia_

ﬁ

ﬂa/(gmtw Sultara fm/a SA 4V
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Es importante conservar el manejo original del color corporativo del logotipo, asi como la
saturacién idénea de los colores, para evitar cualquier distorsiéon que puede afectar la
identidad corporativa de Transportes Saldafia Granda. No permiten cualquiera de los

siguientes manejos de color al momento de implementar la marca. Los usos incorrectos

ma4as recurrentes son:

7 Fatporles Sallona ?ﬂnﬁ SA&CY

Los colores institucionales de la empresa tienen que ser firmes; colores fuertes. Ya que la
degradacion del color o el cambio de tonalidad del azul, cambiarfa drasticamente la imagen
de la empresa, a lo que se pretende demostrar

{

COLOR
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16 mm

Dr. Enrique Saldafa Granda
12mm  Gerencia General

8 mm
tmm

Trangporter Sabiern Grands SA de OV

6 mm_% s transportands progreso para Mevio”

65 mm

FORMATO: 7.4x10.6 cm

TEXTO:  Nombre: Adobe Garamond Pro Regular /12 pt
Cargos: Adobe Garamond Pro Regular/12 pt
Teléfonos: Adobe Garamond Pro Regular /11 pt
Direccién: Adobe Garamond Pro Regular /11 pt
Ciudad: Adobe Garamond Pro Regular /10 pt
Lema: Adobe Garamond Pro Regular /14 pt

presentacion -
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15 mm

7.5 M o sis Saltorie srarde SAK b &L

17 mm,
hniente #316
La Libertad

16.mm
smm | | 6 mm
2mm _| 2 mm
5.5 mm
Dr. Enrique Saldana Granda,
55 mm Gerencia General
4.5 mm
—
- -
- ..
—
==
-— - 40x 32 mm
=
- 3]
Calle 5 Poniente #316
32 mm Col. La Libertad
15 mm
Puebla, Puebla.
16 mm /'i/ /t,‘ /..—/{
42 mm [ - -
7.5 mm PO aivs Lreargporlands proprese para Mo

FORMATO: 10.6 x 7.4 cm

TEXTO:

Nombre: Adobe Garamond Pro Regular /12 pt
Cargos: Adobe Garamond Pro Regular/12 pt
Teléfonos: Adobe Garamond Pro Regular /10 pt
Direccién: Adobe Garamond Pro Regular /10 pt
Ciudad: Adobe Garamond Pro Regular /12 pt
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10mm &=

T rangportes Sabdaia Granda SA. do C.

L

—_——
=
=
=
|

e 8.

Dr. Enrique Saldana Granda

Gerencia General

45 mm

3 mm
— %0 aros lfl"al(é;ﬂﬂ/‘fd/{/ﬂ progress para Mewico”

45 mm
Calle 5 Poniente #316  Col. La Libertad

D)

| Puebla, Puebla.

FORMATO: 102x160 mm

TEXTO:  Nombre: Adobe Garamond Pro Regular /15 pt
Cargos: Adobe Garamond Pro Italic/15 pt
Teléfonos: Adobe Garamond Pro Regular /15 pt
Direccién: Adobe Garamond Pro Regular /15 pt

Ciudad: Adobe Garamond Pro Regular /15 pt
Lema: Adobe Garamond Pro Regular /21 pt

MARGEN 1: 100 x 155 mm
MARGEN 2: 96 x 152 mm

presentacion g
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MEMBRETADA




7 ransporites Saldora| Granda SA do OV

FORMATO: 27.94 x 21.59 cm.

LETRA: Adobe Garamond Pro Regular 10 pts.

MEMBRETADA
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7;‘M§00F56‘S’ Sabdara Granda S A de C.V/

EC%_-_ 3NORTE'No. 809 TELS.48-48<66 y 48-10-43
COL. LIBERTAD PUEBLA. PUE.
R.F.C. TSC - 720301 No: - 0843
NOTA DE CREDITO E
& B _J
” = i
|
- 89) i = S I __ o
_EON ESTA FECHA HEMOS ACREDITADO A SU APRECIABLE CUANTA LA SIGUENTE.
'_CJ\NTlnm _-_ ’Tmr. ._ ¥ g == h ss D-ESENPC‘ON ) B __‘_ _[ PRECIO N “;Om __:
[ i
:__._—} s 1 _____._i, > B —
.. Jr Sl |
|
4 e | e
i |
|

___,_,_‘_ o - | st
o —r————— — — " - - - —_—

! [ e 7’ ey, 28 __4’7. P

FORMATO:
206 X 167 mm

TEXTO:
Arial Regular 10 pts
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7f_‘a/(6/’00f‘b‘é€ Saldana ?ﬁa/mﬁ SAHAdLClV

3 NORTE No. 809 TELS. 48 -48-68 y 48-10-43

|

COL. LIBERTAD PUEBLA. PUE.
REE TS - 720301 No: = 0843
NOTA DE CREDITO |
S . . S, ~. - /- S N B - )

CON ESTAFECHA HEMOS ACREDITADO A SU APRECIABLE CUANTA LA SIGUENTE

CANTIDAD UNIDAD A DESCRIPCION - PRECIQ IMPORTE )
B
N R Lol 3
i

uriginal







Trmpertse Sallrs Gorede S 4 €V

soECY AcECY L MDA S A DEC V.

( )

RECIBI DE TRANSPORTES SALDA;AGRANDA, E. A, DEE. V. LACANTIDADDES

POR CONCEPTO DE

MEDIANTE CHEQUE N

© T HOMBREY FIRMA DE RECHIDO a5 AUTORED
L6 &

FORMATO:
209 x 148 mm

TEXTO:

Arial Regular 10 pt
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< f‘ ’ ’.- 1
g AUTORIZA LA SALIDA DEL TRAC I[ON %: )
PLACAS R _ > CON DESTINO
A o SARGADO {9 10 ( EL DIiA :
=3 Tk M) W—

-

DEBIENDQ, “ENTR A" CARGA EN _

DIA 2 TALON No: LQUE
PLACAS SALE LA

EQUIPO EN CUSTODIA OPE

DATO |0NALES%D

4

b

e

FORMATO:
203 x 117 mm.

TEXTO:
Arial Regular 10 pts.
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= g;___ ﬂa/(s;oaﬁtef Salilara ?ﬁa/ra/d SHde CV

90 apos LpdnShbplands progreso para Mesico”

|

e WA P g L

PASE DE SALIDA

SE AUTORIZA LA SALIDA DEL TRACTOCAMI[ON ~ < ECCO:

PLACAS OPERADOR CON DESTINO
A CARGADO ( ) ~+VACIO ( ) EL DIA

DEBIENDO. “ENTREGAR A CARGA EN A MAS TARDAR EL
DIA TALON No: REMOLQUE TIPO

PLACAS SALE LA -UNIDAD DE BASE A LAS HRS CON

EQUIPO EN CUSTODIA DEL- OPERADOR:
DATOS: ADICIONALES: ;

Urlglnal







ALES AL PAGD

1003 FISC

OLAEMHIBICIT

FIEIOT

P

Tm@artw ﬁ&’é’z’a«cﬁ fm«ﬁ SA & ClV

S 2136506

s s CARTA PORTE
TELS. D1 Z22( £ 23034 11 230 20 53048 /6 MB4GEA FAX 2304873 NO. 75239
SERVICIO D ALITO ue_ca.aq__ 2 o R.F C TSG 720801 521
LUGAR Y FECHA DE | XPEDIC A NE — 0
RiGEN | DESTING = = =
REMITENTE DESTINATARIC)
R RFC R.FC
DOMICILIO - DOMICILIC
SE RECOGERA EN SEENTREGARAEN )
RETENEDOR RF.C. RETENEDOR
VALOR UNITARIO CUOTA CONVENIDA POR VALOR DECLARADO | CONDICIONES DE PAGD )
FONELADA O FRACCION |I
BULTOS VIULUNMEN !
NUMERD  EMBALAJL QUE EL REMITENTE DICE QUE CONTICNE PESC TS Es‘;ﬁﬂx : CONCEPTO IMPORTE
el T
.CAR('.G POR SEGUIRC
‘Ir.h\Nu IBRAS
AUTOPISTAS
LIBRAMIENTOS ¥
IRANSBORDADORES
|ENTREGA
OTROS 1
TOTALES
REEMBARGO g - REEMBARCARSE CON
COUNDLIG CONDUTIDA SUBTOTALS
TPUESTO RETENIDO DE CONFORMIDAD CON LA LEY DEL INPUESEO AL VALOR AGREGADD (41 1VA15% =1
IMPORTE CON LETRA SUB TOTAL § .
B TOTAL &
RECIRIN ¥ DE CONFOLINAL
1 COCUMENTO Froda 020 DESTINA A% - Lo RSt T T

A 0 DEM0
DEBE fENﬂG] ¥ PAGAREMOS mm.c:mum NTE SIN PRETEXTOS ESTE PAGARE A LA ORDEN DE TRANSPORTES SALDANA GRANDA, S A DE C V EL DA

i DE 200, LA CANTIDAD DE §

e = e e i T Y
VALOR RECIEDD A MI (NUESTRA) ENTERA SATISFACCION, ESTE PAGARE ES MERCANTIL Y SERA RECIBIDO POR LA LEY SENERN. DE TITLLOS ¥

OPRERACIONES DE CREDITO DE ACUERDO AL ARTICULO 170 Y RELATIVOS, CAUSANDO
CAPITAL INSOLITO CONFORME A LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 152 DEL MISMO IRENAMIENTO LEGAL
NOMBRE

DOMICILO, =

UN INTERES MORATORIO DE

% MENSUAL, SOBRE EL

FIRMA

FORMATO:
200 X 153 mm.

TEXTO
Arial Regular 10 pts

dlld 1 OLLC
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Servide de Admisistraclia Tributaria
ORI B WACIDEA ¥ CRESTD RLCO

CEDULA DE IDENTIFICACION FISCAL
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FECHn CIUDAD cluDAD  NoTA TALON  LITROS AITOPSTAS  TALACHAS  WANIGERAS ik To oe
ORIGEN DESTINO DE DIESEL LITROS EFECTIVO TOTAL FIRMA DE RECIBIDO DEL DA DIESEL IMPORTE OTROS SUELDOS ;::é?ﬁmos PENDIENTES

Frangoorter Safiara Grarda S oo O Frangportes Satidaia Gravda St oo O Frargparcer Safitara Grarda ST ao &0

Frangeastor Saldaxa Grards STOT oo 00 Lo dngrdfor Saliian Lrandn ST ab O ¢

Travgrortos Sulidaia Gravde S oo O Tl Saliawn Coamn S, B R R SR e Grans STA. o OV

P ramgror ter Saldana Granda 5. de L e R e P e e

GASTOS RECIBIDOS PARA LOS VIAJES DEL OPERADOR SUMA DE GASTOS EFECTUADOS §

GASTOS RECIBIDOS PARA LOS VIAJES §.

TOTALS

FORMATO:
354 x 215 mm

TEXTO:
Arial Regular 10 pts

\7astos del \peraaor
N




CIUDAD cCJUDAD NOTA TALON LITROS AUTOPISTAS TOTAL DE
FECHA TALACHAS  \MANIOBRAS ESTANCIAS
ORIGEN DESTING DE DIESEL LITROS EFECTIVO TOTAL FIRMA DE RECIBIDO dats | Wt IMPORTE " OTROS SUELDOS mmm%w%ow O—
| | |
| | I
| | | |
|
| | |
| | | | | |
7/ ransportes Saldaxa Grarda S.A. o C. U 7 ransportes Saldara Grarda S.A de C. U 7/ ransportes Saldara Granda S.A oo C. U
W f ” , ﬂ W ,

\\I«A\«&QQ\«&W% Satdara %\ﬁ\«\& SA ae

c v

==

Vai 72 7 4 Zan

actdara

FFRAAR

GASTOS RECIBIDOS PARA LOS VIAJES DEL OPERADOR

FERAAS PO 7= actdara

na “\s&\%\& SHA de C

IR A B 5 e

SUMA DE GASTOS EFECTUADOS $

GASTOS RECIBIDOS PARA LOS VIAJES $

TOTAL $

[eutslQ 1operadQ) [op soiser)
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T ransportes Saldaia Granda. S,
W e trangorton preR i

DE JETO ACOMPROBACION

'RECIB| DE TRANSPORTES SALDARA GRANDA, 5. %& V. LA CANTID,
o o= ra

" NOMBRE ¥ FIRMA DE RECIBIDO

.
S .

FORMATO:
211 x 134 mm. [

TEXTO:
Arial Regular 10 pts

vdiC UC \J'dJ'cl
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=i 7 rans a/f—sz Saldora ¢/"d/{£él .4 74 74 44
anas &‘wr.sparmra@ pﬂm 'Mm Gvicol
VALE DE SALIDA DE ALMACEN GENERAL ) | recih : PO e
DE REFACCIONES ¥ HERRAMIENTAS NO R
CLAVEA DEBCRIPCION DELART‘!CULO UNlDim SOLICITADG:NT_I_I?A_;URTIDA SIEE:F'Q?O ,Mp'o};TE h
. —| =
S _— — ———'— T —
i, e | _
i < =
UUSTIFICACION: v con PR " . o - __
VEH. ECCO Mo MARCA o W0/ £ NOMBRE DEL OPERADOR:
Sdﬂéﬁ_o AUTORIZO X I‘:_-.".';ESF;\CHO

FORMATO:
211 x 176 mm.

TEXTO:

Arial Regular 10 pts
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Correspondencia
IMPRESION para

simbolo fondo texto

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 645 C PANTONE 5517 C

Transparencia 10°




Transportos Sobdora Grands SA, & OV

FORMATO: 217.94 x 21.50 cm
LETRA: Adobe Garamond Pro Regunar 10 pts .

Freestyle Script Regular 12 pts.

CARGO: Departamento de exportacién

PERS ONALIZADA .-




TCM.

T ransportes Saldaia Granda SA de C U/




Departamento de Ventas
Gerente de Ventas
Lic. Rafael Saldana Montealegre

7 ransportes Saddnia Granda SA. de O

Fecha Hora

Lo, Rodollfo Albarez Pirez
DEPARTAMENTO DE EXPORTACION VW

Ntmero de péginas, incluida esta
A la atencién de:

De

5 Poniente #316

Col. La Libertad

Tels. (01 222) 230-34-31
(01 222) 230-34-32
(01 222) 230-48-76

Fax. 230-48-79

Pucbla, Pue.

Si no recibe todas las paginas, por favor llimenos lo m4s pronto posible

FORMATO: 27.94x21.59 cm
TEXTO: Adobe Garamond Pro Regular/10 pt
FILETES: 1 punto de grosor

TEXTO “FAX”: Adobe Garamond Pro Bold/200 pt transparenci

83



T n-| Departamento de Ventas
E=i Gerente de Ventas

= Lic. Rafael Saldana Montealegre ;
_ L, /{706{04’(0 Abrarezr Ferez
Trangportes Suliera Grade SA. & C.Y DEPARTAMENTO DE EXPORTACION VW
Fecha Hora
Numero de paginas incluida esta

A la atencidn de:

De

Si no recibe todas las pdginas, por favor lldmenos lo mds pronto posible

5 Poniente #316

Col. La Libertad

Tels. (01 222) 230-34-31
(01 222) 230-34-32
(01 222) 230-48-76

Fax. 230-48-79
Puebla, Pue.




Gerencia General
CONSEJO DE ADMINISTRACION

Calle 5 Poniente #316
Col. La Libertad

Puebla, Puebla

FORMATO: 353 x 250 mm
GERENCIA GENERAL: Adobe Garamond Pro Regular/33 pt
CONSEJO DE ADMINISTRACION: Adobe Garamond Pro
Regular/26 pt

DIRECCION: Adobe Garamond Pro Regular/26 pt
SIMBOLO: Transparencia al 10% y 4ngulo 10°
VENTANA: 135 x 65 mm

LOGOTIPO: 75 x 25 mm




CAT1aA0OC

e[ganJ ‘e[gand
pe1rraqry eq "[0D)
Q[ C# 2IUATUOJ G I[[eD)

NOIDVILSININAY dd O[dSNOD
Twuwﬁwmv mmuﬁwuww



¢ g
— DT = Direccion General L £
CONSHO DEADMINISTRACION
Fransportor Saftora Grands EA4 de O Calle 5 Poniente #316
20 mm Col. La iberrad Puebly, Puebla

10 mm 10| mm

FORMATO: 220 x 110 mm
GERENCIA GENERAL: Adobe Garamond Pro Regular/17 pt
CONSEJO DE ADMINISTRACION: Adobe Garamond Pro
Regular/10 pt

DIRECCION: Adobe Garamond Pro Regular/14 pt
CIUDAD: Adobe Garamond Pro Regular/14 pt

SIMBOLO: 120 x 110 mm con transparencia al 10%
VENTANA: 100 X 45 mm

LOGOTIPO: 45 X 15 mm
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FRONTAL

/ NOMBRE
(fotografia) Gabriel Ruperto'Saldadia Herrerlas

DEPARTAMENTO:
CréditoyCobljanza

REVERSO

FORMATO: 200 X 130 mm

NOMBRE: Adobe Garamond Pro Regular Maytsculas/
Minusculas 22 pt

DEPARTAMENTO: Adobe Garamond Pro Regular Maytsculas/
Minusculas 22 pt

FIRMA: Adobe Garamond Pro Regular MaytscuMindsculas 22 pt

IDEN L1FICACION .-.




FRONTAL

NOMBRE: :
Gabriel Ruperto'Saldafia Herrerias

(fotografia) &2
DEPARTAMENTO:
Crédito y Cobranza <

REVERSO

[ ]
Firma ISE
\ Transportes Selbeia Grande SA. e C, y/




FRONTAL

FORMATO: 130 X 150 mm

TEXTO: Adobe Garamond Pro Regular Mayusculas/35 pt .

NGt et N
VISITANTE g
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FRONTAL




LLAMADAS




Notas de [lamadas
IMPRESION para

Tipografia simbolo logotipo graficos

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 5517 C PANTONE 484 C

TA MDD LT CTANT -

S
I

95



Dr. Enrique Saldana Granda

Fecha: Hora:
Para:

De:

Empresa:

Teléfono: Fax:

Desea que ud. le llame
Volvers a llamar

Ha venido a visitarle
Asunto personal

URGENTE

LI

Le ha dejado el siguiente mensaje:

Recibido por:

LLAIVIALIAD .
|







Invitacién
IMPRESION para
Tipogratia simbolo logotipo graficos

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 5517 C

L1IN YV L 1LY\ A\ 1N -




| 30 mm

10 mm = ;ﬁ‘ a
Trangportes Sabdaia Granda SA. de C.V 3 30 mm
CONSEJO DE ADMINISTRACION
8mm
10 mm
20 mm 20 mm
|
3mm

FORMATO: 210 x 105 mm

CONSEJO DE ADMINISTRACION: Adobe Garamond Pro Regular/14 pt
GERENCIA GENERAL: Adobe Garamond Pro Regular/12 pt

SALUDA: Adobe Garamond Pro Regular/16 pt

TEXTO: Adobe Garamond Pro Regular/12 pt

FRASE: Adobe Garamond Pro Italic/10 pt

LOGOTIPO: 60 x 20 mm

LEMA: 170 x 16 mm, transparencia al 8% .







Carpeta

IMPRESION para
Plantilla

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 5517 C

CARPETA




FORMATO:220 x 314 mm
FORMATO DESPLEGADO: 448 X 320 mm
PLANTILLA:172 X 262 mm transparenciaa 90%

102









Bloc de Notas
IMPRESION para

Tipografia simbolo y cuadricula

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 5517 C PANTONE 647 C

pLuc e iNnulaS B

105



ﬁa«g&aﬁtw Saldaria Granda S A de C.V/

FORMATO: UNE A/4 210 x 297 mm

TEXTO: Freestyle Script regular Regular/40 pt .
SIMBOLO: 172 x 152 mm, transparencia al 10%

CUADRICULA: 173 x 257 mm

106



12 mm

7/_%2/(‘;00/%‘@& Saldaxa ?ﬁa/m/a SA & CV

25 mm

115 mm

10.5 mm
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Comnunicacién Interna
IMPRESION para
Tipografia simbolo y graficos

PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
PANTONE 275 C PANTONE 5517 C PANTONE 647 C

INTERNA

109




25 mm

60 mm

80 mm
60 mm

30 mm

FECHA:

15 mm

ASUNTO:

, 5 mm

SE LES INFORMA

65 mm

40 mm

FORMATO: 300 X 450 MM

LOGOTIPO: 180 X 70 MM

CARGO: ADOBE GARAMOND PRO REGULARA2 PT
NOMBRE: ADOBE GARAMOND PRO REGULAR/42 PT
FECHA/ASUNTO: ADOBE GARAMOND PRO REGULAR/%o PT
TEXTO “SE LES INFORMA”: ADOBE GARAMOND ™"
REGULAR/s PT

AVISO: ADOBE GARAMOND PRO REGULAR/420 P'T
LINEA: 210MM> ANCHO ! PT

iNntErns 0 B
)
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‘25 mm

60 mm

80 mm

60 mm

30 mm

FECHA:

15 mm

ASUNTO:

’ 5 mm

SE LES INFORMA

65 mm

40 mm



SELLO PARA

CHEQUES SELLO PARA VALE DE

GASOLINA
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1 Sol e Ducblo Resaete

ANUNCIOS CLASIFICADO

ANUNCIO
DE PRENSA

TEXTO:  Arial normal 12/10
Fraastyle Script 12/10
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= Atender todas las necesidades de

transporte que requieran nuestros A SUS SERVICIOS EN :
clientes v usuarios a cualquier pun-

to del pais. Este objetivo ha ayuda-

do al mantenimiento de la empre

Los lineamientos de los servicio: 5 PONIENTE # 316
son estipulados en el momento en COL LA LIBERTAD

que el cliente quiere hacer uso de S o
los servicios. PUEBLA, PUE.

= Contar con el equipo mas moderno

sticado para ofrecer mejores TELEFONOS:

ste objetivo fue el que le
dio un mayor auge en comparacion
con la competencia. Ya que la em-
presa contaba con un equipo mod-
erno en comp i

FORMATO: Tamafo carta
TEXTO: Arial normal 12 / 14

TRIPTICO
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10s en la ciudad de puebla, en el
anos de 1972. A partir de entonces,
nos esforzamos por realizar nuestro
rabajo con orden, honestidad, se-
guridad y eficiencia, lo cual nos ha

lidar nues-

del pais.

Mision
Nuestra mision es satisfacer las
necesidades de transporte de cargar

xgular de manera eficiente y pun-

tual, utilizando el equipo, la tec-

nologia y nuestra experiencia para
lograr que nuestros clientes envien
y reciban su mercancia en el lugary
momento que lo requie

Valores

Cumplimiento con el cliente
Confianza
Seguridad

Respeto

Filosolia

Satisfacer al cliente mediante

nuestros servicios a un [)I'CL’iU _i!_l.‘-ili'].

TRIPTICO

onac-
cesibles para cualquier organizacion
que le interese adquirir los servicios
que se ofrecen. Transportes Saldana
Granda ha ofrecido a empresas de
indole internacional como nacional,
sin importar el rango o categoria
que tengan en el mercado.
disminuir costos, gastos y tiempos
de entrega de la carga en beneficio
de nuestros clientes y usuarios. Se
ofrece e servicio a toda drea de la
republica, pero para ello se hace un
estudio previo sobre los costos de la
1 con la finalidad de ofrecer ¢l
mejor costo hacia nuestros clientes.
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Transportes Saldaia Granda S, A de C. V.

CON OFICINAS EN:
5 PTE.#316
COL. LA LIBERTAD
PUEBLA, PUE.
TEL: 01 222 230 34 31
230 34 32
2304876
230 48 78

FAX: 230 48 79 i

ROTULADO
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CON OFICINAS EN:
5 PTE#316
COL. LA LIBERTAD
PUEBLA, PUE.
TEL: 01 222 230 34 31
| 230 34 32
230 48 76
2304878

FAX: 230 48 79

P

i
M
m
il

%

L.
'\fm.s;wfm Subdara Granda S, A de C. V.

CON OFICINAS EN:
5 PTE#316
COL. LA LIBERTAD
PUEBLA, PUE.

TEL: 01 222 230 34 31
| 230 34 32
230 48 76
2304878

FAX: 230 48 79

\\
I
|

l

:

f

— |

Transportes Saldeia Grande & Ade C V. )

ROTULADO
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2340 34 31
230 34 3z
230 4B

230 46 6B

I OFICIMAS
5 FTE. # 318 FLIEELA, PLIE

ROTULADO
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PRODUCTOS

DE PROMOCION B
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B | E8SBa ~oswmasiicr [
5 PTIE. 316 01 222 230 34 31
COL.LA ERT: : 230 34 32 FAR- 2304879
FUEBLA, PUE ] (i
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PRODUCTOS

DE PROMOCION B
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El sistema de sefializacion es un vinvulo grafico entre la organizacion y sus empleados,

entre los empleados de trabajo y la infraestructura. La funcion del sistema de senales es

que logre identificar plenamente con la organizacién u hacer accesibles los espacios para
no sentirnos extraviados o ajenos a la misma.

El sistema de selalizacion ofrece un dezplazamiento funcional e informativo dentro de las

instalaciones delimita las areas importantes e inclusive restringe el acceso a otras tantas. La

importancia de llevar a cabo un sistema de sefiales acordes a la identidad de la empresa es
para representar un sistema organizado de trabajo de la empresa.

MODULO Y FLECHA
La combinacion base para el desarrollo de las sefiales de Transporte Saldafia Granda, se
basa en tres elementos, el primero de ellos es la utilizacion del alfabeto disefiado para la
identidad corporativa. Basicamente todas las sefiales estan compuestas por tipografia para
designar las areas e instalaciones. L.a combinacion tipografica se presenta en combinacion
con las tipograffas auxiliares segin se requiera.

El segundo elemnto, se refiere a un segmento del logotipo de Transportes Saldafia Granda,
en este caso un segmento de la esquematizacion del trailer, en ambos lados, que estara
presente en todas las sefiales a excepcion de las restrictivas.

El tercer elemnto es la flecha que indica direcciones y que apoya la distribucion y recorri-

dos dentro de las instalaciones. Con estos tres elementos se deaarrolla todo el sistema de
sefales para la empresa.

SENALIZACION
-
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Sefales Informativas

3

Dr. Enrique Saldana Granda

Gerencia General

ARFA ADMINISTRATIVA

-



I—

111101111ALLY D .

131




IFREYVEIN11IVAD



PREVENTIVAS




RES 1T RICTTVAS




RESTRICTIVAS




EX1ERIVURED




EXTERIORES







Toda manifestacién externa de la empresa comunica su filosofia y calidad. Todo lo que se
percibe de ella es un poderoso factor de influencia sobre su punlico, lo cual generara una
respuesta positiva o negativa de ello.

La imagen cisual ttambién debe verse reflejada en la vestimenta del personal, el cual deberd
ser acorde a los colores e identidad de la empresa.

A continuacidn se presentan propuestas para implementar uniforme al perrsonal que labora
en la empresa. Ademds de denotar la identidad de la empresa, son indumentarias necesarias
para ellos.
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Anatomia del tipo: se le denomina a la altura o tamano del tipo, el cual se mide de la linea
limite superior donde terminan los trazos de las mayusculas a la linea inferior donde
terminan los trazos descendientes.

CMYK: son tintas de cuatricromia, que forman colores, utilizando porcentajes de cada
uno de ellos; “C” Cyan, “M” Magenta, “Y”” Amarillo, “K” Negro.

Color: atributo de una sensacion visual o por extensiéon un objeto o una luz que puede
describirse en términos tales como rojo, azul, verde, etc.

Composicion: en la coordinacion v disposicion de elementos ya sea de una maqueta
y y s
proyecto o boceto.

Contraste es la comparacion de elementos disimiles y ayuda a identificar las formas y a
aumentar la variedad visual en una composicion.

Dimension: medida, extension, tamafio o volumen de una linea, superficie, figura o cuerpo
respectivamente.

Forma: Es todo lo que puede ser visto y que aporta una identificacion principalmente en
nuestra percepcion.

Identificacién: También llamado logosimbolo, es un conjunto de elementos que identifican
a una marca o a una empresa, esta formado basicamente por un simbolo y un logotipo.

Legibilidad: Es el contraste de los tipos con respecto a su contexto,
esto es, reconocer cada uno de los caracteres (letra por letra)

GLOSARIO
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Leibilidad: Es la facilidad de lectura a que permite leer el texto con mayor, comprension y
menor fatiga con un minimo de errores.

Linea: es una sucesion de puntos que no pueden reconocerse, en un punto de movimiento,
pues cuando hacemos una marca continua lo conseguimos colocando un marco puntual
sobre la superficie moviéndolo a lo largo de una determinada trayectoria.

Logotipo: Es la forma grafica que se le da el nombre, refuerza su identificacion al afiadirle
caracteristicas concretas formales y cromaticas que le individualizan frente a palabras,
semejantes o iguales.

Punto: Es la unidad mas simple, y reducible minima de una comunicacién visual.

Manocromia: Es la utilizacién de un tnico tono de valor constante, donde se puede jugar
con la intensidad y con las variaciones de valor para obtener otros tonos del mismo color.

Reticula o red: Division de la caja tipografica en pompas reticulares iguales o no, la altura
de estos corresponde al numero de lineas de texto, y su anchura es idéntica a la de las

columnas.

Signo: Elemento que por naturaleza o convencionalmente evocan en el entendimiento la
idea de otra.

Tipografia: Es el tipo de letra que se utiliza.

Tono: Las variaciones de un mismo tono producen colores diferentes,
por ejemplo un tomo rojo puede ser rojo claro, rojo oscuro, rojo brillante,

estas son variantes de color

GLOSARIO
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