INTRODUCCION

El objetivo particular de esta tesis es la propuesta y lanzamiento de la
revista Figuras en la ciudad de Villahermosa Tabasco. El proyecto se
enfoco a una publicacidn mensual que cubre una de las necesidades de
las personas que habitan dicha ciudad, asi como también proporcionar un
espacio oportuno donde determinado grupo social tenga un canal en
comun de retroalimentacion.

El proyecto esta realizado globalmente, la tesis cuenta con un marco
referencial, tedrico y metodologia, asi como la creacion del respectivo
manual de estilo, de identidad y de disefio que trataran siempre de regular
la publicacion de cada ejemplar de acuerdo con la naturaleza de la
propuesta y enfocado directamente al publico meta; para ofrecer asi
siempre una publicacion que cumpla con los estandares solicitados por los
lectores.

La creacion de la tesis se da a partir de una necesidad de crear algo que
dentro de la carrera de Ciencias de la Comunicacion permita la
aplicacion de los conocimientos de medios impresos para presentar asi un
proyecto viable, que fuera de facil consumo para un grupo determinado
dentro de la sociedad, y aunque por los estudiosos éste tipo particular de
prensa no esta bien vista se contemplo la creacidn de una revista de ésta
indole porgue las personas la consumen, y se tomé asi como un trampolin

para la creacion a futuro de medios impresos de diferente indole, como



seria el caso de la creacion a futuro de un peridédico en la ciudad de
Villahermosa.

La tesis estd compuesta de cuatro capitulos, el primero es un marco
referencial, el segundo es un marco teodrico, el tercero es la metodologia, y
el cuarto es el disefo, estructura y lanzamiento de la revista Figuras.

Como un anexo se presentara el primer ejemplar de la revista Figuras.
Dentro del primer capitulo, marco referencial, se hace una breve revision
de los géneros periodisticos, los medios graficos de informacion y la
tecnologia de medios impresos.

En el segundo capitulo se presenta la teoria de usos y gratificaciones, sus
supuestos basicos, su metodologia y enfoque.

En el capitulo tres se hace una revision de la promocion y publicidad, se
presenta la investgacion realizada a un focus group, y sus resultados, asi
como también los principios de disefio, y los comparativos de diferentes
revistas con caracteristicas similares a Figuras; y como ya se menciono
antes el anexo presentara el primer niumero de la revista tal cual se

distribuira en la cuidad de Villahermosa Tabasco.



