Capitulo III

Técnica; qué define a la cultura del automdvil en México

Para llevar a cabo el analisis del mensaje emitido por la publicacién, se muestra

la siguiente tabla en ella aparecen los niveles en los que se puede realizar este estudio,

en el se muestran

las categorias que existen, qué es lo que se analiza,

con que

disciplinas estan relacionadas la categorias, como se puede hacer la medicién y por

ultimo cuales son nuestros objetos de estudio.

Niveles de analisis de

contenido

Categorias

Diseccion de
analisis

Disciplina de
influencia

Procedimiento o
medida

Objetos de estudio

Unidades léxicas

Diseccion de analisis

Seméntica y lexicologia

Cuantitativo, estadistico

Habitos: verbales, campo
semanticos

Unidades
tematicas

Conceptos - referencias

Psicologia cognitiva,
psicologia socioldgica de la
comunicacién

Cuantitativos y/o
cualitativos, 16gicos

Productos singulares de
comunicacion
interpersonal y de masas

Unidades tematico

Psicologia cognitiva,
psicologia socioldgica de la

Productos singulares de
comunicacion
interpersonal y de masas
seguin formatos:
periodismo, publicidad,

evaluativas Valoraciones - actitudes comunicacion cuantitativos y/o cualitativos espectéculos, etc.
Enunciaciones referidas
Unidades a contextos de procesos
lingtiistico Oraciones Gramatologia, filosofia del singulares de la
proposicionales proposicionales lenguaje, sociolingiistica Cualitativos comunicacion
Relatos ubicados en los
Unidades formales textos de procesos
analisis Antropologia, psicologia singulares de
semiolégico Relatos del conocimiento, narrativa Cualitativos comunicacion
Unidades

pragmaticas del
discurso y analisis
semictico de
acciones

Relacion entre la
enunciacion e
interaccion
comunicativa

Sociolinguistica, etno-
metodologia, semidtica,
socio analisis

Cualitativos (l6gicos y
hermenéuticos)

Dramatizaciones entre

los interlocutores por el

uso de enunciaciones ,
relatos latentes

Macro unidades,
psico-biograficas,
y de analisis de
historia de vida

Actores, personajes
histéricos, sujetos
representativos,
aconteceres

Critica literaria,
psicosociologia, psicologia

Cualitativos (l6gicos y
hermenéuticos)

Productos comunicativos
referidos a historias
personales de
comportamiento
comunicativo




3.1 unidades de analisis

Se presentan en azul las unidades de analisis elegidas para ser estudiadas.

Por funcionalidad y apego a lo que es la revista se eligieron tres categorias de
las siete que son: las unidades temético evaluativas, las unidades pragméaticas del
discurso y andlisis semiotico de las acciones y las macro unidades psico -biogréfica de

de anélisis de historia de vida.

Dadas las unidades de estudio podemos deducir que el analisis se basara en la
actitud de la enunciacion e interaccién comunicativa que mantengan quienes escriban y
aparezcan en la revista con la comunidad lectora, sean estos, personas publicas
(directores, pilotos, etc.), marcas, o0 los mismos autos que estén presenten en la

publicacion.

Para lograr esto nos ayudaremos de ciencias como: la psicologia, la semiotica, la
antropologia, Yy sociologia, ademas de criticas literarias. El tipo de estudio que se realiza
es cualitativo, por lo que es Idgico y hermenéutico. Nuestros objetos de estudio son las
propias publicaciones, que seran expuestas a un grupo de personas que pueden o no
ser lectores de la publicacion, y que también seran analizadas por medio de las

respuestas que brinden sobre Automdvil Panamericano.

Se comprende por analisis del discurso a un ejercicio que proviene de las
humanidades y que se dedica al estudio del como y que se escribe o habla. Esta

disciplina surge en la década de los sesentas y se relaciona de manera directa con la



hermenéutica, la semiotica, la pragmatica entre otras. Pues todo depende del enfoque
que le se desee brindar, este puede ser para averiguar alguna accién, interaccion o
proceso mental. Esto lo hace pertenecer a los estudios cualitativos ya que este tipo de
estudios son detallados. Ya que se escudrifia en las fibras de los objetos de estudio a la
hora de estar recibiendo informacion.
e Losestudios cualitativos, se dedican a investigar fenémenos de
e La hermenéutica es la ciencia que se encarga de interpretar, sobre todo
textos, para después determinar su significado exacto, que esta generando

X 0y pensamiento.

3.2 La técnica

La técnica que se utilizo en nuestro instrumento para recabar informacion, es la
entrevista, ejercicio que requiere de un entrevistador, que lleva a cabo las preguntas y su

contraparte, el entrevistado, que contesta.

3.3 Procedimiento

El ejercicio se llevo a cabo con el siguiente procedimiento. Se entrevistaron 10
personas (siete hombres y tres mujeres) esta distribucion se decidié ya que la mayoria de
los lectores pertenecen al sexo masculino, las edades de los encuestados se encuentran
entre los 17 y 47 afios, las entrevistas se realizaron de manera individual. Se les
expusieron 10 volimenes de Automovil Panamericano, (una por cada afio del 1996 al

2006, todas del mismo mes) en tres diferentes ocasiones.



En la siguiente grafica se muestran los datos demograficos obtenidos de las

personas entrevistadas para este ejercicio.

Datos demograficos de los entrevistados

Nombre Género Edad | NSE Lector
1 | Arturo Blanco M 17 B No
2 | Cecilia Altamirano F 35 B- No
3 | Esteban Juérez M 22 B Si
4 | Gabriel Rosas M 24 B- Si
5 |Gerardo Gonzalez M 27 B No
6 |Jesus Ortega M 26 B- Si
7 |Juan Pablo Marquez M 38 B+ No
8 |Laura Aguilar F 23 C No
9 |Mariana Gonzélez F 47 B+ No
10 | Roberto Jiménez M 43 B- No

A los entrevistados, se les pidié que sdlo observaran la portada de cada revista
del 1996 a 1998, que revisaran solo el indice de contenidos y que las hojearan a su
gusto. Asi se repitio el ejercicio las tres ocasiones, con los mismos participantes, la
segunda vez con revistas de 1999 a 2002 y la tercera y ltima ocasion con volumenes
del 2003 al 2006. EI mes la revista que se les presento fue julio, la decision se tomo de

manera discrecional.

A continuacion se presenta n las preguntas que se utilizaron como guia para
realizar las entrevistas, es importante mencionar que las preguntas solo fueron una guia,

no eran realizadas de manera estricta, pues solo se inducia a los temas para que la




informacidn se obtuviera de la manera mas natural posible. EI mismo formato se utilizo

para las tres sesiones.

Demograficos Género: Fecha:

Nombre: Edad:

NSE: Auto: Residencia:

Proceso de entrevista y preguntas

1. Tome esta revista, observe por favor sélo la portada.

2. Queé piensa de la portada, que le llama la atenciéon, de lo que le llama la
atencion, qué le gusta, qué no le gusta, por lo que muestra la portada qué esperas
encontrar dentro de la publicacion. Que quieres leer de lo que esta en la portada.

3. Puede abrir la revista, revise sélo el indice de contenidos.

4. De lo qué se encuentra anunciado ahi, qué quiere leer o ver, qué no le interesa,
cdémo se imagina los articulos, de los graficos que hay cual le gusta, qué le dicen
los titulos de los escritos.

5. Dele por favor una hojeada rédpida a la revista, si tiene que para en algin
momento ya que Ilamo su atencién algan articulo, hagalo.

6. Que llamo su atencion y por qué, qué le gusto de lo que llamo su atencién, lo
que leyd era lo que esperaba, cambi6 su percepcion despues de haberlo leido.
Comprendi6 todo lo que leyd, satisfizo sus necesidades, qué piensa de los
graficos, por que escogio esa seccion a leer.

7. Gracias.




Se realizaron las entrevistas a personas elegidas al azar, y que contaran con la
disponibilidad de brindar su tiempo en las tres diferentes ocasiones. Esto fue dificil ya

que las sesiones fueron largas, y no en el mismo dia.

Todas las sesiones se realizaron en el mismo lugar en el mes de septiembre.
Después de obtener la informacion, la analizaremos con ayuda de las ciencias ya

mencionadas.



