Anexo E: Gréaficas
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Graficas segun el gusto y el nivel socioeconémico (segun la division que se hizo)
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Graficas segun el gusto, el nivel socioecondmico (segun la division que se hizo) y las

edades
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Graficas segun el gusto con base en el sexo y el nivel socioeconémico (segun la
division que se hizo)
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