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ANEXO 
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  Oro* Plata Bronce 

CC pers.  3 2 2 

CC fam. 2 2 1 

Sabores 16 8 4 

Agua 3 2 1 

NCBs 6 4 3 

Zero/Light 2 1 1 

 

  Oro  Plata Bronce 

 N° de Puertas del enfriador 3 2 1 

Plataforma de exhibición 3 2 1 

Plataforma de comunicación 
Materiales fijos 2 1 1 

Materiales temp. 4 3 2 

 

    Oro Plata Bronce 

Puertas 3 2 1 

Plataforma 
de 

comunicación 

Materiales 
fijos 2 1 1 

Materiales 
temp. 4 3 2 

 

*Los clientes están repartidos entre tres categorías (oro, plata, bronce) según su nivel 

industria (cuánto compra y vende productos Coca-Cola). Las cifras corresponden al 

número de botellas que deben estar visibles en la tienda.  
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