CAPITULO CUATRO

EL TURISMO EN AMERICA LATINA EN 2003

4.1 Tendencias Generales

América también registr6 un descenso (- 1%), siendo América del Norte la unica
subregion en registrar una disminucion de (- 5%) por tercer afio consecutivo, causada
principalmente por la debilidad de la economia unida y la inquietud por la inseguridad

después del 11 de septiembre 2001.

El Caribe (+8 %) y América del Sur (+12 %) se recuperaron con firmeza de las cifras
negativas de los dos afios anteriores gracias a la mejora de la situacion econdmica de
paises importantes como Argentina y Brasil, que ayud6 a fomentar el turismo entre las

diferentes regiones.
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4.2 El turismo en Argentina
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4.2.1 Algunas estadisticas del turismo en Argentina

B América del Sur
|0 Ameérica del Norte

Con este grafico, se puede observar la evolucion de la oferta hotelera en Argentina entre

1998 y 2002:
Period Cantidad de  ||Cantidad de| Variacion Anual Vifriladf "
MO0 Btablecimientos Plazas (Establecimientos) e
(Plazas)
1998 6.767 376.823 ND ND
| 1999 || 6.970 | 386.826 || 3,00% | 2,65% |
| 2000 | 7.261 | 398.005 | 4,18% | 2.89% |
| 2001 | 7.347 | 399.346 | 1,18% | 034% |
| 2002 | 7.667 | 405839 | 5,59% | 197% |

(Fuente : Organismos Provinciales v Municipales de Turismo)

Dir. de Estudios de Merc. y Estadistica, Secretaria de Turismo de la Nacion



Para comentar este grafico, se puede decir que la oferta hotelera no deja de aumentar. Sin

embargo, notamos una deceleracion en el crecimiento en 2001 por causa de los atentados

de los Estados Unidos que afectaron también la industria turistica argentina.

El grafico siguiente nos presenta en detalles los diferentes tipos de alojamientos

disponibles para recibir turistas locales o extranjeros.

Oferta de Alojamiento Hotelero

o S R A e
[Establecimientos| 937 | 742 | 515 || 191 || 39 | 325 524 | 3273 |
Habitaciones | 22.757 | 24.580 | 26.404 | 16.854] 7.042 |7.619] 11.508 | 116.764 |
IPlazas 152.775 || 54910 || 57.464 |35.633| 14240 |23.215] 25701 | 263.938 |
Oferta de Alojamiento Para-hotelero
Tipo Hosteria||Hospedaje|Residencial|[Estancia Biizzrfsis Motel O(tg)s TOTAL
[Establecimientos| 789 | 968 | 577 || 533 || 885 | 107 | 535 | 4394 |
Habitaciones | 9.398 | 16512 | 779 || o0 | 5117 |1.318] 13.765 | 53.906 |
IPlazas 123.974] 38169 || 19265 | 0 | 21281 |[3.209] 36.003 | 141.901 |

(*) Alojamientos para-hoteleros sin desagregar: Pensiones, Complejos Turisticos y Municipales, Hoteles
Sindicales y Mutuales, Colonias y Hostales, Argentina.

(Fuentes: Organismos Municipales de Turismo, Organismos Provinciales de Turismo

http.://www.estadistica@turismo.gov.ar)




Para observar mejor los datos presentados en la tabla precedente, realizamos dos

representaciones graficas:

Representacion grdfica de las ofertas de alojamiento

Oferta de Alojamiento Hotelero
937

524

Oferta de Alojamiento Para-hotelero
535 789

885

968

(Fuente:estadistica@turismo.gov.ar)
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4.2.2 Plan de promocion de inversiones en Argentina

El Turismo es un sector clave del desarrollo econdmico y social del pais. La Secretaria de
Turismo de la Nacion entiende que apoyar al sector privado es fundamental para llevar

este desarrollo a cabo.

El Plan de Promocién de Inversiones en Turismo tiene como objetivo lograr que
importantes proyectos, que generen fuentes de trabajo y ayuden al crecimiento del pais,
puedan concretarse. Muchos de estos proyectos pueden tener problemas de
financiamiento, por lo cual necesitan de inversores avidos de concretar negocios en un

sector en permanente crecimiento.

La finalidad del plan es poder lograr joint ventures entre proyectistas y potenciales
inversores. Por tal motivo, se ha convocado a emprendedores de todo el pais a presentar

sus proyectos para formar parte del Banco de Proyectos de Inversion del organismo.

Estos proyectos seran presentados en ferias, workshops, rondas de negocios, embajadas y
consulados argentinos en el exterior, y distintos eventos internacionales, en un despliegue

sin precedentes, con el objetivo de atraer el interés de los potenciales inversores.



Los requisitos excluyentes para que el emprendimiento forme parte del plan son:

e Debe poseer terreno propio.

e Debe superar un millon de pesos argentinos en inversion.

e Debe estar localizado dentro del territorio nacional.

e Debe poseer estudios de factibilidad econdémica y arquitectonica realizados con menos

de dos afios de antigliedad.

423 Legislaciones para el sector turistico en Argentina

La Ley de Inversiones Extranjeras tiene como objetivo logras que los inversionistas

extranjeros puedan efectuar inversiones en Argentina sin la necesidad de aprobacion

previa, y en iguales condiciones que los inversionistas residentes en el pais.

Esta legislacion se dirige a los inversionistas extranjeros que inviertan capitales en el
pais, destinados a la promocion de actividades de indole econdémica o a la ampliacion o

perfeccionamiento de las existentes.

Gracias a esta legislacion, los inversores extranjeros podran transferir al exterior las
utilidades liquidas y realizadas provenientes de sus inversiones, asi como repatriar su
inversion en cualquier momento. También, podran utilizar cualquiera de las formas

juridicas de organizacion previstas por la legislacién nacional. Por ultimo, las empresas



locales de capital extranjero podran hacer uso del crédito interno con los mismos

derechos y en las mismas condiciones que las empresas locales de capital nacional.

4.3 El turismo en Brasil

En este subcapitulo, vamos a presentar distintos aspectos del turismo en Brasil con ayuda

de las estadisticas del Ministerio del Turismo del pais

e En 2003, 4.090.590 turistas extranjeros han visitado Brasil, lo que representa un
incremento de 8.12% en comparacion con el afio 2002.

e En 2002, nada mas habo 3.783.400.turistas segin la empresa brasilefia del turismo
Embratur.

e Los turistas extranjeros permitieron al pais ingresar 3.4 millares de dolares, o una
evolucion positiva de 8.52% en comparacion con el afio 2002, segun Embratur

e Segun el mismo organismo, los gastos realizados por los turistas extranjeros para el
mes de Enero de 2004 aumentaron de 200% en comparacion con el afio 2003 y

totalizaron 296 millones de dodlares, en vez de 100 millones en Enero de 2003



4.4 El turismo en Chile

El turismo es uno de los sectores clave de la economia chilena:
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En efecto, se puede ver que la actividad turistica ocupa el quinto lugar, en cuanto a los

ingresos que genera, en la economia chilena.

El siguiente grafico presenta el origen de los turistas extranjeros que visitan Chile. Se
puede notar que la mayor parte viene de América del Sur (mas particularmente de

Argentina) o de Europa y Norte América.
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