
CAPÍTULO CUATRO 

 

EL TURISMO EN AMÉRICA LATINA EN 2003 

4.1 Tendencias Generales 

 

América también registró un descenso (- 1%), siendo América del Norte la única 

subregión en registrar una disminución de (- 5%) por tercer año consecutivo, causada 

principalmente por la debilidad de la economía unida y  la inquietud por la inseguridad 

después del 11 de septiembre 2001.  

 

El Caribe (+8 %) y América del Sur (+12 %) se recuperaron con firmeza de las cifras 

negativas de los dos años anteriores gracias a la mejora de la situación económica de 

países importantes como Argentina y Brasil, que ayudó a fomentar el turismo entre las 

diferentes regiones.  
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4.2 El turismo en Argentina 

 

4.2.1 Algunas estadísticas del turismo en Argentina 

 

Con este gráfico, se puede observar la evolución de la oferta hotelera en Argentina entre 

1998 y 2002: 

Período Cantidad de 
Establecimientos

Cantidad de 
Plazas 

Variación Anual  
(Establecimientos)

Variación 
Anual  

(Plazas) 
1998 6.767 376.823 ND ND 
1999 6.970 386.826 3,00% 2,65% 
2000 7.261 398.005 4,18% 2,89% 
2001 7.347 399.346 1,18% 0,34% 
2002 7.667 405.839 5,59% 1,97% 

 
 
(Fuente : Organismos Provinciales y Municipales de Turismo) 
 Dir. de Estudios de Merc. y Estadística, Secretaria de Turismo de la Nación 



 
Para comentar este gráfico, se puede decir que la oferta hotelera no deja de aumentar. Sin 

embargo, notamos una deceleración en el crecimiento en 2001 por causa de los atentados 

de los Estados Unidos que afectaron también la industria turística argentina. 

 

El grafico siguiente nos presenta en detalles los diferentes tipos de alojamientos 

disponibles para recibir turistas locales o extranjeros. 

 

(Fuentes: Organismos Municipales de Turismo, Organismos Provinciales de Turismo 

http://www.estadistica@turismo.gov.ar) 

 

 

 

Oferta de Alojamiento Hotelero 
 

Tipo Hotel 
* 

Hotel 
** 

Hotel 
*** 

Hotel 
**** 

Hotel 
***** 

Apart 
Hotel 

Hotel 
s/Categorizar TOTAL 

Establecimientos 937 742 515 191 39 325 524 3.273 
Habitaciones 22.757 24.580 26.404 16.854 7.042 7.619 11.508 116.764 
Plazas 52.775 54.910 57.464 35.633 14.240 23.215 25.701 263.938 

Oferta de Alojamiento Para-hotelero 
 

Tipo Hostería Hospedaje Residencial Estancia Cabañas/
Bungalows Motel Otros 

(*) TOTAL 

Establecimientos 789 968 577 533 885 107 535 4.394 
Habitaciones 9.398 16.512 7.796 0 5.117 1.318 13.765 53.906 
Plazas 23.974 38.169 19.265 0 21.281 3.209 36.003 141.901 
 
(*) Alojamientos para-hoteleros sin desagregar: Pensiones, Complejos Turísticos y Municipales, Hoteles 
Sindicales y Mutuales, Colonias y Hostales, Argentina. 



Para observar mejor los datos presentados en la tabla precedente, realizamos dos 

representaciones gráficas: 

 

Representación gráfica de las ofertas de alojamiento 
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(Fuente:estadistica@turismo.gov.ar) 
 

 

 

 

  



4.2.2 Plan de promoción de inversiones en Argentina 

 

El Turismo es un sector clave del desarrollo económico y social del país. La Secretaría de 

Turismo de la Nación entiende que apoyar al sector privado es fundamental para llevar 

este desarrollo a cabo. 

 

El Plan de Promoción de Inversiones en Turismo tiene como objetivo lograr que 

importantes proyectos, que generen fuentes de trabajo y ayuden al crecimiento del país, 

puedan concretarse. Muchos de estos proyectos pueden tener problemas de 

financiamiento, por lo cual necesitan de inversores ávidos de concretar negocios en un 

sector en permanente crecimiento. 

 

La finalidad del plan es poder lograr joint ventures entre proyectistas y potenciales 

inversores. Por tal motivo, se ha convocado a emprendedores de todo el país a presentar 

sus proyectos para formar parte del Banco de Proyectos de Inversión del organismo. 

 

Estos proyectos serán presentados en ferias, workshops, rondas de negocios, embajadas y 

consulados argentinos en el exterior, y distintos eventos internacionales, en un despliegue 

sin precedentes, con el objetivo de atraer el interés de los potenciales inversores. 

 

 

 

 



 

Los requisitos excluyentes para que el emprendimiento forme parte del plan son: 

  

• Debe poseer terreno propio. 

• Debe superar un millón de pesos argentinos en inversión. 

• Debe estar localizado dentro del territorio nacional. 

• Debe poseer estudios de factibilidad económica y arquitectónica realizados con menos 

de dos años de antigüedad. 

 

4.2.3 Legislaciones para el sector turístico en Argentina 

 

La Ley de Inversiones Extranjeras tiene como objetivo logras que los inversionistas 

extranjeros puedan efectuar inversiones en Argentina sin la necesidad de aprobación 

previa, y en iguales condiciones que los inversionistas residentes en el país. 

 

Esta legislación se dirige a los inversionistas extranjeros que inviertan capitales en el 

país, destinados a la promoción de actividades de índole económica o a la ampliación o 

perfeccionamiento de las existentes. 

 

Gracias a esta legislación, los inversores extranjeros podrán transferir al exterior las 

utilidades líquidas y realizadas provenientes de sus inversiones, así como repatriar su 

inversión en cualquier momento. También, podrán utilizar cualquiera de las formas 

jurídicas de organización previstas por la legislación nacional. Por último, las empresas 



locales  de capital extranjero podrán hacer uso del crédito interno con los mismos 

derechos y en las mismas condiciones que las empresas locales de capital nacional. 

 

4.3 El turismo en Brasil 

 

En este subcapitulo, vamos a presentar distintos aspectos del turismo en Brasil con ayuda 

de las estadísticas del Ministerio del Turismo del país 

 

• En 2003, 4.090.590 turistas extranjeros han visitado Brasil, lo que representa un 

incremento de 8.12% en comparación con el año 2002.  

• En 2002, nada más habo 3.783.400.turistas según la empresa brasileña del turismo 

Embratur.  

• Los turistas extranjeros permitieron al país ingresar 3.4 millares de dólares, o una 

evolución positiva de 8.52% en comparación con el año 2002, según Embratur 

• Según el mismo organismo, los gastos realizados por los turistas extranjeros para el 

mes de Enero de 2004 aumentaron de 200% en comparación con el año 2003 y 

totalizaron 296 millones de dólares, en vez de 100 millones en Enero de 2003 

   

 

 

 

 

 



4.4 El turismo en Chile 

 

El turismo es uno de los sectores clave de la economía chilena: 

Turismo y Exportaciones Tradicionales
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En efecto, se puede ver que la actividad turística ocupa el quinto lugar, en cuanto a los 

ingresos que genera, en la economía chilena.  

 

El siguiente grafico presenta el origen de los turistas extranjeros que visitan Chile. Se 

puede notar que la mayor parte viene de América del Sur (mas particularmente de 

Argentina) o de Europa y Norte América. 
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